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二、内容简介
　　《2006-2007年中国即时通讯研究报告》亮点：
　　（一） 通过翔实准确的数据和丰富的信息，全面阐述中国即时通讯市场的发展现状和特点，帮助企业和投资者全面了解和把握即时通讯市场的发展特征和趋势。
　　（二） 着重对即时通讯市场的典型企业进行分析，按照盈利模式、目标客户和内容资源的特点将企业划分为2种类型；通过对各类企业进行SWOT分析，通过企业成长性和市场地位等多个指标深入研究企业前景，为投资者制定竞争战略提供参考。
　　（三） 通过连续3年的即时通讯市场用户研究，全面掌握该类产品/服务的用户消费特征和消费倾向，分析用户的付费可能和付费意愿，了解不同时间段和不同企业的用户属性差异，为企业制定恰当的产品和营销策略提供参考。
　　（四） 从市场的成长性和发展策略进行分析，对未来市场的发展做出定性和定量的预测，从中分析投资机会，评估盈利前景，并给出市场意见和建议。
　　（五） 根据用户使用的不同特点对未来产品发展做出分析和预测，对市场产品走向和市场消费热点做出预测。
　　11——第一部分 市场研究
　　11——1. 即时通讯产业状况
　　11——1.1 即时通讯的产业基础和市场产业链
　　13——1.2 中国即时通讯产业的市场参与者
　　14——2. 国际即时通讯市场分析
　　14——2.1 全球即时通讯账号数量有望在2010年突破16亿
　　15——2.2 2006年全球即时通讯用户超过4亿人
　　16——2.3 国际即时通讯市场细分
　　18——2.4 国际三大即时通讯产品市场份额情况
　　20——3. 中国即时通讯市场分析
　　20——3.1 2006年中国即时通讯用户数量达到1.14亿
　　21——3.2 中国即时通讯市场发展阶段综述
　　24——3.3即时通讯产品发展的必然性
　　26——3.4中国即时通讯市场进程中的利弊因素
　　26——3.4.1促进因素
　　27——3.4.2 阻碍因素
　　28——4. 中国即时通讯市场竞争研究
　　28——4.1 中国即时通讯市场份额
　　30——4.2 主要即时通讯软件月度使用情况比较
　　32——4.3 主要即时通讯软件日均使用情况比较
　　35——第二部分 运营商研究
　　35——1. 即时通讯产品的市场领头军
　　35——1.1 腾讯QQ
　　35——1.1.1 腾讯QQ注册帐户数量
　　36——1.1.2 腾讯QQ最高同时在线用户数量
　　37——1.1.3 腾讯QQ历年各项营业收入
　　38——1.2 MSN Messenger （Live Messenger）
　　38——1.2.1 MSN Messenger用户数
　　39——1.2.2腾讯QQ和MSN Messenger用户特征对比
　　40——2. 门户网站和进军中国市场的国际即时通讯产品
　　40——2.1 网易、新浪和搜狐三大门户的即时通讯
　　42——2.2 Yahoo Messenger、Google和Skype三个“洋”即时通讯产品
　　43——2.3 Yahoo Messenger、Google和Skype用户特征对比
　　45——3. 新近进入市场的即时通讯产品
　　45——3.1 飞信Fetion
　　47——3.2 PICA即时通讯软件
　　48——3.3 易联通信群英会即时通讯软件
　　50——4. 主要运营商产品的用户特征对比分析
　　50——4.1 性别特征
　　51——4.2 年龄特征
　　52——4.3 教育特征
　　53——4.4 月收入特征
　　54——4.5 上网地点特征
　　55——第三部分 用户研究
　　55——1. 中国互联网用户对即时通讯的使用状况
　　55——1.1 即时通讯在互联网用户中的渗透率达到86%
　　56——1.2 交流需求是互联网用户选择使用即时通讯的原因
　　57——1.3 互联网用户不使用即时通讯的原因
　　58——1.4 非即时通讯用户在未来将有更大可能的使用趋势
　　59——2. 中国即时通讯用户基本属性和基本网络习惯
　　59——2.1 中国即时通讯用户的基本属性
　　60——2.2 交流型和娱乐型活动是中国即时通讯用户的主要网络行为
　　61——2.3 中国即时通讯用户是巨大的网络消费群体
　　62——3. 即时通讯用户对即时通讯软件的使用情况
　　62——3.1 即时通讯用户最常使用的即时通讯软件
　　63——3.2 即时通讯软件的使用情况
　　65——3.3 即时通讯功能的使用情况
　　67——3.4 安全隐私问题和交流群体成为即时通讯用户选择使用即时通讯软件的因素
　　68——4. 即时通讯用户的即时通讯使用习惯
　　68——4.1 即时通讯用户使用即时通讯的频率
　　69——4.2 即时通讯用户使用即时通讯的日平均时长
　　70——4.3 即时通讯用户同时使用的即时通讯软件数量
　　71——5. 即时通讯用户对即时通讯主要功能的使用情况
　　71——5.1 即时通讯软件好友列表功能使用分析
　　71——5.1.1 即时通讯用户的好友列表中平均有50为好友
　　72——5.1.2 即时通讯用户的好友列表中好友数量平均增长21位
　　73——5.1.3好友列表饱和不会造成用户更换即时通讯产品
　　74——5.2即时通讯用户对语音功能的使用分析
　　74——5.2.1 即时通讯的语音功能的渗透率达到90%
　　75——5.2.2 即时通讯用户使用的主要语音即时通讯软件
　　76——5.2.3 语音通话质量是用户对语音功能的主要评判因素
　　77——5.2.4 即时通讯用户对各软件语音功能的满意程度
　　78——5.3 即时通讯用户对视频功能的使用分析
　　78——5.3.1 时通讯的视频功能的渗透率超过80%
　　79——5.3.2 即时通讯用户对视频功能的使用情况
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　　82——5.4 即时通讯用户对互动窗口功能的使用分析
　　82——5.4.1即时通讯互动窗口的到达率接近65%
　　83——5.4.2 新闻、娱乐和生活内容是即时通讯用户的资讯需求类型
　　84——5.4.3 即时通讯互动窗口具有时效性和精准性特点
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