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二、内容简介
　　2006年，中国手机产量达到4.55亿部，与2006年全球手机产量10.4亿部相比，中国手机产量已占世界43.75％。造成中国手机产能逐渐放大的
　　主要原因并非来自于中国国内市场需求，而是来自手机出口来动。由于中国劳动力成本较低的原因，国外手机巨头从2002年开始纷纷将全球手
　　机制造中心转往中国，将中国变为手机加工和外贸中转基地。依据中国海关总署和商务部数据：2006年我国手机出口数量再创新高，达3.85亿
　　部，同比增长69.1%；出口额达312.14亿美元，同比增长52.6%。
　　虽然，中国国产手机厂商与全球顶尖手机厂商相比还存在较大差距，但是在全球最大的手机市场――中国市场的激烈竞争中，部分国内手
　　机厂商已经逐步成长起来，开始走向国际市场。依据中国海关总署、商务部、信产部数据，2002-2006年之间，中国国产手机厂商手机出口数量
　　呈现了快速增长，从2002年的51万部发展到2006年的3261万部。
　　对于国产手机来说，2006年的手机出口主要还是面向东南亚市场、南亚市场，印度、越南等发展中国家。在这些市场上，国产手机的出口将主要以合作品牌的方式出现，这也意味着，国产手机在海外市场的品牌影响力还远未建立起来。

第一章 中国手机产业发展
　　1.1 中国手机制造业发展规模
　　1.2 中国手机制造业地区集中度

第二章 中国手机出口状况
　　2.1 中国手机制造业出口规模
　　2.2 2006年中国手机出口主要目的国

第三章 中国手机厂商出口研究
　　3.1 摩托罗拉
　　　　3.1.1 印度市场出口策略
　　　　3.1.2 韩国市场出口策略
　　　　3.1.3 日本市场出口策略
　　3.2 诺基亚
　　　　3.2.1 印度市场出口策略
　　　　3.2.2 俄罗斯市场出口策略
　　3.3 三星
　　　　3.3.1 美国市场出口策略
　　　　3.3.2 印度市场出口策略
　　　　3.3.3 俄罗斯市场出口策略
　　3.4 索尼爱立信3.5 LG
　　　　3.5.1 印度市场出口策略
　　　　3.5.2 北美市场出口策略
　　3.6 波导
　　　　3.6.1 印度市场出口策略
　　　　3.6.2 欧洲市场出口策略
　　3.7 TCL
　　　　3.7.1 俄罗斯市场出口策略
　　　　3.7.2 印度市场出口策略
　　　　3.7.3 越南市场出口策略
　　　　3.7.4 南亚市场出口策略
　　3.8 夏新
　　　　3.8.1 美国、中东市场出口策略
　　　　3.8.2 东南亚市场出口策略
　　3.9 中兴
　　　　3.9.1 俄罗斯市场出口策略
　　3.10 华为
　　　　3.10.1 俄罗斯市场出口策略
　　　　3.10.2 泰国市场出口策略

第四章 中国国产手机出口研究
　　4.1 中国国产手机出口规模
　　4.2 中国国产手机出口特点
　　4.3 2006年中国国产手机主要出口目的国
　　4.4 中国国产手机厂商海外市场优劣势
　　　　4.4.1 中国手机厂商拓展海外市场优势分析
　　　　4.4.2 中国手机厂商拓展海外市场劣势分析

第五章 中智^林－新兴手机市场分析
　　图：1999-2008年中国手机产量发展
　　图：2005-2006年中国手机生产集中度
　　图：1999-2006年中国手机出口数量
　　图：2002-2006年中国手机出口金额
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　　图：2006年Q3中国手机出口主要目的国（出口金额前十名）
　　图：2006年Q4中国手机出口主要目的国（出口金额前十名）
　　图：2002-2006年摩托罗拉手机出口数量
　　图：2006年1-12月摩托罗拉手机出口数量
　　图：2006年1-12月摩托罗拉手机出口金额
　　图：2002-2006年诺基亚手机出口数量
　　图：2006年1-12月诺基亚手机出口数量
　　图：2006年1-12月诺基亚手机出口金额
　　图：2002-2006年三星手机出口数量
　　图：2006年1-12月三星手机出口数量
　　图：2006年1-12月三星手机出口金额
　　图：2002-2006年索尼爱立信手机出口数量
　　图：2006年1-12月索尼爱立信手机出口数量
　　图：2006年1-12月索尼爱立信手机出口金额
　　图：2003-2006年LG手机出口数量
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　　图：2006年1-12月LG手机出口金额
　　图：2002-2006年波导手机出口数量
　　图：2006年1-12月波导手机出口数量
　　图：2006年1-12月波导手机出口金额
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　　图：2006年1-12月TCL手机出口金额
　　图：2002-2006年夏新手机出口量
　　图：2006年1-12月夏新手机出口数量
　　图：2006年1-12月夏新手机出口金额
　　图：2004-2006年中兴手机出口量
　　图：2006年1-12月中兴手机出口数量
　　图：2006年1-12月中兴手机出口金额
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　　图：2006年Q2国产手机主要出口目的国（出口数量前十名）
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　　图：1997-2006年全球手机普及率变化
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　　表：波导全球化策略
　　表：波导手机出口战略
　　表：波导全球手机市场竞争力分析
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　　表：波导--欧洲出口策略研究
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　　表：TCL手机全球化策略
　　表：TCL全球手机市场竞争力分析
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　　表：TCL进入越南初期遇到的问题
　　表：TCL手机越南整体战略研究
　　表：TCL的新兴市场扩张策略
　　表：夏新全球市场步伐
　　表：夏新手机全球化策略
　　表：夏新海外的销售渠道
　　表：夏新全球手机市场竞争力分析
　　表：夏新--东南亚出口策略研究
　　表：中兴全球市场步伐
　　表：中兴手机全球化策略
　　表：中兴手机海外市场核心竞争力分析
　　表：中兴--俄罗斯出口策略研究
　　表：华为全球市场步伐
　　表：华为手机全球化策略
　　表：华为海外的销售渠道
　　表：华为全球手机市场竞争力分析
　　表：华为--俄罗斯出口策略研究
　　表：2006年全球各区域手机普及状况
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