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二、内容简介
　　（一）通过准确的数据和丰富的信息，全面阐述中国搜索引擎市场的发展现状和特点，帮助企业和投资者全面了解和把握搜索引擎市场的发展特征和趋势。
　　（二）着重对搜索引擎市场的典型企业进行分析，按照盈利模式、目标客户和内容资源的特点将运营商划分为各种细分类型；通过对各类企业进行SWOT分析，通过企业成长性和市场地位等多个指标深入研究企业前景，为投资者制定竞争战略提供参考。
　　（三）通过连续三年的搜索引擎市场用户研究，全面掌握搜索服务的用户消费特征和消费倾向，分析用户的使用习惯和需求，了解不同细分服务市场的用户属性差异，为企业制定恰当的产品和营销策略提供参考。
　　（四）从市场的成长性和发展策略进行分析，对未来市场的发展作出定性和定量的预测，从中分析投资机会，评估盈利前景，并给出市场意见和建议。
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