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二、内容简介
　　中国汽车信息服务类企业现状
　　中国汽车信息服务类企业，在传统行业车险、GPS和汽车后服务中发展最好。2005年中国车险保费达到820亿元，预测2010年将增长到2400亿元，年增长率达到20%~25%。我国汽车保有量的提高，城市的发展，道路的拓展和交通系统日益复杂等因素促使我国的导航产业迅速发展。在各种导航应用中，汽车导航市场占据的份额最大。预计到2008年中国汽车导航电子地图的市场规模将高达20亿元。
　　中国汽车类网站现状
　　伴随着中国网民人数的增长以及中国汽车市场的发展，2000年各门户网站开始设立了专门的汽车频道来满足网民对汽车服务的需求。同期，也出现垂直汽车门户网站，但发展较为缓慢。直到2003年，随着我国互联网行业开始回暖，广告主加大对网络广告的投放力度，汽车类网站迎来发展机遇期。目前，垂直性汽车网站已向专业化、细分化的方向发展。有以汽车行业服务垂直门户为特色的中国汽车网，以社区为特色的爱卡汽车网，以会员服务为特色的联合汽车网，以车险服务为特色的车盟网等，这些汽车类细分网站均获得了风险投资。
　　目前中国汽车类网站主要有以下几种类型：信息资讯、网上购车平台、社区（俱乐部）、制造商经销商配件厂商网站和汽车相关服务。从中国汽车类网站整体营收状况看，不同汽车网站营收差别巨大，对于占优势的领先汽车网站，网络广告所占比例更高，目前各网站正积极谋求除广告外的更多营收途径。
　　服务内容方面，中国所有的汽车网站都会在首页提供与汽车相关的行业新闻等相关资讯服务。其信息资讯服务的质量根据其网站公司的发展规模差别很大。
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