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二、内容简介
　　（一） 通过翔实准确的数据和丰富的信息，全面阐述中国网络广告市场的发展现状和特点，帮助企业和投资者全面了解和把握网络广告市场的发展特征和趋势。
　　（二） 根据整个网络广告市场产业链，对网络广告产业链中的关键环节包括网络媒体、网络广告代理商以及网络广告主等进行重点分析，为投资者制定战略决策提供参考。
　　（三） 通过连续5年的网络广告市场用户研究，全面掌握网络广告主的广告投放的特征，分析未来网络广告行业的趋势与热点。
　　（四） 从网络广告市场的成长性进行分析，对未来市场的发展做出定性和定量的预测，从中分析投资机会，评估盈利前景，对网络媒体企业给出市场意见和建议。
　　（五） 依托网络广告受众多年连续型研究，分析受众对网络广告不同形式的接受度与偏好，从受众角度说明广告主应采用何种网络营销策略，对新的网络广告形式进行分析，预判其未来发展前景。
　　1．全球网络广告发展状况
　　1.1 . 美国网络广告市场发展状况
　　1.1.1 . 历年各季度美国网络广告支出状况
　　1.1.2 . 2006年不同定价方式美国网络广告支出状况
　　1.1.3 . 2006年不同形式美国网络广告支出状况
　　1.1.4 . 美国网络营销占整体广告市场份额
　　1.2 . 日本网络广告市场发展状况
　　1.2.1 . 日本历年网络广告支出状况
　　1.2.2 . 日本网络营销占整体广告市场份额
　　2. 中国网络营销市场分析
　　2.1 . 中国网络营销市场规模
　　2.2 . 网络营销细分市场规模及所占比重
　　2.3 . 网络营销市场细分广告类型比重
　　2.4 . 主要网络媒体占网络营销市场比重
　　3. 中国整体广告市场分析
　　3.1 . 2006年中国广告市场规模情况
　　3.2 . 2001-2006年网络营销支出占整体广告支出比重
　　4. 2006年中国网络广告发展现状
　　4.1 .网络广告支出情况
　　4.1.1 . 2006年中国网络广告市场规模
　　4.1.2 . 2001-2006年各季度网络广告支出对比
　　4.2 .中国网络广告主情况
　　4.2.1 . 2001-2006年中国网络广告主数量
　　4.2.2 . 2006年各月网络广告主数量
　　4.3 .中国网络广告细分行业分析
　　4.3.1 . 2006年中国网络广告各行业支出所占比例
　　4.3.2 . 2001-2006年主要行业支出比例比较
　　4.4 .网络广告区域发展分析
　　4.5 . 2006年网络广告形式使用情况
　　4.6 . 富媒体网络广告发展状况
　　4.6.1 . 2006年富媒体发展状况概述
　　4.6.2 . 历年互动通Richmedia广告点击率变化
　　5. 2006年中国网络媒体发展现状
　　5.1 . 2006年网络媒体网络广告收入
　　5.1.1 . 中国网络媒体运营商广告收入情况
　　5.1.2 . 历年中国网络媒体收入发展变化
　　5.1.3 . 2006年主要网络媒体广告主数量
　　5.1.4 . 2006年网络广告收入前10家媒体
　　5.2 .门户网站占网络广告市场比重
　　5.3 . 2001-2006年三大门户网站网络广告收入
　　5.4 . 2001-2006年三大门户网站占网络广告市场比重
　　5.5 . 2006年主要媒体类型发展状况
　　5.5.1 . 2006年综合门户发展状况
　　5.5.2 . 2006年新闻门户发展状况
　　5.5.3 . 2006年财经网站发展状况
　　5.5.4 . 2006年IT网站发展状况
　　6. 2006年网络广告主及产品投放费用
　　6.1 . IT行业广告主及产品投放费用
　　6.2 . 房产行业广告主及产品投放费用
　　6.3 . 交通业广告主及产品投放费用
　　6.4 . 通讯业广告主及产品投放费用
　　6.5 . 网络服务业广告主及产品投放费用
　　7. 2006年网络广告代理公司分析
　　8. 网民对网络广告认知分析
　　8.1 . 网民与媒体接触状况
　　8.1.1 . 最近一年内经常接触各类媒体广告的用户比例
　　8.1.2 . 用户认为最影响其消费行为的广告媒体类型
　　8.1.3 . 用户日均浏览网络广告的时长比例
　　8.1.4 . 过去一年内用户印象最深的3个品牌
　　8.1.5 . 用户最早看到*品牌通过的媒体渠道
　　8.1.6 . 用户现在经常看到*品牌的媒体渠道
　　8.2 . 用户对网络广告的接触状况
　　8.2.1 用户经常看到网络广告的网络媒体形式
　　8.2.2 . 用户对各形式网络广告的接受度
　　8.2.3 . 用户对各类别网络广告的关注程度
　　8.2.4 . 用户对感兴趣网络广告的点击比例
　　8.2.5 . 用户点击网络广告的原因
　　8.2.6 . 用户不点击网络广告的原因
　　8.2.7 . 用户点击网络广告后会对相关活动更关注的比例
　　8.2.8 . 用户点击网络广告后获得所需信息情况
　　8.2.9 . 用户点击网络广告后最想获得的信息
　　8.3 .网络广告使用偏好分析
　　8.3.1 . 用户会关注网络广告的因素
　　8.3.2 . 最能吸引用户的图片网络广告形式
　　8.3.3 . 最干扰用户的网站图片式网络广告形式
　　8.3.4 . 用户认为网络广告对个人消费行为的影响程度
　　8.3.5 . 用户浏览有需求产品的网络广告后是否会促使购买
　　9. 企业网络广告营销分析
　　9.1 . 企业网络营销分析
　　9.1.1 . 过去一年内用户所在企业进行网络营销的比例
　　9.1.2 . 所在企业进行网络营销的原因
　　9.1.3 . 所在企业不进行网络营销的原因
　　9.1.4 . 所在企业选择过的网络营销活动形式
　　9.1.5 . 所在企业对使用过的网络营销的总体满意度
　　9.2 . 企业对网络营销的使用状况
　　9.2.1 . 所在企业在媒体网站投放广告的投放时间
　　9.2.2 . 所在企业最近一年内在媒体网站的广告投放费用
　　9.2.3 . 所在企业对媒体网站广告的营销效果评估
　　9.2.4 . 所在企业未来一年对媒体网站广告计划投放费用
　　9.2.5 . 所在企业选择媒体网站投放广告时的考虑因素
　　9.2.6 . 所在企业选择代理商时的考虑因素
　　附录一：监测媒体类型及数量
　　附录二：广告形式说明
　　附录三：调研方法及调研流程
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