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二、内容简介
　　（一） 通过翔实准确的数据和丰富的信息，结合B2C和C2C融合趋势，全面阐述中国网络购物市场的发展现状和特点，帮助企业和投资者全面了解和把握网络市场的发展特征和趋势。
　　（二） 着重对网络购物市场的典型企业进行分析，按照盈利模式、目标客户和内容资源的特点将企业划分为&times；种类型；通过对各类企业进行SWOT分析，通过企业成长性和市场地位等多个指标深入研究企业前景，为投资者制定竞争战略提供参考。
　　（三） 通过连续4年（2003年~2006年）的网络购物市场用户研究，全面掌握该类产品/服务的用户消费特征和消费倾向，分析用户的付费可能和付费意愿，了解不同时间段和不同企业的用户属性差异，为企业制定恰当的产品和营销策略提供参考。
　　（四） 从市场的成长性和发展策略进行分析，对未来市场的发展作出定性和定量的预测，从中分析投资机会，评估盈利前景，并给出市场意见和建议。
　　（五）结合网络购物市场的热点进行深入挖掘，如收费与免费问题，搜索与电子商务网站的结合，网络购物的WEB2.0等等，从新的视角观察网络购物市场的现状及未来发展趋势，为现有网络购物网站经营提供参考思路，为新进者规避不必要风险，对新兴商业方向和模式保持敏锐的观察触角。
　　14——1．网络购物的基本内容
　　14——1.1 网络购物报告背景
　　15——1.2 网络购物相关定义
　　17——2．全球网络购物市场
　　17——2.1. 全球网络购物市场总体概况
　　17——2.1.1 全球网民数量
　　19——2.1.2 全球网络购物市场特征
　　21——2.1.3 全球网络购物市场规模
　　22——2.2. 美国网络购物市场
　　24——2.3 欧洲网络购物市场
　　26——2.4. 亚洲网络购物市场
　　28——3 中国网络购物的市场发展概况
　　28——3.1 中国网络购物市场发展阶段
　　29——3.1.1引入期（1997-2002年）
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