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二、内容简介
　　一、行业简介
　　（一） 行业定义及范围界定
　　（二） 发展历史
　　二、宏观环境分析
　　（一） 政策法律分析
　　1、液晶显示器部分原材料免征进口关税
　　2、行业标准《信息技术设备用液晶显示器通用规范》
　　3、显示器TCO99认证
　　（二） 经济分析
　　1、经济增长
　　2、城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　3、存贷款利率变化
　　（三） 技术分析
　　1、可视角度
　　2、点距
　　3、色彩度
　　4、对比值
　　5、响应时间
　　6、分辨率
　　（四） 社会分析
　　1、人口规模分析
　　2、人口结构分析
　　3、学历结构分析
　　三、市场分析
　　（一） 市场规模
　　1、规模
　　2、增长率
　　（二） 产品结构
　　1、不同尺寸类型结构
　　2、不同产品价位结构
　　（三） 市场结构
　　（四） 品牌市场结构
　　（五） 市场特征
　　1、大屏LCD成为市场消费主流
　　2、价格不断走低削减行业利润
　　3、渠道动荡左右市场竞争格局
　　4、低响应LCD产品层出不穷
　　四、市场竞争分析
　　（一） 集中度分析
　　（二） 产业链分析
　　1、上游产业的概况
　　2、下游产业的概况
　　（三） 行业生命周期分析
　　五、主要厂商分析
　　（一） 联想集团
　　1、营业收入
　　2、区域概况
　　3、产品结构
　　（二） 三星（中国） 有限公司
　　1、营业收入
　　2、产品结构
　　3、渠道策略
　　（三） 戴尔公司
　　1、销售收入
　　2、区域概况
　　3、产品结构
　　（四） 明基公司
　　1、营业收入
　　2、产品结构
　　3、渠道策略
　　（五） 冠捷公司
　　1、营业收入
　　2、区域概况
　　3、渠道策略
　　六、市场发展趋势分析
　　（一） 市场发展趋势
　　1、19 英寸LCD全面普及
　　2、3D液晶技术获得较大发展
　　3、创新设计回归人性
　　4、液晶宽屏化市场占有率逐步增大
　　（二） 市场规模预测
　　（三） 市场结构预测
　　七、市场发展策略与建议
　　（一） 产品策略
　　1、合理规划产品布局
　　2、加大液晶宽屏显示器的生产、研发力度
　　3、丰富产品种类、细化目标市场
　　（二） 价格策略
　　1、提高企业运营效率、降低成本
　　2、维持价格体系、防止过度价格竞争
　　（三） 渠道策略
　　1、建立多元化渠道覆盖体系，拓展覆盖面
　　2、优化渠道体系结构
　　（四） 销售策略
　　1、营销方式多元化
　　2、促销手段多样化
　　（五） 服务策略
　　1、服务品牌化
　　2、服务专业化
　　（六） 品牌策略
　　1、加快品牌建设
　　2、提高品牌竞争力
　　（七） 行业投资机会建议
　　图目录
　　图 1 2002-2006年中国国内生产总值及增长情况
　　图 2 2002-2006年中国城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　图 3 1997-2006年中国存款利率变动情况
　　图 4 1997-2006年中国贷款利率变动情况
　　图 6 2006年末中国人口年龄结构
　　图 7 2007年LCD显示器购买者年龄分布情况
　　图 8 2005年末中国学历结构
　　图 9 2007年中国LCD显示器购买者学历分布情况
　　图 10 2003-2006年中国LCD显示器销售量走势
　　图 11 2004-2007年中国LCD显示器与CRT显示器市场占有率变化趋势
　　图 12 2003-2006年中国LCD显示器销售收入走势
　　图 14 2005年中国LCD显示器市场不同价位产品销售量结构情况
　　图 15 2005年中国LCD显示器市场不同价位产品销售收入结构情况
　　图 16 2004年LCD显示器区域市场结构
　　图 17 2005年LCD显示器区域市场结构
　　图 19 2004年LCD显示器品牌市场占有率
　　图 20 2005年LCD显示器品牌市场占有率
　　图 21 2006年LCD显示器品牌市场占有率
　　图 22 中国LCD显示器市场前四名占有率变化
　　图 23 2001-2005间LCD显示器在各应用市场分布情况
　　图 24 2003-2006年联想集团营业额情况
　　图 25 2005年一至四季度联想集团产品所占全球区域市场份额
　　图 26 2006年一至三季度联想集团产品所占全球区域市场份额
　　图 27 2006年第一季度联想集团产品结构图
　　图 28 2006年第二季度联想集团产品结构图
　　图 29 2006年第三季度联想集团产品结构图
　　图 30 2006年第一季度三星产品结构分布
　　图 31 2006年第二季度三星产品结构分布
　　图 32 2004-2006年戴尔公司营业收入情况
　　图 33 2005财年戴尔公司毛利率与净利率情况
　　图 34 2005年第一季度与2006年第一季度产品结构情况
　　图 37 2001-2006年市场占有率概况
　　图 39 2007-2011年LCD显示器销售收入区域份额
　　表目录
　　表 1 2004-2006年LCD显示器品牌市场占有率
　　表 2 产业生命周期主要特征表
　　表 3 2005年联想集团全球区域营业额情况
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