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二、内容简介
　　《2006-2007年全球及中国葡萄酒行业分析研究报告》旨在为葡萄酒制造企业、有意投资葡萄酒行业的投资者服务，帮助购买者准确了解葡萄酒行业发展动态进行战略规划，把握市场投资机会。
　　《2006-2007年全球及中国葡萄酒行业分析研究报告》所持有的一些观点有：
　　　　　　1.全球及我国葡萄酒消费量上升空间巨大。
　　　　　　从1997年到2005年，全球及我国葡萄酒消费量从10多万吨增加到50万吨。而全球及我国人均葡萄酒年消费量也只有0.38升，仅为世界平均水平的1/15、欧洲平均水平的1/120，距离国家有关部门预计的人均消费1.5升的远期规划相去甚远；
　　　　　　2.行业运行良好，各类经济指标，都高于其它酒种的平均水平，行业优势明显。
　　　　　　2006年全球及我国葡萄酒行业累计实现工业总产值124亿元，利润总额13.5亿元，行业平均利润率为10.94%，截至2006年末，行业固定资产总额为152亿元，2006年葡萄酒行业流动资产周转次数为1.38次。与2005年相比，2006年葡萄酒行业各项指标都出现了较大幅度的增长，其中资产总量增长了9.22%，利润总额增长7.71%，工业总产值增长23.37%。行业的营运能力也出现了较大幅度的增长，流动资产周转次数由2005年1.22次上升到2006年的1.38次，成本费用利润率出现较大幅度的下降，由2005年的14.87%下降到2006年的12.48%。
　　　　　　3.市场竞争加剧，国外品牌不断涌入。
　　　　　　葡萄酒潜在的市场空间，吸引了国外资本和国际品牌更多地介入。国外资本进入本土，打造具有全球及中国文化和地域色彩的品种，规模更加巨大，脚步比前几番的产品进入要扎实得多，对于欲继续参与竞争的全球及中国葡萄酒厂家和商家，只有进一步提升产品品质，全面提升品牌与营销策略，才能在未来的市场竞争中立于不败之地。
　　　　　　4.酒类市场规范性加强，有可能带来行业洗牌。
　　　　　　《酒类流通管理办法》、《酒类批发经营管理规范》和《酒类零售经营管理规范》的正式实施等，酒类不断走向规范、有序、健康、安全的轨道，全国统一的酒类管理局面正逐步形成，酒类市场混乱的局面正在逐步得到改善。同时行业标准促酒类营销环境变化，酒类市场重新洗牌在即。

第一章 葡萄酒行业概况
　　第一节 葡萄酒的定义
　　　　一、定义
　　　　二、成分
　　第二节 葡萄酒的分类
　　　　一 一般葡萄酒分类
　　　　二 特种及再加工葡萄酒分类
　　第三节 中国葡萄酒的现状分析
　　　　一 中国葡萄酒的历程
　　　　二 中国酿酒葡萄的分布
　　　　三 中国酿酒葡萄品种构成
　　第四节 中国葡萄酒产业吸引力分析
　　　　一、中国葡萄酒市场规模及其增长
　　　　二、中国葡萄酒产业所处的生命周期分析
　　　　三、中国葡萄酒行业赢利性分析
　　　　四、中国葡萄酒市场竞争激烈程度分析
　　第五节 2006年度中国葡萄酒行业回顾
　　　　一 产品高端化
　　　　二 品牌国际化
　　　　三 洋酒的“恋战”
　　　　四 冰葡酒预热
　　　　五 进口酒激增

第二章 全球葡萄酒行业发展状况
　　第一节 2006年全球葡萄酒供需分析
　　　　一 2002－2006年欧洲葡萄酒产量
　　　　二 2002－2006年非欧洲地区葡萄酒产量
　　　　三 2006年全球葡萄酒产量
　　　　四 1996－2006年全球葡萄酒供需平衡
　　第二节 全球葡萄酒历史产量与预测
　　一全球葡萄酒产量
　　　　二 2004年各大洲的葡萄酒生产
　　　　三 全球葡萄酒生产国的产量
　　　　四 2008年全球葡萄酒产量预测
　　第三节 全球葡萄酒历史消费与预测
　　　　一 全球葡萄酒消费
　　　　二 全球各大洲的葡萄酒消费
　　　　三 全球主要葡萄酒消费国
　　　　四 2008年世界葡萄酒消费量预测
　　　　五 全球葡萄酒人均消费量前12位的国家
　　第四节 全球葡萄酒市场供需平衡分析
　　　　一 全球葡萄酒产量和消费量的变化关系
　　　　二 全球主要葡萄酒生产国葡萄酒的供需分析
　　第五节 全球葡萄酒的国际贸易
　　　　一 2004年全球葡萄酒出口贸易
　　　　二 2004年全球葡萄酒进口贸易
　　第六节 全球葡萄酒相关组织及各国管理分级
　　　　一、国际葡萄与葡萄酒组织
　　　　二 全球主要葡萄酒国家法定管制分級简介

第三章 全球各国葡萄酒行业现状及未来分析
　　第一节 2005年全球葡萄酒整体分析
　　第二节 全球市场规模
　　　　一 2000-2004年葡萄酒市场规模分析
　　　　二 2005-2009年葡萄酒市场规模预测
　　第三节 法国市场规模
　　　　一 2000-2004年葡萄酒市场规模分析
　　　　二 2005-2009年葡萄酒市场规模预测
　　第四节 美国市场规模
　　　　一 2000-2004年葡萄酒市场规模分析
　　　　二 2005-2009年葡萄酒市场规模预测
　　第五节 加拿大市场规模
　　　　一 2000-2004年葡萄酒市场规模分析
　　　　二 2005-2009年葡萄酒市场规模预测
　　第六节 2005-2006年全球葡萄酒市场动态分析
　　　　一 2006年意大利葡萄酒产量趋势
　　　　二 保加利亚年葡萄酒消费量将达5千万升
　　　　三 2005年亚葡萄酒出口增长32.7%
　　　　四 2005年意大利葡萄酒出口继续增长
　　　　五 全球葡萄酒市场2010年展望

第四章 中国葡萄酒行业相关政策分析
　　第一节 葡萄酒行业产业政策分析
　　　　一、废止半汁葡萄酒
　　　　二、葡萄酒质量将实行三级分级制度
　　　　三、葡萄酒被列入市场准入管理制度
　　　　四、税收政策分析
　　第二节 中国葡萄酒A级标志
　　　　一、A级标志概述
　　　　二、A级标志具体要求
　　第三节 酒类商品经营管理规范
　　　　一、酒类商品批发、零售经营管理规范简介
　　　　二、酒类商品批发、零售经营管理规范作用

第五章 中国葡萄酒行业运行情况
　　第一节 中国葡萄酒产量分析
　　　　一 2002-2006年中国葡萄酒总产量
　　　　二 2002-2006年葡萄酒产量地区分析
　　第二节 中国葡萄酒行业概况
　　　　一、2003—2006年中国葡萄酒企业数量变化情况分析
　　　　二、2001－2006年中国葡萄酒行业资产变动情况分析
　　　　三、2001－2006年中国葡萄酒行业销售收入变动情况分析
　　　　四、2001－2006年中国葡萄酒行业利润总额变动情况
　　　　五 2003－2006年中国葡萄酒行业盈利能力变动情况
　　第三节 中国葡萄酒行业运行分析
　　　　一 2003－2006年企业数量（按企业规模）
　　　　二 2003－2006年资产总额（按企业规模）
　　　　三 2003－2006年销售收入（按企业规模）
　　　　四 2003－2006年盈利能力（按企业规模）
　　第四节 中国葡萄酒行业运行分析
　　　　一 2003－2006年企业数量（按企业性质）
　　　　二 2003－2006年资产总额（按企业性质）
　　　　三 2003－2006年销售收入（按企业性质）
　　　　四 2003－2006年盈利能力（按企业性质）
　　第五节 2005年中国葡萄酒领先企业分析
　　　　一 2005年中国葡萄酒产量排名前十位企业
　　　　二 2005年中国葡萄酒资产排名前十位企业
　　　　三 2005年中国葡萄酒销售收入排名前十位企业
　　　　四 2005年中国葡萄酒利润排名前十位企业

第六章 中国葡萄酒消费者调查分析
　　第一节 消费者调查背景介绍
　　　　一、调查范围
　　　　二、数据来源
　　　　三 其它相关说明
　　第二节 葡萄酒消费基本特征分析
　　　　一、不同收入水平消费者使用频率
　　　　二、不同年龄的消费者使用频率
　　　　三、不同地区的消费者使用频率
　　第三节 葡萄酒消费者行为深度分析
　　　　一、葡萄酒品牌选择
　　　　二、葡萄酒使用场合分析
　　第四节 葡萄酒购买相关的态度和特点
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、购买方便的影响
　　　　四、广告的影响程度
　　　　五、包装的影响程度

第七章 新产品－冰酒现状与发展分析
　　第一节 冰酒的介绍
　　　　一 冰酒的起源
　　　　二 葡萄的种类
　　　　三 冰酒的特点
　　　　四 冰酒生产工艺
　　第二节 国外冰酒研究现状与发展
　　　　一 德国的冰酒
　　　　二 加拿大的冰酒
　　第三节 国内冰酒研究现状与发展
　　　　一 冰酒定义
　　　　二 产区
　　　　三 国内形势
　　　　四 国内冰酒发展
　　　　五 市场容量

第八章 中国葡萄酒相关产业分析
　　第一节 替代品—白酒行业分析
　　一2003－2006年行业规模分析
　　二2003－2006年资产规模分析
　　三2003－2006年销售规模分析
　　四2003－2006年盈利能力分析
　　第二节 替代品－啤酒行业分析
　　一2003－2006年行业规模分析
　　　　二 2003－2006年资产规模分析
　　　　三 2003－2006年销售规模分析
　　　　四 2003－2006年盈利能力分析
　　第三节 葡萄酒装备业现状及发展
　　　　一、葡萄酒加工设备现状
　　　　二、葡萄酒设备的发展
　　第四节 葡萄酒包装行业分析
　　　　一、中国葡萄酒包装的发展
　　　　二、中国市场代表性包装分析
　　　　三、中国葡萄酒包装存在的问题
　　　　四、葡萄酒包装的发展方向

第九章 葡萄酒进口市场分析及发展
　　第一节 2001-2006年葡萄酒进出口情况分析
　　　　一、2001－2005年中国葡萄酒总体进口情况分析
　　　　二、2001－2005年中国葡萄酒总体出口情况分析
　　　　三 2006年1－9月葡萄酒进口分析
　　　　四 2006年葡萄酒进口数据
　　第二节 进口葡萄酒的SWOT分析
　　　　一 进口葡萄酒优势分析
　　　　二 进口葡萄酒劣势分析
　　　　三 进口葡萄酒机会分析
　　　　四 进口葡萄酒威胁分析
　　第三节 进口葡萄酒的四大业态研究
　　　　一 传统代理型
　　　　二 竞合型
　　　　三 品牌运营型
　　　　四 贴牌销售型
　　第四节 进口葡萄酒需要解决的问题
　　　　一、观念转换问题
　　　　二、人才选择问题
　　　　三、品牌经营问题
　　　　四、渠道建设问题
　　　　五、市场投入问题

第十章 中国葡萄酒的营销模式及创新
　　第一节 酒类产品的主要营销方式
　　　　一、经销制
　　　　二、代销制
　　　　三、直销
　　第二节 葡萄酒营销模式创新
　　　　一、由经销制转向改进的代销制
　　　　二、通路精耕
　　　　三、网络营销手段的应用
　　第三节 中国葡萄酒高端产品的营销策略
　　　　一. 中国葡萄酒产品高端化的发展近况
　　　　二．探索葡萄酒高端产品的定义
　　　　三．葡萄酒高端产品的营销策略分析
　　第四节 国内葡萄酒品牌的营销建议
　　　　一、消费市场的培育
　　　　二、建立品牌文化
　　　　三、白酒消费群体的引导

第十一章 中国葡萄酒行业重点企业分析
　　第一节 烟台张裕集团有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品
　　　　三、2002－2005年经营情况分析
　　第二节 中粮酒业有限公司
　　　　一、中粮酒业概述
　　　　二、长城基本情况
　　　　三、2003－2005年经营情况分析
　　第三节 通化葡萄酒股份有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品
　　　　三、2002－2005年经营情况分析
　　第四节 烟台威龙葡萄酒股份有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品
　　　　三、2002－2005年经营情况分析
　　第五节 中法合营王朝葡萄酿酒有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品
　　　　三、2002－2005年经营情况分析
　　第六节 新天国际葡萄酒业有限公司
　　　　一、新天公司基本情况
　　　　二、2002－2005年经营情况分析
　　第七节 云南红葡萄产业集团
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、企业主要产品
　　　　三、2002－2005年经营情况分析

第十二章 中国葡萄酒发展趋势分析
　　第一节 中国葡萄酒产业发展的优劣势分析
　　　　一、我国葡萄酒产业的优势分析
　　　　二、影响葡萄酒产业发展的劣势分析
　　第二节 2010年年中国葡萄酒市场预测

附录： 中国葡萄酒重点城市消费调查分析
　　第一节 上海市葡萄酒消费者分析
　　　　一 使用频率分析
　　　　二 品牌习惯分析
　　　　三 使用场所分析
　　　　四 重度消费者分析
　　第二节 南京葡萄酒消费者分析
　　　　一 使用频率分析
　　　　二 品牌习惯分析
　　　　三 使用场所分析
　　　　四 重度消费者分析
　　第三节 北京葡萄酒消费者分析
　　　　一 使用频率分析
　　　　二 品牌习惯分析
　　　　三 使用场所分析
　　　　四 重度消费者分析
　　第四节 沈阳葡萄酒消费者分析
　　　　一 使用频率分析
　　　　二 品牌习惯分析
　　　　三 使用场所分析
　　　　四 重度消费者分析
　　第五节 广州市葡萄酒消费者分析
　　　　一 使用频率分析
　　　　二 品牌习惯分析
　　　　三 使用场所分析
　　　　四 重度消费者分析
　　第六节 深圳市葡萄酒消费者分析
　　　　一 使用频率分析
　　　　二 品牌习惯分析
　　　　三 使用场所分析
　　　　四 重度消费者分析
　　第六节 武汉市葡萄酒消费者分析
　　　　一 使用频率分析
　　　　二 品牌习惯分析
　　　　三 使用场所分析
　　　　四 重度消费者分析
　　第七节 成都市葡萄酒消费者分析
　　　　一 使用频率分析
　　　　二 品牌习惯分析
　　　　三 使用场所分析
　　　　四 重度消费者分析
　　第八节 中-智-林-西安市葡萄酒消费者分析
　　　　一 使用频率分析
　　　　二 品牌习惯分析
　　　　三 使用场所分析
　　　　四 重度消费者分析
　　图表 1 中国酿酒葡萄酒区域分布一览表
　　图表 2 2001-2006年中国葡萄酒行业销售收入变化图
　　图表 3 中国葡萄酒市场生命周期分析图
　　图表 4 2001-2006年中国葡萄酒行业利润总额变化图
　　图表 6 2002－2006年欧洲葡萄酒产量分析一览表
　　图表 7 WINE PRODUCTION （not incl juice & musts）
　　outside EU-25
　　图表 8 EVALUATION OF WORLD WINE PRODUCTION
　　（not including juice & musts）
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