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二、内容简介
第一章 我国休闲服装行业定义及SWOT分析
　　第一节 休闲服装行业定义
　　第二节 我国休闲服装业优势分析
　　　　一、休闲服装行业介入的难度不大，但生产技术要求比较高
　　　　二、休闲服装生产成本低，但市场会越来越成熟
　　　　三、市场机会比较多，利润空间被看好
　　　　四、休闲服装行业进入门槛较低，市场前景被不少企业看好
　　第三节 我国休闲服装业的弱势分析
　　　　一、休闲服装品牌参差不齐
　　　　二、休闲服装是一个劳动密集型产业
　　　　三、休闲服装专业性难以把握
　　　　四、休闲服装业的时尚性难以把握
　　　　五、休闲服装产品开发和展示的时效性加快
　　　　六、休闲服装的品牌效应
　　　　七、休闲服装款式易被他人模仿
　　　　八、相关产业多
　　第四节 我国休闲服装行业的发展机会
　　　　一、体育活动和休闲健身已成为人们生活中不可缺少的一部分
　　　　二、户外运动热潮为休闲服装企业提供发展契机
　　第五节 我国休闲服装业的威胁分析
　　　　一、内部威胁因素
　　　　二、对外贸易威胁
　　第六节 我国休闲服装行业投资定量分析
　　　　一、行业盈利能力分析
　　　　二、行业营运能力分析
　　　　三、行业偿债能力分析
　　　　四、行业发展能力分析
　　第七节 行业经济区域结构分析
　　　　一、华中地区
　　　　二、华南地区
　　　　三、华北地区
　　　　四、西北地区
　　　　五、东北地区
　　　　六、西南地区
　　第八节 休闲服装行业省份经济结构分析
　　　　一、河北
　　　　二、内蒙古
　　　　三、辽宁
　　　　四、吉林
　　　　五、黑龙江
　　　　六、上海
　　　　七、浙江
　　　　八、江苏
　　　　九、安徽
　　　　十、福建
　　　　十一、山东
　　　　十二、河南
　　　　十三、湖北
　　　　十四、湖南
　　　　十五、广东
　　　　十六、广西
　　　　十七、重庆
　　　　十八、四川
　　　　十九、云南
　　　　二十、甘肃
　　　　二十一、宁夏
　　　　二十二、新疆
　　　　二十三、天津市
　　第九节 休闲装行业企业经济结构分析

第二章 我国休闲服装市场现状及销售分析
　　第一节 我国休闲装市场现状分析
　　　　一、我国休闲装市场总体现状
　　　　二、我国休闲服装市场规模
　　　　三、我国休闲装市场特点分析
　　　　四、我国休闲装供给区域分布格局
　　　　五、我国休闲服装企业效益分析
　　　　六、百研休闲服饰市场观点
　　第二节 2006年我国休闲服装销售分析
　　　　一、2006年全国重点大型商场休闲服销售
　　　　二、2006年全国重点大型商场T恤衫销售
　　　　三、2006年全国重点大型商场牛仔服销售
　　　　四、2006年全国重点大型商场夹克衫销售

第三章 休闲服装细分市场分析
　　第一节 大众休闲装
　　　　一、大众休闲品牌开始新的定位
　　　　二、发展比特许加盟更具优势
　　第二节 时尚休闲装
　　第三节 运动休闲装
　　　　一、我国运动休闲装市场处于高速增长阶段
　　　　二、国内运动休闲装市场竞争格局
　　　　三、运动休闲装商家、经销商、消费者调查
　　第四节 户外休闲装
　　　　一、我国户外休闲装发展现状
　　　　二、国内滑雪服装市场开发前景广阔
　　　　三、户外休闲服装未来发展趋势
　　第五节 商务休闲装
　　　　一、我国商务休闲装市场概况
　　　　二、休闲男装消费调查
　　　　　　（一）中国休闲男装零售市场现状分析
　　　　　　（二）男装消费者结构
　　　　　　（三）休闲男装消费者的年龄学历职业收入和消
　　　　　　费等基本结构分析
　　　　　　（四）消费者对休闲装服装产品的要求
　　　　　　（五）结论
　　　　三、品牌商务休闲男装企业评价

第四章 重点休闲服装生产地区分析
　　第一节 广东沙溪
　　第二节 福建石狮
　　第三节 常熟
　　　　一、常熟休闲服装业概况
　　　　二、常熟休闲服产业集群新港、沙家浜
　　　　三、常熟的十大休闲服品牌
　　第四节 浙江乐清
　　　　一、乐清休闲服产业概况
　　　　二、乐清休闲服产业面临的挑战
　　　　三、乐清休闲服的品牌之路

第五章 休闲服装消费者及销售渠道分析
　　第一节 休闲服装消费者分析
　　第二节 牛仔服消费调查
　　　　一、牛仔服装消费人群扩大
　　　　二、专卖店成为牛仔装前沿阵地
　　　　三、品牌牛仔是消费者的首选
　　第三节 武汉与杭州休闲男装消费比较
　　　　一、市场调查方法
　　　　二、调查结果分析
　　　　三、武汉休闲男装经营策略
　　第四节 北京大学生休闲服装消费调查
　　　　一、被调查对象性别、年级、专业、生活费构成情况
　　　　二、调查结果
　　　　三、购买休闲装的主要原因分析
　　　　四、品牌认知：强势品牌拥有较高认知度
　　　　五、认知渠道：商场购物和报刊杂志
　　　　六、广告对大学生休闲服装购买的效应分析
　　　　七、休闲服装品牌偏好分析
　　第五节 沪杭地区休闲服装消费调查
　　　　一、市场调研数据分析及结果
　　　　二、主要消费特点
　　　　三、结论
　　第六节 休闲服装销售渠道分析
　　　　一、大型商场/百货公司
　　　　二、普通商场/服装店
　　　　三、休闲、运动服装专卖店
　　　　四、商场、超市及连锁店
　　　　五、批发市场
　　　　六、邮购
　　　　七、网上销售

第六章 休闲服装市场竞争状况分析
　　第一节 休闲服装市场总体竞争态势分析
　　　　一、中外休闲服装品牌大战
　　　　二、大批企业转战休闲装
　　　　三、开发特色产品迫在眉睫
　　　　四、品牌意识开始深入人心
　　第二节 休闲服装微观竞争格局分析
　　　　一、中国休闲服装竞争分布格局
　　　　二、休闲服装市场品牌竞争分析
　　　　三、休闲服装市场广告竞争分析
　　　　四、休闲服装市场产品竞争分析
　　　　五、休闲服装渠道竞争分析
　　　　六、休闲服装营销竞争分析

第七章 休闲市场需求及规模预测
　　第一节 休闲服装面料的发展方向
　　　　一、目前休闲面料市场主要特征
　　　　二、发展前景看好的休闲面料
　　　　三、休闲面料发展趋势
　　第二节 影响休闲服装需求的因素
　　　　一、产品细分是影响运动服装需求主导因素
　　　　二、产品的市场定位与策略影响运动服装需求
　　　　三、消费者的是需求的最直接的动力
　　第三节 休闲服装市场需求规模及预测
　　　　一、我国休闲服装市场规模
　　　　二、休闲服装需求规模预测

第八章 国内外主要休闲品牌分析
　　第一节 佐丹奴Giordano
　　　　一、佐丹奴国际
　　　　二、佐丹奴中国的发展情况
　　　　三、佐丹奴中国发展策略分析
　　　　四、佐丹奴中国品牌营销策略分析
　　第二节 班尼路 Baleno
　　　　一、班尼路公司简介
　　　　二、班尼路品牌策略评价
　　第三节 真维斯
　　　　一、真维斯国际（中国香港）有限公司简介
　　　　二、真维斯中国营销战略分析
　　　　三、真维斯中国销售网络建设分析
　　第四节 七匹狼
　　　　一、七匹狼集团概况及SWOT分析
　　　　二、2006年七匹狼集团经营管理评析
　　　　三、七匹狼集团销售渠道建设
　　　　四、七匹狼投资价值评估及投资建议
　　　　五、七匹狼主要竞争力及竞争对手分析
　　第五节 美特斯？邦威集团
　　　　一、集团概况
　　　　二、美特斯邦威竞争优势分析
　　　　三、美特斯邦威的虚拟经营优劣势分析
　　第六节 ONLY
　　第七节 威鹏
　　　　一、广东恒威集团概况
　　　　二、威鹏品牌战略分析
　　第八节 杉杉
　　　　一、杉杉转型商务休闲装
　　　　二、全力打造休闲服品牌
　　第九节 耐克
　　　　一、耐克公司历年营运概況
　　　　二、2005-2006年耐克公司销售盈利状况分析
　　　　三、耐克的运动鞋、服饰以及耐克运动用品销售状况
　　　　四、2005年耐克（苏州）体育用品有限公司经营情况分析
　　　　五、耐克中国市场战略及未来10年发展目标
　　第十节 李宁
　　　　一、李宁公司历年发展情况
　　　　二、李宁公司店铺发展情况
　　　　三、2006年李宁公司经营情况分析
　　　　四、李宁公司国际化战略
　　　　五、李宁未来战略发展规划
　　第十一节 福建才子集团
　　　　一、才子集团概况
　　　　二、才子集团生产情况一览
　　　　三、才子品牌定位及其差异化战略
　　　　四、福建才子集团品牌营销策略分析
　　第十二节 森马集团
　　　　一、集团概况
　　　　二、森马的品牌运作
　　　　虚拟经营成功之路
　　　　三、森马管理模式

第九章 中国休闲服市场投资前景及发展策略
　　第一节 中智.林.休闲服装企业投资前景及发展策略推荐
　　　　一、市场细分策略是企业胜利的法宝
　　　　二．瞄准青年市场
　　　　三、营销策略
　　　　附录1：可借鉴的休闲服装品牌策略
　　　　附录2：重点休闲服装企业主要经济指标对比
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