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二、内容简介
第一部分 制鞋产业的发展现状分析
第一章 中国制鞋产业及市场现状
　　第一节 中国制鞋产业与市场发展现状
　　　　一、中国鞋业市场现状
　　　　二、鞋业市场构成与特点
　　　　三、销售渠道特点分析
　　第二节 中国制鞋产业发展特点
　　　　一、全球制鞋产业有继续向低成本国家迁移的趋势
　　　　二、我国鞋业进入新一轮调整期
　　第三节 中国鞋企战略地位SOWT分析

第二章 国际制鞋产业的市场现状
　　第一节 国际各国鞋业生产及消费状况
　　　　一、意大利
　　　　二、美国
　　　　三、德国
　　　　四、欧洲和美洲
　　　　五、东南亚
　　　　六、中国台湾
　　　　七、中国
　　第二节 国际鞋类产品进口分析
　　　　一、美国鞋类产品进口分析
　　　　二、其它国家鞋类产品进口分析

第三章 我国鞋业进出口现状分析
　　第一节 我国鞋业进口状况
　　第二节 我国鞋业出口状况

第二部分 制鞋业主要产品市场分析
第一章 胶鞋市场分析
　　第一节 橡胶行业经济运行状况
　　　　一、橡胶产品生产及价格状况
　　　　二、橡胶产品出口情况
　　　　三、胶鞋行业规模和经营状况

第五章 运动鞋市场分析
　　第一节 我国运动鞋的现状
　　第二节 国内运动鞋市场营销状况
　　　　一、零售批发商成长起来的晋江籍省级代理商
　　　　二、渠道链过长且混乱、通路共享
　　第三节 我国运动鞋市场品牌分析
　　第四节 国内运动鞋消费者
　　第五节 运动鞋国产品牌与世界名牌的差距
　　　　一、广告主张浮夸，营销策略单一
　　　　二、缺乏有效的品牌战略规划
　　　　三、技术缺乏创新，功能利益不强
　　　　四、产品线过长，缺乏专业性和主导产品
　　　　五、体育品牌赞助中缺乏有效沟通

第六章 皮鞋市场分析
　　第一节 我国皮鞋制造业发展分析
　　　　一、我国皮鞋市场销量
　　　　二、我国皮鞋进出口状况
　　　　三、鞋产业的“东鞋西移”趋势
　　第二节 我国皮鞋制造业存在的问题
　　　　一、国产皮鞋品牌缺乏
　　　　二、产品结构和企业组织结构不合理

第七章 鞋业相关产业发展现状分析
　　第一节 毛皮资源及其工业状况分析
　　　　一、国外毛皮资源及工业状况
　　　　二、我国毛皮资源及工业状况
　　　　三、中国皮毛市场的分工及特点
　　第三节 皮革工业发展现状分析
　　　　一、皮革工业出口持续增长
　　　　二、皮革工业基本特点
　　　　三、我国皮革工业面临的机会和威胁
　　第四节 中国人造革合成革工业分析
　　　　一、中国人造革合成革行业现状
　　　　二、人造革、合成革行业发展特点
　　　　三、人造革合成革行业存在的问题
　　　　四、行业发展对策
　　　　五、未来2-3年内合成革行业发展趋势预测

第三部分 中国制鞋业重点地区市场分析
第八章 中国制鞋业典型地区分析
　　第一节 广东制鞋产业发展现状
　　　　一、广东制鞋产业发展现状
　　　　二、突出打造优势企业和产业集群
　　　　三、2006年广东鞋业面临的问题
　　　　四、广东省鹤山市鞋业发展状况
　　第二节 福建制鞋产业发展现状
　　　　一、福建鞋业存在的问题
　　　　二、晋江鞋业发展状况
　　　　三、泉州鞋类出口着力提高创新能力
　　第三节 温州制鞋产业发展现状
　　　　一、温州制鞋产业发展现状
　　　　二、温州制鞋出口状况
　　　　三、温州皮革业发展思路
　　　　四、中国西部鞋都争夺战
　　第四节 四川鞋业开拓市场

第九章 鞋业知名品牌分析
　　第一节 称雄世界的耐克
　　　　一、耐克公司简介
　　　　二、2006年耐克公司的销售状况、盈利状况
　　第二节 成长迅速的安踏
　　　　一、安踏企业简介
　　　　二、安踏的国际化战略
　　　　三、2006安踏的经营发展
　　第三节 中国鞋王森达
　　　　一、森达集团简介
　　　　二、2006森达集团发展
　　　　三、森达经营理念及国际化战略
　　第四节 稳步前行的奥康
　　　　一、奥康集团介绍
　　　　二、2006年奥康集团
　　　　三、奥康的经营理念及国际化战略
　　第五节 光彩夺目的双星
　　　　一、双星企业介绍
　　　　二、2006双星集团
　　　　三、双星自主创新

第四部分 制鞋行业市场需求分析
第一章 鞋业市场需求分析
　　第一节 鞋业消费水平预测
　　　　一、国际未来鞋业消费水平预测
　　　　二、我国未来鞋消费市场预测
　　第二节 消费者行为分析

第五部分 制鞋行业竞争态势分析
第十一章 制鞋产业竞争分析
　　第一节 市场竞争格局
　　　　一、国内男皮鞋市场竞争
　　　　二、国内女皮鞋市场竞争
　　　　三、国内旅游运动鞋市场竞争
　　　　四、布鞋市场风生水起
　　第二节 市场竞争特征
　　　　一、外国品牌争抢中国高档市场
　　　　二、国内鞋业市场竞争转向
　　第三节 中国鞋业在部分国外市场分析
　　　　一、中国鞋业应如何应对美国市场
　　　　二、中国鞋业面临的俄罗斯市场
　　　　三、6000万市场待开发 中国鞋老板中亚找商机
　　　　四、非洲成为浙江鞋类出口新黄金地
　　第四节 童鞋市场大有潜力可挖

第十二章 我国制鞋业的发展策略
　　第一节 国内小型鞋业如何生存和发展
　　　　一、内小型鞋业所面临的主要问题
　　　　二、小型鞋业生存与发展的策略
　　第二节 新环境下我国国内鞋业的发展探索
　　第三节 (中智~林)中国鞋业国际化发展解析
　　　　一、探究中国鞋业的“森达模式”和“奥康模式”
　　　　二、中国鞋业海外突围的第四条道路
　　　　三、中国鞋业如何走向世界
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