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　　图表 3-16 2005年6月北京市零售市场医药销售金额排行榜
　　图表 3-17 2005年5月北京市零售市场医药销售金额排行榜
　　图表 3-18 2005年4月北京市零售市场医药销售金额排行榜
　　图表 3-19 2005年3月北京市零售市场医药销售金额排行榜
　　图表 3-20 2005年2月北京市零售市场医药销售金额排行榜
　　图表 3-21 2005年1月份北京市零售市场医药销售金额排行榜
　　图表 3-22 2004年上海市各区域的人口信息
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