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二、内容简介
　　分时度假酒店是一种将酒店客房的使用权按时间分割出售的商业模式，消费者可以购买一定时段的客房使用权，并在该时段内享受酒店提供的住宿服务。近年来，随着旅游业的快速发展和消费者对休闲度假需求的增加，分时度假酒店的市场需求也在快速增长。目前，市场上的分时度假酒店品牌众多，覆盖国内外多个旅游目的地，能够满足不同消费者的需求。
　　未来，分时度假酒店的发展将更加注重服务品质和客户体验。服务品质方面，分时度假酒店将提升客房设施和服务水平，提供更加舒适、便捷的住宿体验。客户体验方面，分时度假酒店将结合旅游目的地特色，开发多样化的旅游产品和服务，满足消费者的个性化需求。此外，随着互联网技术的发展，分时度假酒店将加强线上预订和客户服务系统的建设，提高运营效率和客户满意度。

第一章 分时度假产业概述
　　1.1 分时度假的起源
　　1.2 分时度假的定义
　　　　1.2.1 法律定义
　　　　1.2.2 分时度假的实质
　　1.3 分时度假交换
　　1.4 分时度假的优势
　　　　1.4.1 对于购买者
　　　　1.4.2 对于开发者
　　1.5 全球分时度假的发展历程
　　　　1.5.1 分时度假产品的三次飞跃
　　　　1.5.2 分时度假的发展阶段
　　1.6 全球分时度假发展现状
　　　　1.6.1 全球分时度假市场整体状况
　　　　1.6.2 全球分时度假市场主要企业
　　　　1.6.2 .1 RCI （Resort Condominiums International）公司
　　　　1.6.2 .2 II （Interval International）公司

第二章 分时度假相关产品分析
　　2.1 产权式酒店
　　　　2.1.1 产权式酒店定义及类别
　　　　2.1.1 .1 定义
　　　　2.1.1 .2 分类
　　　　2.1.1 .3 商业模式
　　　　2.1.1 .4经营要素
　　　　2.1.2 分时度假与产权式酒店的联系与区别
　　　　2.1.2 .1 共同点分析
　　　　2.1.2 .2 区别分析
　　　　2.1.3 我国产权式酒店的发展分析
　　　　2.1.3 .1 发展环境分析
　　　　2.1.3 .2 主要特征分析
　　　　2.1.3 .3 市场现状分析
　　　　2.1.3 .5 销售的影响因素分析
　　　　2.1.5 .6 投资价值分析
　　　　2.1.3 .4 主要代表企业分析
　　　　2.1.3 .7 未来发展趋势分析
　　2.2 酒店式公寓
　　　　2.2.1 酒店式公寓定义
　　　　2.2.2 中国酒店式公寓现状
　　　　2.2.3 酒店式公寓发展建议

第三章 分时度假产业发展环境分析
　　3.1 经济环境分析
　　　　3.1.1 经济发展现状分析
　　　　3.1.2 经济发展主要问题
　　　　3.1.3 经济发展趋势预测
　　　　3.1.4 未来经济政策分析
　　3.2 政策环境分析
　　　　3.2.1 分时度假政策
　　　　3.2.2 行业自律
　　　　3.2.3 其它相关政策
　　3.3 供需环境分析
　　　　3.3.1 供给环境分析
　　　　3.3.2 需求环境分析

第四章 中国分时度假产业现状分析
　　4.1 中国分时度假业发展历程
　　　　4.1.1 发展阶段
　　　　4.1.2 大事记
　　4.2 中国分时度假业市场规模分析
　　4.3 中国分时度假酒店区域状况分析
　　　　4.3.1 北京分时度假产业状况分析
　　　　4.3.2 上海分时度假产业状况分析
　　　　4.3.3 海南分时度假产业状况分析
　　4.4 中国分时度假企业状况分析
　　　　4.4.1 国内分时度假企业的主要类别
　　　　4.4.2 国内分时度假主要企业分析
　　　　4.4.2 .1 泰达度假交换有限公司
　　　　4.4.2 .2 中安达公司
　　　　4.4.2 .3 中房集团分时度假联盟
　　　　4.4.2 .4 天伦度假发展有限公司
　　　　4.4.2 .5 海南华夏之旅分时度假交换有限公司
　　　　4.4.2 .6 中华分时度假机构
　　　　4.4.2 .7 北京金陆翔度假发展有限公司
　　　　4.4.3 分时度假企业现阶段发展对策
　　4.5 中国分时度假目前存在的问题
　　　　4.5.1 信用缺失
　　　　4.5.2 法律缺失
　　　　4.5.3 运营经验不足
　　　　4.5.4 网络建设滞后
　　　　4.5.5 度假酒店资源缺失，度假区资源匮乏。
　　　　4.5.6 消费者认可程度不高
　　　　4.5.7 资产安全风险没有保障，国内现有体制不完善
　　4.6 国外成熟市场借鉴
　　　　4.6.1 美国分时度假业的发展
　　　　4.6.2 墨西哥分时度假业的发展
　　　　4.6.3 两国分时度假市场发展对中国的借鉴意义

第五章 中国分时度假酒店的运营分析
　　5.1 分时度假产品的运营体系
　　　　5.1.1 分时度假体系的基本主体
　　　　5.1.2 分时度假体系内的基本关系
　　5.2 分时度假产品的销售分析
　　　　5.2.1 分时度假消费特征分析
　　　　5.2.2 分时度假目标客户分析
　　　　5.2.3 分时度假消费者保障机制分析
　　　　5.2.4 分时度假产品销售行为分析
　　　　5.2.5 分时度假产品销售模式分析
　　　　5.2.6 分时度假企业经营运作模式

第六章 中国分时度假产业投资发展策略分析
　　6.1 投资机会分析
　　　　6.1.1 分时度假的市场潜力
　　　　6.1.2 我国投资分时度假的优势
　　6.2 投资风险分析
　　　　6.2.1 政策性风险
　　　　6.2.2 消费预期风险
　　　　6.2.3 近期度假需求不旺风险
　　　　6.2.4 产品设计风险
　　　　6.2.5 市场定位风险
　　　　6.2.6 网络建设风险
　　　　6.2.7 系统管理风险
　　　　6.2.8 竞争风险
　　　　6.2.9 国际化风险
　　　　6.2.10 市场形象风险
　　6.3 行业投资价值分析
　　　　6.3.1 开发商投资价值
　　　　6.3.2 中间商投资价值
　　　　6.3.3 购买者投资价值
　　6.4 分时度假产品发展策略
　　　　6.4.1 本土化改造
　　　　6.4.2 利用现有房产
　　　　6.4.3 直接向分数制方向发展
　　　　6.4.4 面向国际市场
　　　　6.4.5 获得政府的支持
　　　　6.4.5 解决管理的问题
　　　　6.4.6 酒店和度假村结成联盟

第七章 中~智林~　2012-2017年中国分时度假酒店发展预测
　　7.1 未来发展的影响因素
　　7.2 市场规模预测
　　7.3 产品类型预测
　　　　7.3.1 分时度假产品的演化
　　　　7.3.2 建立交换网络的方法
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