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二、内容简介
第一章 2006-2007年卫浴设备行业投资环境分析
　　第一节 2006-2007年我国宏观经济运行分析及预测
　　　　一、2006年宏观经济保持平稳较快增长
　　　　二、2006年宏观经济运行指标分析
　　　　三、2007年宏观经济预测
　　第二节 2006年我国重点区域经济运行情况分析
　　　　一、经济总量
　　　　二、产业结构
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、消费市场
　　　　五、利用外资
　　　　六、财政收入和人均可支配收入
　　　　七、进出口
　　第三节 2006-2007年国内卫浴市场投资机会分析
　　　　一、新兴的家居卫浴用品行业
　　　　二、老年人卫浴用品市场开发前景

第二章 2006-2007年卫浴设备行业国际现状分析
　　第一节 国外卫生陶瓷行业分析
　　　　一、中国制造的瓷砖需求前景分析
　　　　二、国外特种陶瓷的发展及新动向
　　第二节 2006-2007年世界部分国家卫浴市场分析
　　　　一、黎巴嫩卫生洁具和瓷砖业概况
　　　　二、2006年美国洁具五大趋势
　　　　三、部分国家卫陶产品节水便器的标准

第三章 2006-2007年我国卫浴设备行业综合分析
　　第一节 2006-2007年我国卫生陶瓷发展现状及增长机会分析
　　　　一、2006-2007年我国卫生陶瓷发展现状分析
　　　　二、2006中国卫浴业发展现状分析
　　　　三、2006陶瓷卫浴业运行特征分析
　　　　四、2006年以后卫生陶瓷的发展机会分析
　　　　五、卫生陶瓷产品在农村市场热销
　　第二节 2006-2007年我国卫浴设备渠道分析
　　　　一、卫浴行业更为严峻
　　　　二、在我国经销美国洁具的渠道分析
　　　　三、快速电热水器的新兴渠道
　　第三节 厨房卫浴产品媒体投放分析
　　　　一、广告投放总量
　　　　二、主要品牌广告投放情况
　　　　三、广告投放的月度波动分析
　　　　四、主要品牌月投放广告情况

第四章 2006-2007年我国卫浴设备行业进出口分析
　　第一节 2006-2007年我国卫浴设备进出口形势分析
　　　　一、陶瓷出口前景分析
　　　　二、陶瓷卫浴业“出口创汇”的误区
　　　　三、进口淋浴柱占据高档市场
　　第二节 2006-2007年浙江省阀门产品出口特点及问题分析
　　　　一、产品出口特点
　　　　二、产品出口制约因素
　　　　三、浙江省阀门行业良性发展策略
　　第三节 2006-2007年我国其他区域卫浴产品进出口分析
　　　　一、唐山卫生陶瓷出口分析
　　　　二、广东卫生陶瓷出口分析
　　　　三、2006年陶瓷出口情况分析

第五章 2006-2006年我国卫浴设备行业区域市场分析
　　第一节 2006-2007年广东卫浴设备市场分析
　　　　一、广东重点发展建筑卫生陶瓷
　　　　二、佛山陶业发展之路的分析和展望
　　　　三、2006年广东开平卫浴产品市场分析
　　　　四、深圳建材市场趋势
　　　　五、广东潮安陶瓷洁具产业现状
　　第二节 2006-2007年长三角卫浴设备市场分析
　　　　一、长三角住宅开始穿上节能“外衣”
　　　　二、“厨卫基地”江口厨卫产业强势发展
　　　　三、上海建材市场的两难突破选择
　　第三节 2006-2007年环渤海湾卫浴设备市场分析
　　　　一、整体浴室渐成卫浴主流
　　　　二、2006-2007年沈阳节水洁具产业前景分析

第六章 2006-2007年我国热水器市场分析
　　第一节 2006-2007年燃气热水器市场分析
　　　　一、2006年度国内燃气热水器市场分析
　　　　二、2006年燃气热水器节能第一
　　第二节 2006-2007年太阳能热水器市场分析
　　　　一、2006年度国内太阳能热水器市场分析
　　　　二、2006年太阳能热水器遭冷遇的原因
　　　　三、2006-2007年太阳能热水器渠道分析
　　　　四、太阳能热水器拥有具大的市场潜力
　　第三节 2006-2007年电热水器市场分析
　　　　一、2006年度国内电热水器市场分析
　　　　二、2006年电热水器市场的竞争焦点

第七章 2006-2007年我国卫浴设备相关行业分析
　　第一节 2006-2007年我国房地产市场运行状况分析
　　　　一、2006年房地产市场运行情况分析
　　　　二、2007年房地产市场形势判断
　　　　三、2007年地产股走势判断
　　　　四、对房地产市场调控的建议
　　　　五、华南地区2006年二季度房地产市场分析
　　　　六、2005年北京高层建筑的现状与发展
　　　　七、房地产行业2006年投资策略
　　　　八、2006-2007年长三角热点城市房地产市场分析
　　第二节 2006-2007年我国建材市场分析
　　　　一、2006年我国不锈钢产业发展分析
　　　　二、2006年钢铁行业运行状况分析
　　　　三、2006年建材市场运行状况预测

第八章 2007年我国卫浴设备市场趋势策略分析
　　第一节 2007卫生陶瓷发展形势展望
　　　　一、中国陶瓷业呈现四大发展趋势
　　　　二、宏观调控对终端影响滞后反映
　　　　三、品牌大战越演越烈
　　　　四、卫生陶瓷发展的基础动力
　　　　五、中国建陶市场热点逐渐北移
　　　　六、卫浴洁具设计的新趋势
　　第二节 2007年我国卫浴设备行业品牌推广策略分析
　　　　一、行业的比较与认知
　　　　二、推广策略
　　　　三、卫浴洁具产品和技术发展前瞻
　　　　四、卫浴推广的“三大纪律”
　　　　五、卫浴间的四大流行趋势
　　　　六、市场策略的模仿与创新
　　第三节 卫浴品牌的优化策略分析
　　　　一、当前卫浴品牌塑造存在的问题
　　　　二、当前卫浴品牌塑造优化建议
　　　　三、企业导入视觉识别（VI）系统的问题
　　　　四、品牌传播必须在市场中严谨执行
　　　　五、当前卫浴品牌塑造优化策略
　　　　六、名牌卫浴的四个特点

第十章 2006-2007年我国卫浴设备行业竞争格局分析
　　第一节 国内外卫浴设备品牌优劣势分析
　　　　一、国产品牌的优势
　　　　二、进口品牌的优势
　　　　三、国产品牌的劣势
　　　　四、进口品牌的劣势
　　第二节 高档卫浴品牌的增值战
　　　　一、文化增值以风情取胜
　　　　二、服务增值以实在取信
　　　　三、技术增值以科技占先
　　　　四、2006年太阳能热水器竞争分析
　　第三节 2006-2007年我国卫浴设备行业竞争趋势
　　　　一、2006年全球铜价上扬引发洁具价格之战
　　　　二、2007卫浴时代的流行趋势分析
　　　　三、2007年卫浴新势力
　　　　四、2007年中国陶瓷企业竞争日趋激烈

第十一章 我国卫浴设备行业领先企业分析
　　第一节 2005-2006年我国卫浴行业领先企业概况
　　　　一、2006年陶瓷卫浴企业发展新特点
　　　　二、资产重组在陶瓷行业发展中的作用
　　　　三、中小陶瓷企业的生存状况分析
　　　　四、陶瓷洁具企业已进入服务时代
　　　　五、陶瓷企业发展的利器
　　第二节 重庆四维瓷业（集团）股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营状况
　　　　三、公司优劣势分析
　　　　四、公司动态
　　第三节 深圳成霖洁具股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营状况
　　　　三、公司优势劣势分析
　　　　四、公司经营模式
　　第四节 东鹏陶瓷集团公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营状况
　　　　三、陶瓷产业出现新动向
　　第五节 广东佛陶集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司动态
　　第六节 唐山惠达陶瓷（集团）股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司技术发展动态
　　第七节 中智⋅林⋅：美国美标公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司动态
　　　　三、美标洁具推行“节水”新战略
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