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二、内容简介
第一章 女装行业概述
　　第一节 女装发展简史
　　第二节 女装行业基本定义和分类
　　　　一、基本定义
　　　　二、女装的基本分类
　　第三节 女装行业的基本特征
　　第四节 女装行业的投资特性

第二章 女装行业发展现状
　　第一节 制造工艺的发展
　　第二节 生产原料的发展
　　第三节 女装文化的演变

第三章 女装市场发展现状
　　第一节 中国女装市场的发展现状
　　　　一、市场发展特点与现状
　　　　二、国内服装市场的生产销售状况
　　　　三、中国女装市场销售特点
　　第二节 女装行业效益状况比较
　　第三节 世界女装市场的发展现状
　　　　一、美国女装市场增长轻微
　　　　二、欧元区国家经济发展较为平稳，女装市场量放大
　　　　三、女装市场价格普遍走低
　　第四节 中国社会经济发展给女装市场发展所带来的变化
　　　　一、中国宏观经济的发展
　　　　二、物价水平与居民收支
　　第五节 市场营销渠道的多样化特点
　　　　一、大型百货
　　　　二、大型超市
　　　　三、专卖连锁
　　　　四、服装零售店
　　　　五、专业市场
　　　　六、品牌精品店
　　　　七、直销店
　　　　八、加盟店
　　　　九、网络商店
　　第六节 市场机制存在的问题
　　　　一、产权保护机制
　　　　二、市场督导机制
　　　　三、出口贸易预警机制

第四章 女装行业进出口状况
　　第一节 中国女装进出口现状
　　　　一、出口曲线起伏较大
　　　　二、一般贸易出口继续增长
　　　　三、服装传统出口市场稳步增长，对各大洲的出口均实现了两位数的增长
　　　　四、出口增长重点仍集中在东部沿海，西部服装出口大幅增长
　　　　五、服装进口主要来自于东南亚地区，从欧美等国的进口也在逐步增加
　　　　六、纺织服装出口增幅设限国略大于非设限国
　　　　七、主要出口市场——日本、美国、欧盟
　　　　八、服装出口稳步增长，化纤服装贡献大
　　第二节 世界女装进出口现状
　　第三节 出口配额对中国女装出口的影响
　　　　一、出口配额对中国女装出口的影响
　　　　二、美国对中国三类纺织品配额设限
　　第四节 贸易壁垒对中国女装出口的影响

第五章 女装产业结构分析
　　第一节 女装的产业结构特点
　　　　一、女装企业绝大多数以私营企业为主，缺乏规模效应
　　　　二、进行品牌经营的企业较少，加工为主业的居多
　　　　三、沿海分布较广，内地较少
　　　　四、劳动密集型生产为主，资本型企业缺乏
　　　　五、产业结构内缺乏有生机制的协调作用
　　第二节 女装在纺织服装行业中的地位
　　　　一、2006年纺织服装经济运行情况
　　　　二、中国服装市场与女装销售状况
　　第三节 新一轮的女装产业结构调整正在进行
　　　　一、品牌众多，市场竞争异常激烈，行业集中度很低
　　　　二、女装集群化产业结构出现

第六章 女装业资本市场分析
　　第一节 中国纺织服装行业的资本市场概况
　　　　一、服装上市公司业绩下降明显
　　　　二、纺织板块筹资情况
　　　　三、纺织板块业绩展望
　　第二节 女装企业在资本市场中的前景
　　第三节 把握上市公司发展的关键
　　　　一、要权衡股权融资和债权融资的成本差异
　　　　二、企业发展及募集资金的掌握
　　　　三、公司的诚信至关重要

第七章 女装行业内竞争态势
　　第一节 女装行业的竞争特点
　　　　一、技术与工艺水平的竞争
　　　　二、设计能力的竞争
　　　　三、信息的竞争
　　　　四、综合组织能力的竞争
　　　　五、市场把握能力的竞争
　　第二节 国内女装的竞争态势
　　　　一、品牌消费渐成趋势 区域特点十分明显
　　　　二、国内女装市场愈加国际化，中外品牌合作步伐正加快
　　　　三、市场发展日趋完善，问题相随不可忽视
　　　　四、上下游联系紧密 专业分工更细化
　　　　五、质量不容乐观 打折促销盛行
　　　　六、努力把握时尚潮流 争创中国知名品牌
　　第三节 国际女装市场的竞争态势
　　　　一、美国：进口价格持续走低
　　　　二、日本：中国服装出口第一大市场
　　　　三、欧盟：正在进行行业结构调整

第八章 女装行业发展趋势及市场需求导向分析
　　第一节 国民收入与女装消费
　　第二节 沿着（SC）供应链延伸
　　　　一、世界纺织服装行业供应链现状及趋势
　　　　二、女装在供应链中的定位
　　第三节 值得注意的经营方式——OEM
　　第四节 突破国界——国际化和经济一体化
　　第五节 未来女装市场的需求预测
　　　　一、社会经济发展预测
　　　　二、国民收入预测
　　　　三、零售消费预测
　　　　四、未来中国女装的发展趋势
　　　　五、女装市场需求预测
　　第六节 女装业的发展战略

第九章 新的国际形势下女装业的走向
　　第一节 如何把握和利用好WTO这把双刃剑
　　第二节 中国女装企业的SWOT分析
　　第三节 中国女装企业要建立“四层屏障”
　　　　一、屏障之一——快速反应机制的建立和完善
　　　　二、屏障之二——产业结构的调整
　　　　三、屏障之三——外国资本及国内资本市场的利用和开发
　　　　四、屏障之四——与国际名牌的亲密接触
　　第四节 世界女装行业的发展方向
　　　　一、品牌化与规模化
　　　　二、参考资料

第十章 女装行业部分重点品牌企业的介绍
　　第一节 国际知名女装品牌
　　第二节 中:智:林：国内知名女装品牌
　　　　一、上海斯尔丽服饰有限公司
　　　　二、中国香港华鑫国际有限公司
　　　　三、北京白领服饰公司
　　　　附录一 2006服装销售方式的变化及趋势
　　　　附录二 2006年服装行业发展影响因素分析
　　　　附录三 网络销售
　　　　一、服装网络销售出现的必然性
　　　　　　（一）网络营销的优势
　　　　　　（二）服装产品的流行特性
　　　　　　（三）消费者行为和心理
　　　　二、服装网上销售的运行
　　　　　　（一）服装网上销售的模式
　　　　　　（二）网上店面的建立和维护
　　　　　　（三）顾客信息管理
　　　　三、服装网上销售的发展前景
　　　　附录四 中国本土服装企业：第二次洗牌，你的蛋糕有多大
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