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二、内容简介
　　第一章 综述
　　一、中国宽带产业发展现状
　　二、我国主要宽带接入方式及其优势比较
　　（一）我国主要宽带接入方式现状分析
　　（二）主要宽带接入方式比较
　　三、中国宽带网络产业发展环境
　　（一）政策环境
　　（二）IT产业环境
　　（三）电信基础设施环境
　　第二章 中国宽带网络产业市场分析
　　一、中国互联网市场分析
　　（一）我国上网计算机数
　　（二）我国上网用户人数
　　（三）CN下注册的域名数：
　　（四）我国网站数
　　（五）我国国际出口带宽的总量
　　（六）我国大陆IP地址总数
　　二、中国宽带网络接入运营市场分析
　　（一） ADSL接入运营市场
　　（二）LAN接入运营市场
　　（三） WLAN（无线局域网）接入运营市场
　　（四）HFC接入运营市场
　　三、宽带接入市场运营商营销策略分析
　　（一）运营商竞争策略
　　（二）运营商营销策略
　　四、各地宽带业务情况概述
　　（一）广东电信：
　　（二）上海电信：
　　（三）江苏电信：
　　（四）北京网通：
　　第三章 中国宽带消费市场分析
　　一、宽带接入用户市场分析
　　（一）宽带接入用户市场总体分析
　　（二）宽带接入用户发展情况
　　（三）宽带接入用户区域分布
　　（四）宽带接入用户市场成熟度分析
　　（五）宽带接入用户特点
　　二、四大城市宽带消费情况
　　（一）品牌总体提及率
　　（二）广告提及率
　　（三）宽带接入率
　　（四）宽带功能使用调查
　　（五）宽带服务满意度
　　（六）未使用者使用意向及不使用原因
　　（七）宽带应用期望
　　三、三大宽带用户规模
　　（一）ADSL接入用户整体规模
　　（二）中国LAN接入用户整体规模
　　（三）WLAN接入用户整体规模
　　四、宽带应用市场需求分析
　　1、宽带内容应用现状
　　2、目前宽带内容需求情况
　　3、目前中国宽带用户对宽带接入的评价
　　第四章 关联行业市场发展
　　一、中国宽带网络接入设备市场分析
　　（一）宽带接入设备市场规模和结构
　　（二）宽带接入设备市场总体特征
　　（三）DSL市场
　　（四）LAN市场
　　（五）WLAN市场
　　二、中国宽带内容和应用市场分析
　　（一）宽带内容和应用提供商类型
　　（二）宽带内容和应用提供商特点
　　（三）宽带内容和应用提供商市场策略
　　（四）宽带应用业务类型与需求分析
　　（五）宽带内容和应用市场特点
　　第五章 中国宽带市场竞争格局分析
　　一、中国宽带网络产业竞争模型分析
　　（一）现有竞争对手之间竞争
　　（二）新的进入者威胁
　　（三）替代品的威胁
　　（四）用户讨价还价能力
　　（五）供应商讨价还价能力
　　二、中国宽带网络产业战略集团竞争分析
　　（一）宽带网络产业战略集团分布
　　（二）宽带网络产业战略集团竞争分析
　　三、宽带接入运营商战略比较
　　（一）中国网通和中国电信宽带战略比较
　　（二）其他运营商宽带接入策略比较
　　（三）运营商之间的竞争分析
　　四、中国宽带网络产业竞争风险分析
　　（一）政策风险
　　（二）市场风险
　　（三）技术风险
　　五、宽带市场赢利模式分析
　　（一）灵活的资费策略及宽带内容的配餐制
　　（二）建立宽带价值链
　　（三）为大客户提供个性化解决方案
　　（四）开发宽带增值服务以找寻更多赢利点
　　（五）内容提供
　　（六）加强服务
　　第六章 中国宽带网络产业投资机会分析
　　一、宽带运营市场
　　（一）LAN市场快速增长预期将为投资者提供新机会
　　（二）本地无线接入（LMDS）将成为投资亮点
　　二、宽带内容和应用市场
　　（一）视讯业务宽带下一个增长点
　　（二）远程教育一块大得没有边际的蛋糕
　　（三）远程医疗讲究规则且潜力巨大的市场
　　（四）在线游戏：稳步增长、秀色可餐的市场
　　三、宽带内容增值市场
　　四、宽带网络设备市场
　　第七章 中国宽带业务发展中的问题及其解决策略
　　一、宽带业务市场营销
　　二、新业务开发
　　三、宽带业务价值链管理
　　四、加快服务创新步伐，以优质的服务抢占更多的市场
　　五、注意光纤接入模式，关注未来盈利模式
　　第八章 中国宽带市场发展预测
　　一、宽带市场发展预测
　　（一）发展空间
　　（二）消费特点
　　（三）运营模式
　　（四）应用前景
　　（五）网络服务
　　（六）品牌价值
　　二、中国宽带网络产业发展趋势
　　（一）市场发展趋势
　　（二）需求发展趋势
　　（三）技术发展趋势
　　（四）产业发展趋势
　　（五）竞争发展趋势
　　三、影响中国宽带市场发展的主要因素
　　（一）影响中国宽带产业发展趋势关键因素
　　（二）影响我国宽带接入资费的原因分析
　　第九章 [中:智:林:]结论与建议
　　一、结论
　　（一）宽带网络产业总体环境趋好，机会大于威胁
　　（二）宽带市场潜力无限，细分市场热点缤纷
　　（三）宽带产业价值链日趋完善，核心突出，业务模式显现
　　（四）有效竞争格局形成，战略集闭移动趋向初现端倪
　　（五）传统技术日渐成熟，高新技术层出不穷
　　二、建议
　　（一）宽带产业投资机会多多，关键在于把握细分市场和未来市场
　　（二）宽带内容和应用市场是优先投资领域
　　（三）产品开发和市场开发是赢得宽带增值市场的竞争策略
　　（四）力拓高端设备市场，警惕低端投资现金“陷阱”
　　（五）合作、协作是宽带产业“共赢”的产业策略
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