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二、内容简介
第一章 中国小家电行业发展概况
　　第一节 我国小家电行业发展现状
　　　　一、小家电市场容量与结构
　　　　二、生产企业区域分布
　　　　三、小家电市场发展特征
　　第二节 我国小家电行业投资特性分析
　　第三节 2006年家电业发展状况及未来走势
　　　　一、2006年家电业产销情况
　　　　二、家电市场走势特征
　　　　三、2006年家电市场发展情况
　　第四节 整体厨房市场分析
　　　　一、目前我国整体厨房市场状况分析
　　　　二、行业内竞争情况
　　　　三、整体厨房市场发展预测

第二章 中国小家电行业整体运行状况
　　第一节 小家电行业投资特性分析
　　　　一、盈利性分析
　　　　二、成长速度分析
　　　　三、投资壁垒及风险
　　　　四、行业所处生命周期的阶段
　　第二节 2006年小家电行业发展现状
　　　　一、市场规模与增长情况
　　　　二、小家电生产企业区域分布
　　　　三、小家电市场集中度分析
　　　　四、小家电行业存在问题分析

第三章 2003-2006年小家电进出口分析及预测
　　第一节 2004-2006年小家电产品进出口分析及预测
　　　　一、2001-2006年小家电产品进出口统计
　　　　二、小家电分产品进出口状况分析
　　第二节 2006年小家电产品进出口形势分析及预测
　　　　一、2006年影响小家电进出口的因素分析
　　　　二、2007年小家电产品出口预测

第四章 小家电消费需求分析
　　第一节 小家电市场需求特征分析
　　　　一、2006年小家电产品市场保有状况
　　　　二、小家电市场需求特征
　　　　三、主要城市小家电拥有情况
　　　　四、市场规模
　　第二节 小家电终端消费者分析
　　　　一、小家电消费者满意度分析
　　　　二、小家电消费者消费心理变化
　　　　三、小家电消费者消费行为变化
　　第三节 小家电消费者特点
　　　　一、不同收入小家电拥有情况
　　　　二、消费者对家电广告的看法逐渐转变
　　　　三、消费者购买考虑因素
　　　　四、不同收入消费者购买考虑因素
　　　　五、消费者对国产品牌和进口品牌的认识
　　第四节 2007年小家电需求分析及预测
　　　　一、2006年小家电产业面临的机遇与挑战
　　　　二、2007年需求总量分析及预测

第五章 小家电细分市场分析
　　第一节 微波炉市场分析
　　　　一、国内微波炉行业发展透视
　　　　二、2006年微波炉市场产销情况分析
　　　　三、微波炉市场竞争分析
　　　　四、2007年微波炉市场发展预测
　　第二节 电饭煲市场分析
　　　　一、电饭煲行业发展概述
　　　　二、2006年电饭煲市场产销分析
　　　　三、2007年电饭煲市场发展展望
　　第三节 燃气灶行业分析
　　　　一、2006年燃气灶行业发展分析
　　　　二、2007年燃气灶行业发展趋势
　　第四节 吸油烟机市场分析
　　　　一、2006年吸油烟机市场分析
　　　　二、吸油烟机生产企业竞争态势
　　第五节 电磁炉市场分析
　　　　一、电磁炉市场发展现状
　　　　二、电磁炉市场格局发展态势
　　　　三、电磁炉市场发展展望
　　第六节 消毒柜市场分析
　　　　一、消毒柜市场发展现状
　　　　二、消毒柜行业未来发展形势
　　第七节 洗碗机市场分析
　　　　一、2006年洗碗机市场分析
　　　　二、洗碗机市场发展前景
　　第八节 热水器市场分析
　　　　一、我国热水器市场总体状况
　　　　二、2006年热水器市场产销分析
　　　　三、热水器行业竞争态势
　　　　四、2007年热水器市场发展预测
　　第九节 饮水机市场分析
　　　　一、饮水机市场发展状况
　　　　二、饮水机市场发展前景分析
　　第十节 其它小家电产品
　　　　一、电风扇市场分析
　　　　二、豆浆机市场分析
　　　　三、加湿器市场分析
　　　　四、吸尘器市场分析
　　　　五、空气净化器市场分析

第六章 小家电市场营销现状分析
　　第一节 我国家电业销售渠道分析
　　　　一、当前家电企业销售渠道模式及特点
　　　　二、营销渠道演变分析
　　　　三、渠道经营的优劣势分析
　　第二节 小家电市场营销渠道分析
　　　　一、渠道构成及特点
　　　　二、2006年小家电市场营销特点
　　　　三、2007年小家电渠道演变趋势
　　第三节 小家电行业的广告投放分析

第七章 行业竞争格局分析
　　第一节 小家电行业的市场竞争分析
　　　　一、品牌竞争格局
　　　　二、价格竞争态势
　　　　三、服务竞争趋势
　　第二节 2006年小家电行业市场格局演变
　　　　一、中国家电业大规模重组趋势
　　　　二、跨国家电集团圈地中国厨房
　　　　三、各路资本蜂拥而入
　　　　四、家电业进入产业供应链竞争时代

第八章 行业内优势企业分析
　　第一节 美的
　　　　一、经营状况和竞争力
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　第二节 格兰仕
　　　　一、产销及经营情况
　　　　二、市场占有情况
　　　　三、企业竞争优势及发展战略
　　第三节 海尔
　　　　一、经营状况和竞争力
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　第四节 华帝
　　　　一、经营状况和竞争力
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　第五节 方太
　　　　一、经营状况和竞争力
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　第六节 万和
　　　　一、经营状况和竞争力
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　第七节 万家乐
　　　　一、经营状况和竞争力
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　第八节 康宝
　　　　一、经营状况和竞争力
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　第九节 帅康
　　　　一、经营状况和竞争力
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　第十节 灿坤
　　　　一、经营状况和竞争力
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　第十一节 松下
　　　　一、经营状况和竞争力
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　第十二节 LG
　　第十三节 飞利浦
　　第十四节 伊莱克斯

第九章 小家电行业投资分析
　　第一节 小家电行业投资机会分析
　　　　一、市场容量巨大
　　　　二、行业格局不稳及进入壁垒低
　　　　三、出口市场广阔
　　　　四、西部小家电市场蕴含无限商机
　　　　五、用电环境的改变促进小家电市场的发展
　　第二节 小家电行业投资建议
　　　　一、进入障碍因素分析
　　　　二、企业定位与经营模式选择

第十章 小家电行业发展趋势与建议
　　第一节 2007年小家电市场成长趋势
　　　　一、小家电市场发展势头迅猛
　　　　二、市场将出现两极分化
　　　　三、技术与资本将突现作用
　　　　四、产业品类此消彼长
　　第二节 小家电市场需求发展趋势
　　　　一、市场需求变化趋势
　　　　二、小家电产品科研开发趋势
　　　　三、替代产品的技术进展
　　第三节 中~智林~－小家电企业市场竞争策略
　　　　一、渠道策略
　　　　二、产品策略
　　　　三、竞争策略
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