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二、内容简介
　　房地产行业在中国乃至全球经济社会发展中具有举足轻重的地位。近年来，随着城镇化进程加速、居民住房消费升级以及国家政策调控的不断深化，房地产市场经历了由高速发展向平稳健康发展的转型过程。
　　尤其在“房住不炒”政策导向下，房地产行业逐渐回归居住属性，租赁市场、保障房建设、城市更新改造等细分领域受到更多关注。市场调研网认为，未来，房地产行业将更加注重质量发展、结构优化和服务提升，构建租购并举的住房制度体系，为社会经济发展和民生改善提供有力支撑。

第一部分 中国房地产市场综述
第一章 投资环境分析
　　第一节 经济环境
　　　　一、2006年经济运行的主要特点
　　　　二、经济运行存在的主要问题
　　第二节 土地环境
　　　　一、全国城市地价水平及变化情况
　　　　二、监测结果分析
　　第三节 政策环境
　　　　一、2006年房地产行业相关政策
　　　　二、房地产税收制度改革分析

第二章 2006年房地产市场运行情况
　　第一节 国房景气指数
　　第二节 房地产投资完成额
　　第三节 房地产开发企业资金来源
　　第四节 商品房建筑与销售
　　　　一、土地购置与开发面积
　　　　二、商品房施、竣工面积
　　　　三、商品房销售面积与销售额
　　第五节 商品房空置情况
　　第六节 房屋销售价格

第二部分 主要城市房地产市场分析
第一章 北京房地产市场
　　第一节 北京房地产市场运行情况
　　　　一、房地产投资及土地开发情况
　　　　二、商品房建设及销售情况
　　　　三、房屋销售价格情况
　　第二节 北京房地产金融市场分析
　　第三节 北京市土地出让价格与宗地规模的分析
　　　　一、基本情况
　　　　二、溢价情况
　　　　三、溢价幅度、楼面地价与土地出让面积的关系
　　　　四、原因分析
　　　　五、2006年的情况

第二章 上海房地产市场
　　第一节 上海房地产市场的宏观经济环境
　　第二节 上海的城市建设
　　第三节 上海房地产市场分析
　　　　一、上海房地产市场运行情况
　　　　二、上海商品住宅市场
　　　　三、上海写字楼市场
　　　　四、上海商铺市场
　　　　五、上海房地产市场供需情况分析

第三章 广州房地产市场
　　第一节 广州房地产市场概况
　　第二节 广州土地市场情况
　　第三节 写字楼市场
　　　　一、写字楼租赁市场
　　　　二、投资情况
　　　　三、销售情况
　　第四节 住宅市场
　　　　一、别墅租赁市场
　　　　二、公寓别墅市场
　　　　三、住宅市场
　　　　四、住宅价格情况
　　　　五、投资分析
　　　　六、供应量分析
　　　　七、二手住宅市场

第四章 深圳房地产市场
　　第一节 土地供应情况分析
　　　　一、计划供应总量分析
　　　　二、计划供应结构分析
　　　　三、实际供应情况分析
　　第二节 房地产市场土地供应分析
　　　　一、房地产市场发展情况
　　　　二、房地产开发土地供应情况
　　第三节 深圳商业地产市场
　　　　一、传统商圈区域分析
　　　　二、主要次级商业区域分析

第五章 天津房地产市场
　　第一节 商品房市场
　　第二节 二手房市场
　　第三节 土地市场

第五章 重庆房地产市场
　　第一节 房地产投资情况
　　　　一、完成投资情况
　　　　二、投资结构分析
　　　　三、资金来源分析
　　第二节 房地产开发情况
　　　　一、土地开发
　　　　二、施工、新开工、竣工情况
　　第三节 房地产销售
　　第四节 商品房空置情况

第六章 成都房地产市场
　　第一节 房地产开发投资情况
　　　　一、房地产开发投资情况
　　　　二、资金来源情况
　　　　三、土地供应情况
　　　　四、商品房施工、竣工面积情况
　　第二节 商品房市场供求总量情况
　　　　一、商品房市场情况
　　　　二、非住宅物业情况
　　　　三、供求关系分析
　　　　四、商品房可销售情况
　　第三节 商品住宅市场供求结构
　　　　一、分区域供求情况
　　　　二、分套型供求情况
　　　　三、分价位供求情况
　　　　四、购买者地域构成
　　第四节 商品房价格情况
　　第五节 二手房市场情况

第七章 武汉房地产市场
　　第一节 房地产开发投资情况
　　　　一、房地产开发投资情况
　　　　二、金融情况
　　　　三、商品房供给情况
　　　　四、商品房销售情况
　　　　五、土地市场情况
　　　　六、消费市场情况
　　第二节 房地产供给和销售基本分析
　　　　一、商品住宅供应与销售基本分析
　　　　二、写字楼供应与销售基本分析

第八章 大连房地产市场
　　第一节 房地产市场运行情况
　　　　一、房地产开发投资情况
　　　　二、施工、新开工、竣工情况
　　　　三、外区（市）县房地产开发投资情况
　　　　四、资金来源分析
　　　　五、商品房空置情况
　　第二节 房地产市场投资情况
　　　　一、投资和新开工、施工规模
　　　　二、施工、新开工规模及增幅情况
　　　　三、竣工、销售总量、空置总量情况
　　　　四、住宅建设比重情况
　　　　五、开发重心分析
　　　　六、商品房销售情况
　　　　七、住宅空置面积分析
　　第三节 房地产宏观调控情况
　　　　一、施工规模
　　　　二、新开工面积
　　　　三、住宅施工和竣工面积
　　　　四、经济适用住房建设
　　　　五、商品房价格
　　第四节 大连房地产开发投资和市场的因素趋势预测
　　　　一、销售周期预测
　　　　二、区市县投资和销售的影响
　　　　三、房地产投资和市场销售预测

第九章 西安房地产市场
　　第一节 市场总体形势
　　　　一、市场供应
　　　　二、市场销售
　　　　三、市场需求和宏观经济
　　第二节 商品房市场
　　第三节 城内商品房市场
　　第四节 商品房市场特点总结
　　　　一、市场总体特点
　　　　二、分物业特点
　　　　三、分城区特点
　　第五节 二手房市场总体情况

第十章 沈阳房地产市场
　　第一节 房地产市场运行情况
　　　　一、房地产开发投资情况
　　　　二、新开工情况
　　　　三、商品房销售情况
　　　　四、商品住宅价格情况
　　　　五、房地产开发资金情况
　　第二节 价格情况
　　　　一、价格变动特点
　　　　二、影响因素分析

第十一章 青岛房地产市场
　　第一节 房地产市场概况
　　　　一、房地产开发投资情况
　　　　二、房屋施工、竣工情况
　　　　三、资金结构
　　　　四、地域结构
　　　　五、商品房屋销售情况
　　第二节 市场发展特点
　　　　一、房屋用途
　　　　二、商品房开发投资主体特点
　　　　三、资金结构的特点
　　　　四、开发比重特点
　　　　五、供需特点
　　第三节 房地产投资态势
　　　　一、施工面积态势
　　　　二、销售面积态势
　　　　三、开发投资态势

第十二章 杭州房地产市场
　　第一节 杭州房地产市场基本情况
　　第二节 杭州房地产市场投资情况
　　第三节 杭州房地产市场发展趋势预测

第三部分 房地产行业竞争格局及百强企业分析
第一章 中国房地产行业竞争格局分析
　　第一节 我国房地产市场竞争现状分析
　　　　一、我国房地产业的竞争格局
　　　　二、房地产业经济发展的影响因素分析
　　　　三、房地产业未来竞争策略分析
　　第二节 我国房地产核心竞争力分析
　　　　一、房地产企业的核心竞争力的内涵与特性
　　　　二、传统经济下房地产企业核心竞争力的演变过程
　　　　三、新的市场环境下房地产企业核心竞争力分析
　　　　四、房地产企业的国际核心竞争力分析
　　　　五、客户资源管理是房地产企业的核心竞争力
　　　　六、房地产企业核心竞争力的评价分析
　　　　七、构建房地产企业的核心竞争力分析

第二章 2006中国房地产百强企业整体状况
　　第一节 房地产百强分布
　　第二节 百强企业规模
　　第三节 百强企业土地储备
　　第四节 百强企业利润
　　第五节 百强企业纳税

第三章 2006房地产百强企业TOP10排名
　　第一节 2006中国房地产百强企业“综合实力TOP10”
　　第二节 2006中国房地产百强企业“规模TOP10”
　　第三节 2006中国房地产百强企业“盈利能力TOP10”
　　第四节 2006中国房地产百强企业“成长性TOP10”

第四部分 中国房地产营销策略分析
第一章 中国房地产类网络媒体概况
　　第一节 中国房地产网络媒体分类情况
　　　　一、按业务区域划分
　　　　二、按主要的业务模式划分
　　　　三、其他相关房地产网络媒体
　　第二节 中国房地产网络媒体总体情况
　　　　一、中国房地产网络媒体的数量规模
　　　　二、中国房地产网络媒体总体收入情况
　　第三节 中国房地产网络媒体的赢利模式分析
　　　　一、中国房地产网络媒体的内容模式
　　　　二、中国房地产网络媒体的业务对象

第二章 中国房产的网络广告情况
　　第一节 2006年中国房产网络广告占房产广告的比例
　　第二节 2006年中国房产网络广告占所有网络广告的比例
　　第三节 2006年中国各月房产网络广告投放费用

第三章 中国网民对房产类网络媒体的关注情况
　　第一节 网民了解房产信息的途径
　　第二节 网民选择通过房产类网络媒体了解房产信息的主要原因
　　第三节 网民经常关注的房产类网络媒体的内容类型

第四章 房地产行业发展战略分析
　　第一节 房地产营销模式
　　　　一、品牌营销
　　　　二、关系营销
　　　　三、竞争营销
　　　　四、合作营销
　　　　五、文化营销
　　　　六、诚信营销
　　　　七、特色营销
　　　　八、环保营销
　　　　九、网络营销
　　　　十、知识营销
　　第二节 房地产公司的商业模式分析
　　　　一、开发公司模式
　　　　二、房屋（物业）经营模式
　　　　三、房地产的服务模式
　　　　四、不动产金融公司的商业模式
　　第三节 构建我国房地产企业战略联盟
　　　　一、我国房地产企业选择战略联盟的理由
　　　　二、联盟伙伴的选择
　　　　三、联盟的基本原则
　　第四节 我国房地产竞争策略分析
　　　　一、房地产业竞争策略分析
　　　　二、房地产市场竞争的低成本战略
　　　　三、如何提升房地产企业竞争力
　　第五节 房地产行业的客户关系管理与企业发展战略
　　　　一、对客户关系管理的理解
　　　　二、企业战略发展需要客户关系管理
　　　　三、房地产行业建立客户关系管理的措施

第五部分 中国房地产市场投资分析及发展预测
第一章 中国房地产投资价值分析
　　第一节 中国房地产行业的投资特性分析
　　　　一、中国房地产业正步入“火山喷发期”
　　　　二、中国房地产业进入“均利”时代
　　　　三、我国房地产业的投资风险分析
　　第二节 (中-智林)我国房地产行业SWOT分析
　　　　一、我国房地产业发展制约因素分析
　　　　二、我国房地产业发展的优势分析
　　　　三、机遇面前应警惕房地产泡沫
　　　　四、入世带来的机遇和挑战

第二章 中国房地产市场发展预测
　　　　一、政策预测
　　　　二、投资预测
　　　　三、供应结构预测
　　　　四、土地供应预测
　　　　五、资金来源预测
　　　　六、价格预测

附录：2006年房地产政策汇总
　　《关于规范与银行信贷业务相关的房地产抵押估价管理有关问题的通知》
　　《房地产抵押估价指导意见》
　　《关于个人住房抵押贷款证券化涉及的抵押权变更登记有关问题的试行通知》
　　《关于促进房地产业健康发展的六点意见》
　　《关于调整住房供应结构稳定住房价格意见的通知》
　　《关于加强固定资产投资调控从严控制新开工项目的意见》
　　《关于落实新建住房结构比例要求的若干意见》
　　《关于规范房地产市场外资准入和管理的意见》
　　《关于个人住房转让所得征收个人所得税有关问题的通知》
　　《关于进一步加强房地产信贷管理的通知》
　　《关于加强土地调控有关问题的通知》
　　《关于规范房地产市场外汇管理有关问题的通知》
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　　2006年1-9月新建商品房各用途交易登记面积占比图
　　2006年1-9月存量房各用途交易登记面积占比图
　　2006年1-9月广州房地产相关经济指标
　　2006年第三季度成交地块用途和占比图
　　2006年第三季度广州市土地公开出让情况
　　2006年广州写字楼市场吸纳分布
　　2000-2006年广州写字楼指数
　　2006年第三季度广州甲级写字楼市场分布
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　　2005-2006年上半年深圳市土地交易情况对比
　　2006年上半年深圳交易土地个用途比例
　　2006年与2005年土地供应计划用途结构对比
　　2005-2006年上半年深圳土地楼面地价对比
　　2006年上半年深圳土地交易区域分析
　　2005-2006年天津各月商品房成交情况统计
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　　国六条前后天津中心城区及天津市商品住宅成交统计
　　2006年一至三季度重庆房地产开发投资增幅
　　2006年一至三季度重庆市房地产开发投资构成
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　　2006年重庆房地产价格走势
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　　2006年1-5月成都市房地产开发资金来源构成
　　2006年1-5月成都市房地产开发情况
　　近三年1-6月五城区商品房供需增量对比
　　2006年1-6月各类型物业供应与成交情况
　　2006年1-6月成都五城区商品房及商品住宅供销比变化
　　2006年五城区月末住宅累计可售面积、套数走势
　　2006年1-6月五城区各方位住宅供销情况
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　　2006年1-6月五城区住宅购买者构成
　　2006年1-6月五城区商品房交易价格情况
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　　武汉市分物业供应面积比例图
　　2006年武汉市各区域在售写字楼分布图
　　各项投资对大连房地产投资增长贡献情况表
　　2006年1-9月大连全市、市内四区、区市县房地产开发主要指
　　标增速比较表
　　2005、2006年大连市内四区和区市县房地产开发主要指标比重
　　变化表
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　　况表
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