
	2007年中国摩托车行业研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2007年中国摩托车行业研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2007年中国摩托车行业研究报告

	报告编号：
	0237102　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　全球摩托车市场经历了一个持续增长的过程，并在节能减排、智能化、电动化等趋势影响下呈现出多元化发展趋势。各大制造商正积极研发高效节能型内燃机摩托车，并加大对新能源摩托车如电动摩托车的研发投入，以满足日益严格的排放法规要求和市场需求。此外，通过引入先进的人机交互技术和智能驾驶辅助系统，现代摩托车正逐步实现智能化升级。
　　《2007年中国摩托车行业研究报告》旨在为商业银行对摩托车产业的信贷决策及摩托车生产企业的发展战略服务，通过对整个摩托车产业的发展现状及发展趋势的描述和分析，得出我国电动汽车产业新的发展局势，并对国际摩托车的发展状况和国内摩托车的发展现状、市场需求状况做了分析，对本产业的投资方面的一些问题做了探讨。本报告观点仅供参考。
　　《2007年中国摩托车行业研究报告》共65页， 3.8万余字，其中有表16个，图13个，报告于2007年4月份完成，共有八章，分三部分，其中第一部分 为第一至第四章 ，对世界摩托车产业的总体发展情况做了介绍，对意大利、日本国家的摩托车产业的发展情况做了细分化的分析。对我国摩托车产业的市场结构及发展规模，产业的经营做了深入的分析；第二部分 为第五章 至第七章 ，对我国摩托车进出市场的情况做了细致的分析，同时涉及了本产业十一五发展规划的概况，对本产业的重点企业的发展情况，上市公司的财务状况做了深度的分析。第三部分 为第八章 ，对本产业的投资机会、投资风险问题做了分析，同时提出了本报告的观点。
　　《2007年中国摩托车行业研究报告》所持有的一些观点：
　　2006年，我国国民经济保持高增长、低通涨的良好发展态势。1～11月全国规模以上工业企业完成工业增加值77891亿元，同比增长16.8％，实现利润总额16532亿元，同比增长30.7％，摩托车工业在全国工业较快增长的大格局下，经济运行呈平稳较快发展，摩托车产销、出口及企业经济效益等主要指标均保持较快增长。
　　2006年一季度摩托车产销491.32万辆和467.99万辆，同比增长33.94％和28.17％；二季度产销548.80万辆和556.06万辆，同比增长41.76％和42.90％；三季度产销514.88万辆和512.48万辆，同比增长6.44％和7.20％；四季度产销589.36万辆和590.13万辆，同比增长9.75％和9.20％。；
　　我国的摩托车企业有155家，摩托车品牌有400个。其中国内自主品牌384个，占总数的96％，合资品牌11个，占总数的2.75％，外资品牌5个，占总数的1.25％，自主品牌数量，占统治地位。我们现有工矿类企业管理的企业占到112家，比梁山好汉多4位，生产集中度逐步提高，中国已经成为全球最重要的摩托车生产和出口基地，中国已经成长起来几十家管理先进，具有国际市场竞争力的企业集团；
　　2006年，在摩托车各排量产销中，50ml、100ml、110ml、125ml和150ml等五种排量二轮车占据市场的主要份额，其中：50ml产销137.53万辆和138.02万辆，同比增长10.20％和10.28％；100ml产销318.57万辆和318.74万辆，同比增长18.39％和17.64％；110ml产销280.34万辆和275.97万辆，同比增长28.67％和26.71％；125ml产销1052.10万辆和1039.84万辆，同比增长13.83％和12.61％；150ml产销175.30万辆和173.35万辆，同比增长68.50％和66.74％。2006年，上述五种排量累计产销1963.85万辆和1945.92万辆，占摩托车产销总量的91.58％和91.50％，其中：100ml、110ml、125ml和150ml等四种中高排量二轮车累计产销1826.32万辆和1807.90万辆，占摩托车产销总量的85.17％和85.0l％，这四种排量摩托车由于其良好的动力性能，既可以代步，又可以用于货物运输，深受消费者的喜爱；
　　从产品品种来看，目前我国摩托车企业的产品优势主要是小排量摩托车，而大排量摩托车是世界摩托车发展趋势，我国摩托车企业要保住出口国家市场份额就需要在大排量摩托车的研制和开发上继续下工夫。
　　2006年摩托车生产企业累计出口摩托车640.35万辆，同比增长41.11％，累计创汇25.20亿美元，同比增长41.35％。摩托车出口量占当年销售量的比重达到30.11％，比上年提高4.51个百分点，摩托车出口对行业增长的贡献率为52.71％，拉动行业增长10.52个百分点，也就是说，全行业摩托车销量增长中有近一半多的数量是由出口增长带来的。因此，摩托车出口的高速增长，有利地带动了全行业产销的增长。
　　2006年，全国105家摩托车生产企业累计完成工业总产值856.76亿元，比上年增长18.30%，增长额132.53亿元；累计完成工业销售产值839.63亿元，比上年增长17.38%，增长额124.30亿元；累计完成工业增加值155.03亿元，比上年增长17.76%，增长额23.38亿元。
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