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二、内容简介
第一章 方便食品行业经济指标分析
　　第一节 社会经济发展状况分析
　　第二节 社会经济发展对方便食品行业的影响
　　第三节 方便食品行业总体状况
　　第四节 方便食品制造业盈利分析
　　第五节 中国面制品行业发展概况
　　　　一、发展概况
　　　　二、中国面制品产业的两大成功
　　　　三、对行业发展的忧虑和思考
　　第六节 行业市场现状分析
　　　　一、我国面制品行业发展现状
　　　　二、杂粮方便面市场现状

第二章 方便面行业发展现状分析
　　第一节 我国方便面业发展的特点
　　　　一、生产发展迅猛
　　　　二、消费市场容量大
　　　　三、布局趋于集中
　　　　四、市场潜力巨大
　　　　五、市场竞争将更加剧烈
　　第二节 1992-2006年我国方便面市场发展
　　　　一、我国方便面市场发展分析
　　　　二、2006年方便面发展现状分析
　　第三节 2006年方便面行业市场分析
　　　　一、2006年方便面行业产量
　　　　二、2006年方便面行业销售收入
　　　　三、2006年方便行业盈利能力分析
　　　　四、2006年方便面行业累计产量大区结构性分析
　　第四节 国外方便面行业发展的轨迹
　　　　一、日本方便面市场现状及发展趋势
　　　　二、俄罗斯方便面市场高速增长

第三章 方便面相关行业及主要原材料市场
　　第一节 方便面面机设备
　　第二节 调味料
　　　　一、中国方便面调味料的发展阶段
　　　　二、方便面调味料中新技术的应用
　　　　三、方便面调味料的发展趋势
　　　　四、方便面调料包国家标准缺位
　　第三节 面粉市场现状分析
　　　　一、中国面粉行业的现状
　　　　二、2006年价格走势分析
　　　　三、2004-2006年国内小麦、面粉市场行情与后市走势分析
　　第四节 棕榈油市场现状分析
　　　　一、2006年棕榈油进口概况
　　　　二、2003-2006年棕榈油价格变动趋势
　　　　三、2006年棕榈油价格走势影响因素

第四章 2006年中国方便面市场消费分析
　　第一节 需求分析
　　　　一、消费者食用频率调查
　　　　二、消费者购买频率调查
　　　　三、消费者最常食用品牌分析
　　　　四、消费者理想品牌排名
　　　　五、消费者购买商品的考虑因素
　　　　六、重度消费者选择商品考虑的因素
　　　　七、重度消费者最常食用的种类
　　　　八、重度消费者最常选择的包装形式
　　　　九、重度消费者最常食用的场合调查
　　第二节 北京市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、各年龄层最常选择的包装形式
　　　　八、各收入阶层最常选择的包装形式
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第三节 上海市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、各年龄层最常选择的包装形式
　　　　八、各收入阶层最常选择的包装形式
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第四节 广州市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、各年龄层最常选择的包装形式
　　　　八、各收入阶层最常选择的包装形式
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第五节 深圳市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、各年龄层最常选择的包装形式
　　　　八、各收入阶层最常选择的包装形式
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第六节 成都市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、各年龄层最常选择的包装形式
　　　　八、各收入阶层最常选择的包装形式
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第七节 重庆市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、各年龄层最常选择的包装形式
　　　　八、各收入阶层最常选择的包装形式
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第八节 武汉市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、各年龄层最常选择的包装形式
　　　　八、各收入阶层最常选择的包装形式
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第九节 西安市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、各年龄层最常选择的包装形式
　　　　八、各收入阶层最常选择的包装形式
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第十节 沈阳市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、各年龄层最常选择的包装形式
　　　　八、各收入阶层最常选择的包装形式
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合
　　第十一节 南京市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层食用频率调查
　　　　二、各年龄层食用频率调查
　　　　三、各年龄阶层食用品牌习惯调查
　　　　四、各收入阶层食用品牌习惯调查
　　　　五、各年龄层最常食用的种类调查
　　　　六、各收入阶层最长食用的种类调查
　　　　七、各年龄层最常选择的包装形式
　　　　八、各收入阶层最常选择的包装形式
　　　　九、各年龄阶层最常食用的场合
　　　　十、各收入阶层最常食用的场合

第五章 2006年我国方便面行业需求状况
　　第一节 方便面行业市场需求分析
　　　　一、方便面市场需求特征
　　　　二、方便面行业市场总量分析
　　　　三、市场偏好及变化趋势
　　第二节 方便面市场竞争格局
　　　　一、方便面市场企业竞争格局分析
　　　　二、方便面市场品牌竞争格局分析
　　第三节 影响2006年中国方便面市场发展因素分析
　　第四节 2007年方便面行业需求总量预测

第六章 方便面行业优势企业分析
　　第一节 顶新国际集团发展战略分析
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、经营与资本运作影响
　　　　三、发展动态
　　　　四、发展战略
　　第二节 统一集团发展战略分析
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、经营与资本运作影响
　　　　三、发展动态
　　　　四、战略调整
　　第三节 华龙集团发展战略分析
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、经营与资本运作影响
　　　　三、发展动态
　　　　四、发展策略
　　第四节 正龙食品集团
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司动态
　　　　三、战略发展
　　第五节 华丰集团发展战略分析
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司动态
　　　　三、发展思考
　　第六节 上海日清食品有限公司发展战略分析
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司动态

第七章 中国方便面市场竞争状况分析
　　第一节 当前方便面市场竞争特点
　　　　一、方便面市场品牌竞争格局的总体状况
　　　　二、市场集中度比较高
　　　　三、市场趋于饱和，发展空间有限
　　第二节 方便面市场竞争深度分析
　　　　一、市场策略分析
　　　　二、主要品牌竞争手段
　　第四节 原料涨价对方便面市场的影响
　　　　一、方便面企业降低克重
　　　　二、各方便面企业涨价模式
　　　　三、方便面企业走出原料涨价困境的策略
　　第五节 方便面行业竞争趋势预测
　　　　一、价格战有新气象
　　　　二、产品竞争将会升温
　　　　三、四大流派争奇斗艳
　　　　四、农村市场的开拓
　　　　五、方便行业从竞争走向竞合
　　　　六、“四大板块”未来走向剖析
　　　　七、方便面市场制胜关键是“风味”

第八章 替代品对方便面行业的影响分析
　　第一节 方便米粉对方便面市场影响分析
　　　　一、方便米粉的市场现状
　　　　二、方便米粉的发展趋势
　　　　三、方便米粉对方便面的影响
　　第二节 方便粉丝对方便面市场的影响分析
　　　　一、方便粉丝市场发展现状
　　　　二、方便粉丝企业发展现状
　　　　三、方便粉丝行业SWOT分析
　　　　四、主要方便粉丝企业分析
　　　　五、方便粉丝行业发展方向
　　第三节 方便米饭市场发展现状分析
　　　　一、方便米饭市场现状分析
　　　　二、我国方便米饭研发取得重大突破
　　　　三、主要方便米饭生产企业分析

第九章 方便面行业发展预测及投资策略
　　第一节 行业发展预测
　　　　一、方便面与挂面生产新技术的发展趋势
　　　　二、国内外方便面生产和检测技术的发展趋势
　　　　三、我国方便面行业出路预测
　　第二节 行业SWOT分析
　　　　一、我国方便面行业的优劣势
　　　　二、我国方便面行业面临的机遇和挑战
　　第三节 方便面行业发展的商机

第十章 中国方便市场发展趋势
　　第一节 方便面市场发展趋势
　　第二节 方便面市场博弈催生“面食革命”
　　第三节 方便面产品发展趋势
　　　　一、方便面产值有望翻两番
　　　　二、方便面营养求新变异
　　　　三、传统方便面酝酿变脸
　　第四节 中智⋅林⋅：方便面行业投资分析
　　　　一、市场前景分析
　　　　二、方便面行业投资建议
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