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二、内容简介
第一章 世界旅游市场发展分析
　　第一节 世界旅游新发展和旅游基本法建设分析
　　　　一、世界旅游新发展中的若干值得注意的情况分析
　　　　　　（一）旅游业在世界经济发展中的地位和作用显著提升
　　　　　　（二）城市旅游业已成为现代旅游业的支撑点
　　　　　　（三）旅游业与相关产业（部门）和地区的合作关系日益密切
　　　　　　（四）旅游者已从“经济学”上的意义向“人类学”的意义转化
　　　　　　（五）旅游资源的保护和旅游规划编制在新的高度上进行
　　　　　　（六）旅游促进与发展是世界旅游业共同关注的焦点
　　　　二、旅游基本法有关问题分析
　　　　　　（一）旅游立法综述
　　　　　　（二）旅游基本法最主要的内容
　　　　　　（三）旅游基本法与其它的旅游法律法规的关系
　　第二节 世界旅游强国的政策法律分析
　　　　一、旅游强国所贯彻的旅游业定位和发展的政策特点
　　　　二、旅游强国所执行的法律法规和行为规则
　　第三节 世界旅游娱乐业现状与发展趋势分析
　　第四节 国外旅游地居民旅游感知和态度研究
　　　　一、居民对旅游影响的感知和态度
　　　　　　1、居民旅游影响感知的类型
　　　　　　2、居民各类旅游感知间及感知与态度间的关系
　　　　二、居民对某些特殊旅游产品的感知和态度
　　　　　　1、居民对文化旅游的感知和态度
　　　　　　2、居民对大型节事旅游的感知和态度
　　　　　　3、居民对博彩旅游的感知和态度
　　　　三、居民旅游感知和态度的影响因素分析
　　　　四、基于感知和态度差异的居民群体聚类研究
　　　　五、居民旅游感知和态度的相关理论解释
　　　　　　1、社会交换理论
　　　　　　2、社会表征理论
　　　　　　3、旅游发展阶段理论
　　　　　　4、社会承载力理论
　　　　　　5、马斯洛需求层次理论
　　　　六、国外研究的简要评述及对我国相关研究的启示
　　第五节 国际旅游组织的主张简介
　　第六节 世界商务旅游发展现状
　　第七节 中国与世界旅游强国的比较分析
　　　　一、入境旅游的比较分析
　　　　　　（一）接待入境旅游者人数方面的比较
　　　　　　（二）国际旅游外汇收入方面的比较
　　　　二、国内旅游及旅游总收入的比较分析
　　　　　　（一）国内旅游人数方面的比较
　　　　　　（二）国内旅游收入方面的比较
　　　　　　（三）旅游总收入方面的比较
　　　　三、出境旅游的比较分析
　　　　四、旅游住宿旅游设施的比较分析
　　　　五、基本结论
　　第八节 波兰旅游业发展情况分析
　　　　一、波兰旅游业在国民经济中的地位
　　　　二、波兰旅游业管理体系及政府投入
　　　　三、波兰旅游业发展特点
　　　　四、近年来波兰旅游市场发展走势及特征
　　　　五、波兰旅游设施情况
　　　　六、中波旅游合作基本情况

第二章 我国旅游业发展影响因素分析
　　第一节 加入WTO对旅游业的影响
　　　　一、加入WTO对我国旅游业的总体影响
　　　　二、加入WTO对我国旅游业的分类影响
　　　　　　（一）对饭店业的影响
　　　　　　（二）对旅行社的影响
　　　　　　（三）对旅游景区的影响
　　第二节 知识经济对旅游产业发展的影响
　　　　一、知识经济在旅游产业发展中的作用方式
　　　　二、旅游产业的本质特征符合知识经济的内在要求
　　　　三、知识经济对旅游产业发展影响的具体表现
　　第三节 IT技术对旅游业的影响与对策
　　第四节 公共安全问题对我国旅游业的影响及对策
　　第五节 影响旅游经济安全的因素分析
　　　　一、关于旅游经济安全
　　　　二、影响国内旅游经济安全的主要因素
　　　　　　1、政府因素
　　　　　　2、经济因素
　　　　　　3、社会因素
　　　　　　4、旅游自身因素
　　第六节 国际组织对我国旅游业复苏与发展的影响分析
　　　　一、经济全球化与国际组织地位的提升
　　　　二、与旅游业相关的国际组织
　　　　三、国际组织对我国旅游业复苏的影响
　　　　四、国际组织对我国旅游业发展的影响
　　第七节 信任因素对旅游企业战略联盟的影响分析

第三章 我国旅游资源发展分析
　　第一节 对社会旅游资源的认识
　　第二节 我国旅游资源产权问题分析
　　第三节 我国旅游资源开发分析
　　　　一、旅游资源开发中政府定位的经济学分析
　　　　　　（一）旅游资源开发作为产品的经济学特征
　　　　　　（二）旅游资源开发的效率机制
　　　　　　（三）旅游资源开发中政府的合理定位
　　　　二、民俗旅游资源深度开发分析
　　　　　　（一）目前民俗旅游开发的误区
　　　　　　（二）深度开发民俗旅游的建议性策略
　　　　三、旅游资源适度开发及其度量指标
　　　　四、旅游资源开发中的政府管制
　　第四节 旅游资源经营权价格评估指标及方法分析
　　第五节 对旅游复合资源系统建立的价值分析
　　　　一、概述
　　　　二、模型的建立
　　　　三、不同视角的价值分析
　　　　四、结论
　　第六节 旅游资源保护激励机制分析
　　　　一、旅游资源保护的“市场失灵”与“政府失灵”
　　　　二、旅游资源保护“市场失灵”与“政府失灵”的原因
　　　　三　旅游资源保护的激励机制构建
　　第七节 我国海洋旅游资源资产的产权界定与产权关系分析
　　　　一、产权及其含义
　　　　二、明晰我国海洋旅游资源资产产权的必要性
　　　　三、我国海洋旅游资源资产产权的界定
　　　　四、我国海洋旅游资源资产产权关系
　　第八节 “奇石画布”旅游资源评价体系分析
　　　　一、旅游资源概念解析
　　　　二、“奇石画布评价体系”的产生背景
　　　　三、建立“奇石画布旅游资源评价体系”
　　　　四、“奇石画布评价体系”的应用
　　第九节 旅游资源调查需要注意的问题分析
　　　　一、旅游资源概念及其特征
　　　　二、旅游资源调查对象分析
　　　　三、旅游资源调查技术要点
　　　　四、旅游资源调查成果评价中的几个问题

第四章 2004-2006年我国旅游业发展状况及预测分析
　　第一节 2004年我国旅游业发展状况分析
　　　　一、2004年全国国内旅游基本情况
　　　　二、2004年国际旅游（外汇）收入及其构成
　　　　三、2004年1-12月入境旅游人数
　　　　　　1、2004年1-12月入境旅游人数（按入境方式）
　　　　　　2、2004年1-12月入境外国旅游者人数（按目的分）
　　　　　　3、2004年1-12月入境外国旅游者人数（按年龄、性别分）
　　　　四、2004年1-12月地方及主要城市接待情况
　　　　五、2004年度全国国际和国内旅行社100强
　　第二节 2005年我国旅游业发展状况分析
　　　　一、2005年1-12月我国入境旅游接待收汇情况
　　　　二、2005年接待情况
　　　　　　1、主要城市接待情况
　　　　　　2、地方接待情况
　　　　三、2005年入境旅游人数
　　　　　　1、2005年1-12月入境旅游人数（按入境方式）
　　　　　　2、2005年1-12月入境外国旅游者人数（按目的分）
　　　　　　3、2005年1-12月入境外国旅游者人数（按年龄、性别分）
　　第三节 2006年中国旅游市场的发展状况
　　　　一、2006年国内旅游基本情况
　　　　二、2006年旅游收入情况
　　　　　　（一）2006年旅游总收入情况
　　　　　　（二）2006年主要城市国际旅游（外汇）收入情况
　　　　　　（三） 2006年地方国际旅游（外汇）收入情况
　　　　三、2006年接待情况
　　　　　　1、主要城市接待情况
　　　　　　2、地方接待情况
　　　　四、2006年入境旅游人数
　　　　　　1、2006年1-12月入境旅游人数（按入境方式分）
　　　　　　2、2006年 1-12月入境旅游外国人人数（按目的分）
　　　　　　3、2006年1－12月入境旅游外国人人数（按年龄、性别分）
　　　　五、2006年我国公民出境人数
　　第四节 2010-2020年我国旅游业发展预测分析
　　　　一、2010年中国游客数量预测
　　　　二、2019年中国有望成为世界第一入境游目的国
　　　　三、2020年中国旅游收入将逾3000亿美元

第五章 我国旅游交通发展状况分析
　　第一节 我国旅游交通发展现状分析
　　　　一、公路旅游交通分析
　　　　二、铁路旅游交通分析
　　　　三、水路旅游交通分析
　　　　四、航空旅游交通分析
　　　　五、索道旅游交通分析
　　第二节 我国旅游交通存在的问题
　　　　一、基础设施滞后现象严重
　　　　二、交通服务质量令人忧虑
　　　　三、各地区间发展极不平衡
　　　　四、信息化工作进展较缓慢
　　　　五、旅游交通发展障碍重重
　　第三节 区域旅游交通需求预测分析
　　　　一、预测思路
　　　　二、区域旅游需求预测
　　　　　　1、景区需求的特点
　　　　　　2、景区客源范围分析
　　　　　　3、旅游区划分
　　　　　　4、区域旅游需求预测
　　　　　　5、旅游区的旅游阻抗
　　　　　　6、旅游区的旅游需求
　　　　三、区域旅游交通需求预测
　　　　　　1、旅游交通方式分析
　　　　　　2、旅游交通需求
　　第四节 我国旅游交通发展对策分析

第六章 中国入境旅游业的波动周期及影响因素分析
　　第一节 中国入境旅游业的波动周期
　　　　一、入境旅游客流量的波动周期
　　　　二、入境旅游收入的波动周期
　　　　三、入境旅游业波动周期的形态学分析
　　第二节 入境旅游业波动周期的成因分析
　　　　一、分析模式
　　　　二、国际旅游环境对中国入境旅游业的影响
　　　　三、国内环境对入境旅游业的影响
　　第三节 国内外环境及重大事件的影响分析
　　　　一、国内重大事件的影响
　　　　二、国际重大事件的影响
　　第四节 中国入境旅游业未来预测与筹划

第七章 我国出境旅游发展分析
　　第一节 我国出境旅游业发展的几个阶段
　　　　一、经营观念由杀价竞争向诚信经营的转变
　　　　一、试探性发展阶段（1984年-1989年）
　　　　二、初步发展阶段（1990年-1996年）
　　　　三、规范发展阶段（1997年-2000年）
　　　　四、快速发展阶段（2001年至今）
　　第二节 2006年出境游行业运行特点分析
　　　　一、经营观念由杀价竞争向诚信经营的转变
　　　　二、产品结构由单调粗放向多元精细的转变
　　　　三、产业链由前向后、由后向前的双向延伸
　　　　四、黄金周由大卖场到大秀场的转变
　　　　五、市场格局由二重唱到四重奏的转变
　　第三节 中国出境游的发展特点分析
　　　　一、出境游市场需求旺盛
　　　　二、出境游客源地区相对集中
　　　　三、出境旅游者消费行为分析
　　　　四、出境旅行社业的业态分析
　　　　五、出境游市场的发展趋势
　　第四节 我国出境旅游的发展现状分析
　　　　一、我国出境旅游市场的分布和规模
　　　　二、我国出境旅游市场的外界因素
　　　　三、我国出境旅游的产业内因素
　　　　四、我国出境旅游的发展趋势
　　第五节 中国公民出境旅游的消费行为及行业政策分析
　　　　一、中国出境旅游市场的消费特征表现
　　　　二、中国公民出境旅游的消费动因
　　　　三、出境旅游的消费发展趋势与管理政策
　　第六节 从社会分层角度对我国出境旅游超常发展的分析
　　　　一、我国出境旅游消费的"超常"特征及其原因
　　　　二、收入分层视角中的出境旅游消费
　　　　三、对中国公民出境旅游快速发展的分析结论
　　第七节 中国出境旅游市场失效性分析
　　　　一、中国出境游市场失效性表现
　　　　二、中国出境游市场失效根源分析
　　　　三、解决出境游市场失效性问题对策分析

第八章 科技旅游发展分析
　　第一节 开发科技旅游的意义
　　　　一、科普宣传功能
　　　　二、经济效益功能
　　　　三、产业结构拓展功能
　　　　四、社会效益功能
　　第二节 国外科技旅游的发展状况及启示
　　　　一、国外科技旅游的种类
　　　　二、国外科技旅游的发展概况
　　　　三、国外科技旅游的主要特点
　　　　四、国外科技旅游的成功经验及启示
　　第二节 我国科技旅游发展分析
　　　　一、科技旅游的市场基础
　　　　二、我国科技旅游开发的现状及存在问题
　　　　三、对科技旅游的认识
　　　　四、科技旅游的基本情况
　　　　五、科技旅游的发展特点
　　　　六、科技旅游的发展问题
　　　　七、我国科技旅游开发的建议

第九章 我国农业旅游和工业旅游发展分析
　　第一节 我国农业旅游现状及其意义
　　　　一、开展农业旅游的现状
　　　　二、发展农业旅游的意义
　　第二节 我国农业旅游发展的现状、问题与对策
　　　　一、我国“农业旅游”的发展历程
　　　　二、我国“农业旅游”发展的特点
　　　　三、我国“农业旅游”在促进发展中的作用
　　　　四、我国农业旅游发展现存的问题
　　　　五、我国农业旅游开发需要处理好的几个关系
　　　　六、对我国农业旅游发展的有关建议
　　第三节 西部地区发展农业旅游的分析
　　　　一、西部地区发展农业旅游的资源优势
　　　　二、西部发展农业旅游的制约因素
　　　　三、西部发展农业旅游的对策
　　第四节 农业旅游的亮点——成都市“农家乐”旅游调研分析
　　　　一、“农家乐”的起源及类型
　　　　二、发展“农家乐”旅游的意义及作用
　　　　三、发展“农家乐”旅游的对策措施
　　第五节 我国工业旅游发展历程、特点及开发模式
　　　　一、我国工业旅游发展历程
　　　　二、我国工业旅游的特点
　　　　三、我国工业旅游的开发模式
　　　　四、发展工业旅游的几点思考
　　第六节 我国工业旅游现状与发展分析
　　　　一、我国部分省市开展工业旅游的现状
　　　　二、全国工业旅游示范点类型和地域分布
　　　　三、发展工业旅游的意义
　　　　四、进一步推进工业旅游发展的建议

第十章 我国旅游业主要细分市场分析
　　第一节 度假旅游
　　　　一、度假旅游成为潮流 我国度假旅游市场潜力大
　　　　二、休闲度假旅游成为旅游业发展的新趋势
　　　　三、度假旅游资源的分类与评价
　　　　四、探索我国度假旅游的发展道路
　　　　　　（一）度假旅游的界定
　　　　　　（二）度假旅游的特征
　　　　　　（三）我国度假旅游发展的两种主要模式
　　　　　　（四）我国度假旅游发展的新思路
　　　　五、北京郊区休闲度假市场调查分析
　　　　　　（一）北京休闲度假市场的发展背景
　　　　　　（二）市民的郊区出游行为特征
　　　　　　（三）北京郊区休闲度假市场的开发建议
　　第二节 红色旅游
　　　　一、红色旅游资源特点分析
　　　　二、中国红色旅游发展的原动力
　　　　三、红色旅游的若干特性
　　　　四、“红色旅游”独具魅力
　　　　五、红色旅游中的几个问题
　　　　　　1、红色氛围营造不够
　　　　　　2、游客需要满足不够
　　　　　　3、导游词模式化
　　　　　　4、旅行社与接待地协调不够
　　　　六、我国将积极推进红色旅游发展
　　　　七、红色旅游发展规划展现广阔前景
　　　　八、红色旅游开发的问题诊断及对策
　　　　九、我国红色旅游发展战略
　　　　　　（一）做强红色旅游霄云外的三个要素
　　　　　　（二）红色旅游开发应重视品牌构建
　　　　　　（三）以社区旅游模式推动红色旅游和谐发展
　　第三节 乡村旅游
　　　　一、什么是乡村旅游
　　　　二、乡村旅游与社区发展
　　　　三、开发乡村旅游的社会价值
　　　　四、中国乡村旅游发展模式分析
　　　　　　（一）乡村旅游的理论与实践
　　　　　　（二）成都农家乐发展模式
　　　　　　（三）北京民俗村发展模式
　　　　　　（四）两种模式的比较、问题与对策
　　　　五、开发乡村旅游资源分析
　　　　　　1、发展乡村旅游的现实意义
　　　　　　2、开发乡村旅游在我国的前景市场
　　　　　　3、利用当地乡村资源创建旅游资源优势
　　　　六、中国乡村旅游驱动力因子及其系统优化分析
　　　　七、乡村旅游发展中存在的问题
　　　　八、欠发达地区乡村旅游发展模式分析
　　　　九、实现乡村旅游可持续发展需要正确把握的关系
　　　　十、京郊乡村旅游发展中的问题与对策
　　第四节 生态旅游
　　　　一、生态旅游资源的概念
　　　　二、生态旅游资源的特征
　　　　三、生态旅游资源分类
　　　　四、生态旅游市场培育分析
　　　　五、生态旅游管理框架分析
　　　　六、生态旅游对森林资源的影响机理分析
　　　　七、我国西部生态旅游的现状和开发建议
　　　　八、生态旅游区建设研究综述
　　　　九、建立我国生态旅游认证制度的分析
　　　　十、生态旅游的可持续发展
　　　　　　（一） 生态旅游概念的衍变与真正内涵
　　　　　　（二） 我国生态旅游的现状
　　　　　　（三） 生态旅游可持续发展对策
　　　　十一、生态旅游的绿色消费分析
　　第五节 商务旅游
　　　　一、商务旅游的内涵与分类
　　　　二、商务旅游消费市场正在我国崛起
　　　　三、商务旅游在我国发展的现状
　　　　四、我国商务旅游发展存在的主要问题
　　　　五、商务旅游产业发展方向分析
　　　　六、我国商务旅游的SWOT分析及战略选择
　　　　七、关于拓展我国商务旅游市场的思考
　　　　　　（一）商务旅游市场的发展状况
　　　　　　（二）商务旅游者的特点
　　　　　　（三）国外旅行社的商务旅游开发经验
　　　　　　（四）我国旅行社的商务旅游开发策略
　　第六节 自驾旅游
　　　　一、自驾车旅游发展现状分析
　　　　二、自驾车旅游发展中存在的问题
　　　　三、推动自驾车旅游发展的对策
　　第七节 特种旅游
　　　　一、特种旅游概念
　　　　二、特种旅游产品类型
　　　　三、特种旅游的开发与经营
　　　　四、发展特种旅游的意义
　　　　五、我国特种旅游的发展过程
　　　　六、特种旅游在我国入境旅游市场中发挥了积极的作用
　　　　七、特种旅游发展的有利条件
　　　　八、特种旅游面临的几个问题及有关工作建议

第十一章 我国旅游市场需求及消费者分析
　　第一节 我国国内旅游需求的空间特征与空间优化分析
　　　　一、概述
　　　　二、我国旅游需求的空间格局
　　　　三、我国旅游需求的空间调整策略
　　　　四、我国旅游需求空间的优化方案
　　　　五、我国旅游需求空间优化的等级体系
　　第二节 我国当前旅游消费需求不足的成因及对策
　　　　一、我国当前旅游消费市场分析
　　　　二、我国当前旅游消费需求不足的成因分析
　　　　三、我国当前启动居民旅游消费需求的主要对策
　　第三节 对国内旅游者的旅游商品需求差异性研究
　　第四节 我国旅游产业的投资需求与对策分析
　　　　一、固定资产投资是旅游业发展的动力之一
　　　　二、旅游投资的趋势变化
　　　　三、现行投资机制的缺陷
　　　　四、扩大旅游投资的对策思路
　　第五节 当前中国旅游消费存在的问题及发展趋势分析
　　　　一、国内有关研究
　　　　二、旅游消费中存在的问题
　　　　三、发展趋势须测
　　第六节 旅游消费者满意／不满意（CS／D）因源的理性思考
　　　　一、概述
　　　　二、旅游消费者满意/不满意（CS／D）因源的理性思考
　　　　三、旅游消费者满意不满意（CS／D）因源的模式化探析
　　　　四、结论
　　第七节 科学旅游消费观念的培育模式分析
　　　　一、旅游消费的非理性现象
　　　　二、科学旅游消费观念的建立模式
　　　　三、科学旅游消费观念的培育措施

第十二章 旅游目的地营销分析
　　第一节 旅游目的地营销概述
　　　　一、旅游目的地营销界定
　　　　二、政府是旅游目的地营销主体
　　第二节 旅游目的地营销误区分析
　　　　一、对目的地之间竞争与合作认识的误区
　　　　二、目的地营销资金投放的误区
　　　　三、目的地营销以游客数量为目标的误区
　　　　四、目的地营销渠道选择的误区
　　第三节 旅游目的地营销策略分析
　　　　一、竞争模式的选择
　　　　二、轻“促销”重“营销”
　　　　三、营销效果取决于营销系统
　　　　四、营销的最终目的旨在实现目的地战略目标
　　　　五、最好的营销是旅游者的口碑
　　　　六、充分利用互联网的直接销售模式

第十三章 中国旅行社发展分析
　　第一节 WTO与我国旅行社业发展分析
　　　　一、WTO关于服务贸易的一般原则和具体承诺
　　　　二、我国旅行社业的市场准入和国民待遇
　　　　三、加入WTO给我国旅行社业带来的挑战
　　　　四、我国旅行社业的应对措施
　　第二节 网络时代的旅行社发展分析
　　　　一、旅行社从单一的咨询服务功能转为多维的信息交流
　　　　二、推出更能满足个性化需求的旅游产品
　　　　三、打破传统的宣传促销方式，网上促销更广泛有效
　　　　四、做好旅行社售后服务功能的延伸，以更完善
　　　　的服务拉住顾客
　　　　五、促进旅行社内部运作改革，提高经营运作效率
　　　　六、向复合型企业转变是今后旅行社发展的必然趋势
　　第三节 外商投资旅行社进入我国市场的现状与特点分析
　　　　一、外商投资旅行社进入我国市场的情况
　　　　二、外商投资旅行社经营发展的主要特点
　　第四节 我国旅行社在散客旅游市场开发中的角色转变分析
　　　　一、散客的普遍定义
　　　　二、散客旅游兴起的原因
　　　　三、我国旅行社在散客旅游市场开发中的角色转变
　　第五节 旅行社的供应链管理分析
　　第六节 旅行社先行赔付的认定及其市场规范意义
　　　　一、前提条件是理顺法律关系
　　　　二、当务之急是建立经营规则
　　　　三、做好引导工作促进市场规范
　　第七节 中小旅行社的发展分析
　　　　一、中小旅行社的劣势分析
　　　　二、培育核心能力是中小旅行社生存与发展的关键
　　第八节 旅行社之间搭便车问题及其解决办法
　　　　一、旅行社之间的搭便车问题
　　　　二、纵向限制：产业组织理论提供的方法
　　　　三、， 对旅游业实践的分析
　　第九节 实现旅行社竞争优势的顾客价值管理模式分析
　　第十节 我国旅行社代理制的深层障碍及对策分析
　　　　一、旅行社经营的市场环境障碍
　　　　二、政府的过度保护
　　　　三、大旅行社集团并未形成
　　　　四、旅行社产品结构问题
　　　　五、克服障碍的对策分析
　　第十一节 我国旅行社业经济联合体模式分析
　　　　一、战略联盟型经济联合体的生命力不强
　　　　二、区域性旅游集团不利于旅行社业的发展
　　　　三、国旅行社集团发展模式构想
　　第十二节 我国旅行社企业亟需加强品牌营销
　　　　一、旅行社品牌营销的内涵
　　　　二、国际知名旅行社品牌营销实践
　　　　三、我国旅行社品牌营销中存在的问题
　　　　四、我国旅行社加强品牌营销的途径
　　第十三节 我国旅行社业发展对策分析

第十四章 中国旅游业发展竞争格局分析
　　第一节 旅游强国与旅游国际竞争力分析
　　　　一、旅游活动国际化是旅游国际竞争力的前提
　　　　二、旅游经营国际化是旅游国际竞争力的基础
　　　　三、旅游经济国际化是旅游国际竞争力的核心
　　第二节 我国国际旅游服务贸易的竞争力分析
　　　　一、城市旅游发展面临的竞争压力
　　第三节 旅游目的地竞争力分析
　　　　一、旅游目的地竞争力研究综述
　　　　二、旅游目的地竞争力内涵界定
　　　　三、对旅游目的地竞争力内涵的认识
　　第四节 城市旅游发展的竞争力分析与政策建议
　　　　一、城市旅游发展面临的竞争压力
　　　　二、决定城市旅游发展竞争优势的因素
　　　　三、政策建议
　　第五节 旅游产品竞争力及预警分析
　　　　一、旅游产品竞争力的内涵
　　　　二、旅游产品竞争力评价指标体系
　　　　三、旅游产品竞争力评价及预警研究
　　　　四、实证研究
　　第六节 可持续发展与旅游产品市场竞争力分析
　　第七节 我国旅游饭店业的竞争格局及对策分析
　　　　一、我国旅游饭店业的竞争格局与态势
　　　　二、我国旅游饭店业的竞争战略与对策
　　第八节 培育旅游企业集团核心竞争力的战略思考
　　　　一、面向国际化大背景，旅游企业集团化发展是必然选择
　　　　二、旅游企业集团化的国际比较
　　　　三、打造核心竞争力是我国旅游企业集团化的必然选择
　　　　四、培育具有核心竞争力的旅游企业集团的几点建议

第十五章 旅游业上市公司经营业绩分析与评价
　　第一节 概述及文献回顾
　　第二节 数据及指标选取
　　第三节 旅游业上市公司经营业绩的因子分析
　　　　一、指标相关性分析及因子提取
　　　　二、基于因子的旅游上市公司业绩评价
　　第四节 研究结论

第十六章 中国旅游业发展趋势与发展战略分析
　　第一节 休闲度假旅游成为旅游业发展的新趋势
　　第二节 休闲时代旅游消费的趋势分析
　　　　一、大众化
　　　　二、休闲化
　　　　三、学习化
　　　　四、远程化
　　　　五、预约化
　　　　六、理性化
　　　　七、多元化
　　　　八、体验化
　　　　九、精神化
　　　　十、短期化
　　第三节 从自助游看散客旅游发展趋势
　　第四节 运用综观经济学理论推进旅游业发展
　　　　一、旅游业发展需要综观经济学理论的指导
　　　　二、旅游业发展“六要素”是一个相互联系的统一体
　　　　三、旅游规划和旅游业发展的带动作用
　　　　四、旅游业必须坚持实现可持续发展
　　　　五、用综观经济学理论探讨突破地方旅游业的关键点
　　第五节 我国东西部地区旅游开发战略的比较分析
　　第六节 中国旅游业强国之路的八个核心命题分析
　　　　一、如何有效提升中国旅游形象，扩大中国旅游在世界旅游市场
　　　　中的份额
　　　　二、如何有效拓展旅游产业内涵，建立优质、合理
　　　　的“大旅游产业结构”
　　　　三、如何建立具有竞争力的旅游产品体系
　　　　四、如何建立科学的统计分析体系
　　　　五、如何培育旅游企业集团
　　　　六、如何构建合理的价格体系
　　　　七、如何建立旅行社垂直分工体系
　　　　八、如何理顺管理体制，建立与其他行业相协调
　　　　的经营与管理体制旅游体制
　　第七节 从旅游消费特性看旅游发展战略
　　　　一、旅游的消费特征
　　　　二、旅游行业发展战略分析
　　　　三、旅游发展战略
　　第八节 中~智~林 旅游循环经济发展战略分析
　　　　一、循环经济的内涵和旅游业循环经济
　　　　二、旅游循环经济战略体系
　　　　三、实施旅游循环经济战略措施建议
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