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二、内容简介
　　2007年国内车载GPS市场至少有40万台以上的容量。随着有车一族队伍的逐渐壮大，自驾车出行已经成为一种时尚，怎样避免在陌生地方迷路呢近两年，GPS产品开始在国内风行起来。有数字表明，2006年中国汽车数量超过3300万辆，车载GPS的安装率仅为2%，远远低于日本59%、韩国40%、欧美25%的水平。目前，国内车载GPS产品的价格区间为3000-6000元，车载GPS的潜在市场至少在100亿元以上。业内人士指出，眼下GPS的主要购买人群为异地工作者和长期在外旅行的驾驶员，随着公路交通的日益健全，今后人们驾车出行的比例越来越高，GPS将受到更多人的青睐，而调查表明对GPS关注度前三名分别为深圳、北京以及上海。另外，2007及未来几年，我国汽车仍将保持快速增长，也为我国汽车导航提供了巨大的市场潜力。预测2007年我国乘用车增长预计在24%左右，乘用车需求在620万辆左右，汽车总需求为850万辆左右，比2006年增长约16%。2007年我国汽车的总产量可能还要高些，因为2007年我国汽车的出口仍大于进口，出口大约50万辆左右，进口可能是20多万辆。
　　2007年汽车导航产品发展日新月异，继以单品半年销售120万台而雄踞全球销量榜首的国内GPS第一品牌合众思壮，2007年4月首次推出其全球顶级配置汽车导航产品——“任我游610”车载GPS，此举标志着国内GPS汽车导航产品正式进入与国际同步的“16：9宽屏”时代。2007年1月，新科电子在国内首家推出了2007版导航地图，也第一次引领这一行业跨入了3D立体导航技术时代。预测2007及未来几年，汽车导航产品仍将不断更新，技术要求也越来越高。
　　由于未来市场前景看好，大量企业前赴后继纷纷投身车载GPS行业。2006年底，长虹对外公布了酝酿已久的“领航者”品牌，宣布正式进入车载GPS领域，并誓言在短期内成为车载GPS产品的强势品牌，2007年将是其极为关键的一年。此前，TCL、海尔、新科、创维、康佳、步步高等家电企业早已涉足其中。有传闻称，国内拥有独立品牌的车载GPS厂商已不下300家。那么面对未来可以预见的巨大市场，我国汽车导航企业该如何把握时机，迎接挑战，并根据行业发展趋势制定发展战略呢另外，中国汽车导航行业从业者，包括来华投资经营的外商也必须时刻了解、研究自身所处的市场环境，才能审时度势，掌握趋势，在不断遇到新情况、不断解决新问题中，得以发展、壮大。
　　本研究咨询报告依据中国GPS应用协会、国家测绘局、中国电波研究所、合众思壮、瑞图万方、四维图新、城际高科、神达、高德、灵图、美国高通、上海大众、伟世通、矢野研究所、大唐天易、深圳航盛、武汉立得、上海畅想、北斗星通、清华大学、西门子vdo、松下、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息以及汽车导航专业研究单位等公布和提供的大量资料，对全球汽车导航产业的发展现状、中国汽车导航产业的发展状况，以及汽车导航主要竞争企业等进行了分析，并重点分析了各类汽车导航产品、汽车导航技术的生产、研发情况和销售状况，是汽车导航产业相关企业、科研单位、政府部门等准确了解目前中国汽车导航产业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

第一部分 行业发展分析
第一章 全球汽车导航市场概况
　　第一节 导航产业链及产业发展特点
　　　　一、导航产业链分析
　　　　二、卫星导航产业的发展特点
　　第二节 全球汽车导航市场概况
　　　　一、全球卫星导航系统市场规模
　　　　二、全球导航设备市场概况
　　　　三、全球汽车导航市场发展现状
　　　　四、2007年通用汽车将安装OnStar卫星导航系统
　　　　五、2007年全球GPS综合性前瞻
　　　　六、2010年全球汽车导航系统市场预测
　　第三节 2006年美国卫星导航业发展情况分析
　　　　一、美国GPS系统介绍
　　　　二、美国车载导航系统的领先地位及使用状况
　　　　三、2006年美国GPS发展新动向
　　　　四、2006年美国便携式汽车导航仪制造商发展情况
　　第四节 2006年日本卫星导航业发展情况分析
　　　　一、2006年日本汽车卫星导航设备增加了防盗预警
　　　　二、2006年日本公司推出可立体显示车载导航仪
　　　　三、2006年日本车载导航仪已能接收数字电视
　　　　四、日本计划于2008年推出方便驾驶汽车导航新系统

第二章 中国汽车行业发展情况
　　第一节 2006年中国汽车市场发展概况
　　　　一、2006年汽车行业运行分析
　　　　二、2006年我国私人汽车保有量
　　　　三、2006年中国进口汽车市场分析
　　第二节 2007年中国汽车市场预测
　　　　一、2007年汽车行业运行分析
　　　　二、2007年中国汽车市场预测
　　　　三、2007年中国进口汽车市场预测
　　　　四、中国汽车市场呈现六大发展趋势

第三章 中国卫星导航产业概况
　　第一节 2006年中国卫星导航产业发展情况分析
　　　　一、中国导航产业概述
　　　　二、中国导航市场概况
　　　　三、中国GPS应用市场吸引全球目光
　　　　四、2006年中国GPS导航产业发展情况
　　　　五、2006年GPS成时尚生活新向导
　　　　六、2006年西气东输全面启用GPS巡检管理模式
　　　　七、2006年我国首套自主产权GPS芯片组在西安诞生
　　第二节 2006年国内GPS导航产品市场概况
　　　　一、2006年国内GPS导航市场规模
　　　　二、2006年国内GPS导航市场竞争热点
　　　　三、2006年国内GPS导航市场主流产品
　　　　四、2006年国内GPS市场价格决定因素
　　　　五、2006年国内市场运作模式
　　第三节 2006年国内GPS导航市场竞争情况
　　　　一、2006年投资厂商纷纷涌入GPS市场
　　　　二、2006年国内品牌主导GPS导航市场
　　　　三、2006年外国巨头进入情况
　　　　四、2006年中国技术与欧美抢夺卫星导航市场
　　第四节 2006年中国卫星导航存在的问题
　　　　一、国内卫星导航业民用市场困局待解决
　　　　二、电子地图是瓶颈
　　　　三、2006年GPS成假冒伪劣泛滥成灾
　　第五节 2007年中国电子导航业发展预测

第四章 汽车导航市场发展情况分析
　　第一节 车载卫星导航系统基本概况
　　　　一、车载卫星导航系统的分类
　　　　二、车载导航系统组成及主要配件
　　　　三、车载卫星导航系统的四大要素
　　　　四、车载卫星导航系统最新发展趋势
　　第二节 国内汽车导航市场概况
　　　　一、政策环境
　　　　二、技术环境
　　　　三、产业环境
　　　　四、国外汽车导航市场概况
　　　　五、国内汽车导航市场概况
　　第三节 2006年中国汽车导航市场发展情况分析
　　　　一、2006年汽车导航市场分析
　　　　二、从导航系统存储介质看2006年中国车载导航市场
　　　　三、2006年中国汽车导航市场两极化发展
　　　　四、GPS定位系统正成为私车的重要组成部分
　　　　五、2006年央视汽车导航广告的推出及所带来的影响
　　　　六、2006年车用卫星导航发展的动力及市场阻力
　　第四节 2007年中国汽车导航市场发展情况及预测
　　　　一、2007年中国GPS汽车导航产品正式步入宽屏时代
　　　　二、2007年汽车导航跨入3D立体时代
　　　　三、2007年汽车导航市场分析
　　第五节 国内汽车导航市场主要企业概况述
　　　　一、国内企业的竞争优势
　　　　二、国内企业为整车厂配套情况
　　　　三、国内企业GPS业绩增长情况
　　　　四、国内企业产品定位情况
　　　　五、国内企业GPS产品宣传策略
　　　　六、售后服务情况
　　第六节 国内汽车导航市场销售渠道分析
　　　　一、GPS市场销售渠道模式探究
　　　　二、国内汽车导航市场分销渠道研究
　　　　三、2006年汽车导航进大卖场正成为汽车消费大众化的趋势
　　　　四、2006年全国最大GPS专卖店入驻广州
　　第七节 国内汽车导航消费状况研究
　　　　一、认知度研究
　　　　二、购买考虑因素
　　　　三、产品信息了解渠道分布
　　　　四、消费者购买场所分布
　　　　五、满意度研究

第二部分 竞争企业分析
第五章 日本汽车导航厂商
　　第一节 松下
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司产品
　　第二节 先锋
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司产品
　　第三节 歌乐
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司产品
　　第四节 拓普康
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司产品
　　第五节 其他日本厂商
　　　　一、阿尔派
　　　　二、电装
　　　　三、建伍
　　　　四、索尼
　　　　五、富士通

第六章 欧洲汽车导航厂商
　　第一节 西门子威迪欧
　　　　一、公司概况
　　　　二、2007年西门子将推出汽车三维导航系统新品
　　　　三、2007年西门子汽车导航出击大众市场
　　第二节 泰雷兹
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司产品
　　第三节 徕卡
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司产品
　　第四节 蓝宝

第七章 北美汽车导航厂商
　　第一节 GARMIN
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司产品
　　　　三、2006年公司汽车导航产品销售情况
　　　　四、2007年公司任我游GPS产品发展情况分析
　　　　五、2007年任我游汽车导航中国发展情况分析
　　第二节 Mentor
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司产品
　　第三节 Motorola
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司产品
　　第四节 其他北美厂商
　　　　一、ROCKWELL
　　　　二、Andrew
　　　　三、NovAtel
　　　　四、CSI
　　　　五、Trimble
　　　　六、PCC
　　　　七、MDSI

第八章 中国大陆汽车导航厂商
　　第一节 北京汽车导航厂商分析
　　　　一、北京合众思壮
　　　　二、北京城际高科
　　　　三、北京北斗星通
　　　　四、北京洽恒
　　　　五、北京盛基恒信
　　　　六、北京经纬星航
　　　　七、北京招商迪辰
　　　　八、北京中软
　　　　九、北京赛博天地科技
　　　　十、中国大恒信息技术
　　第二节 广东汽车导航厂商分析
　　　　一、深圳赛格导航
　　　　二、深圳导航
　　　　三、深圳航盛
　　　　四、深圳麦士威
　　　　五、深圳有为
　　　　六、深圳凯立德
　　　　七、佛山好帮手
　　　　八、广州耀朋电子有限公司
　　　　九、东莞海纳信息技术
　　第三节 上海汽车导航厂商分析
　　　　一、上海三吉电子
　　　　二、上海大唐天易
　　　　三、上海丽浪
　　　　四、上海大潮
　　　　五、上海浩孚通信
　　　　六、上海大众科技有限公司
　　　　七、上海通用卫星导航
　　　　八、上海永格
　　　　九、上海飞田通信技术有限公司
　　　　十、上海昂联导航
　　　　十一、上海科臻电子科技
　　　　十二、上海杰狮信息技术有限公司
　　第四节 青岛汽车导航厂商分析
　　　　一、青岛联信
　　　　二、青岛卡波特
　　　　三、青岛海尔
　　第五节 西安汽车导航厂商分析
　　　　一、西安东强电子导航有限公司
　　　　二、西安航天恒星
　　第六节 江苏汽车导航厂商分析
　　　　一、南京雷莫
　　　　二、南京含悦电子
　　　　三、江苏新科电子集团有限公司
　　第七节 杭州汽车导航厂商分析
　　　　一、杭州求精
　　　　二、杭州尖峰
　　第八节 其他地区汽车导航厂商分析
　　　　一、厦门雅迅
　　　　二、一汽启明GPS研发中心
　　　　三、沈阳新飞达信息技术
　　　　四、重庆瑞斯凯特科技
　　　　五、中科北斗航电科技有限公司
　　　　六、无锡吉天通信科技有限公司
　　　　七、中寰卫星导航通信有限公司

第三部分 发展趋势及策略
第九章 2007年中国汽车导航产业发展环境分析
　　第一节 国内外汽车导航发展比较
　　　　一、国外汽车导航产业的成功经验
　　　　二、中国汽车导航产业面临的主要问题
　　第二节 市场环境分析
　　　　一、中国汽车导航市场正在形成
　　　　二、车载导航市场环境
　　　　三、推动市场发展的有利因素
　　　　四、面临的挑战
　　第三节 产品需求研究
　　　　一、中国市场主要推动力
　　　　二、中国市场的主要阻力
　　　　三、卫星导航产业国内市场需求
　　第四节 政策环境分析
　　第五节 导航基础设施分析
　　第六节 我国汽车导航产业规模化分析
　　　　一、我国汽车导航产业处于规模化前期
　　　　二、借鉴美日发展模式

第十章 汽车导航行业市场预测及发展战略
　　第一节 2007及未来几年汽车导航行业市场预测
　　　　一、中国车载导航系统市场潜力巨大
　　　　二、车载GPS卫星导航服务产业前景分析
　　　　三、2007年国内GPS市场预测
　　　　四、2007-2008年国际国内汽车GPS导航市场预测
　　　　五、2008年北京奥运引爆中国汽车GPS导航系统市场
　　　　六、2010年GPS定位系统将覆盖上海公交、出租车
　　　　七、2010年全球汽车导航销量预测
　　　　八、2015年中国车载导航市场规模预测
　　第二节 卫星导航业技术发展趋势
　　　　一、技术发展趋势
　　　　二、借鉴欧洲TMC技术经验
　　　　三、国内外市场与技术发展趋势
　　　　四、导航产品走向多功能融合
　　第三节 中~智~林~　2007年我国汽车导航业发展战略
　　　　一、对企业的建议
　　　　二、三大发展趋势值得关注
　　　　三、未来发展需快马加鞭
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