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二、内容简介
第一章 洗发护发行业现状概况
　　第一节 发用品相关概念
　　　　一、化妆品的定义
　　　　二、发用化妆品的定义与内容
　　　　三、发用化妆品的主要作用
　　　　四、发用化妆品的分类
　　第二节 我国洗发护发业SWOT分析
　　　　一、洗发护发行业优势和劣势分析
　　　　二、洗发护发行业机会与威胁分析
　　第三节 发用品投资特性分析
　　　　一、产品市场多变性
　　　　二、高市场集中度的行业

第二章 国际发用品市场现状分析
　　第一节 美国发用品市场分析
　　第二节 日本发用品市场分析
　　第三节 德国发用品市场分析

第三章 中国洗发护发业的现状分析
　　第一节 中国化妆品行业发展现状简析
　　　　一、化妆品行业发展特征
　　　　二、我国化妆品市场渗透情况
　　第二节 中国洗发护发业总体概况分析
　　　　一、2006年发用品市场概况
　　　　二、2006年洗护发用品市场供给分析
　　　　三、我国洗发护发市场品牌现状与格局分析
　　　　四、我国洗发护发业所发生的历史性变化分析
　　第三节 日化及洗发护发品牌发展分析
　　　　一、行业内企业与品牌数量
　　　　二、行业集中度
　　第四节 洗发护发行业热点问题分析
　　　　一、品牌的确立
　　　　二、塑造个性产品
　　　　三、企业和品牌的共同发展

第四章 我国洗发用品行业和市场总体状况分析
　　第一节 2006年洗发用品行业主要经济指标分析
　　　　一、市场规模与市场空间
　　　　二、市场增长速度
　　　　三、产品地位分布比较
　　　　四、市场占有率
　　　　五、市场细分
　　　　六、行业利润水平
　　第二节 2007年我国洗发行业发展趋势
　　　　一、市场规模预测
　　　　二、竞争格局预测

第五章 消费者分析
　　第一节 总体分析
　　　　一、各城市消费者主要购买比例调查
　　　　二、消费者最常使用品牌分析
　　　　三、消费者购买商品的考虑因素
　　　　四、消费者对产品功能的侧重方面
　　第二节 北京市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第三节 上海市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第四节 广州市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第五节 深圳市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第六节 成都市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第七节 重庆市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第八节 武汉市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查
　　第九节 西安市场消费行为分析
　　　　一、各收入阶层使用频率调查
　　　　二、各年龄层使用频率调查
　　　　三、各年龄层消费者的使用方式
　　　　四、各收入层消费者的使用方式
　　　　五、各年龄阶层品牌习惯调查
　　　　六、各收入阶层品牌习惯调查

第六章 国外化妆品企业分析
　　第一节 联合利华
　　　　一、公司简介
　　　　二、联合利华在中国的战略重点
　　　　三、联合利华的经营理念
　　　　四、联合利华的经营战略
　　第二节 美国宝洁公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司品牌战略
　　第三节 美国雅芳（AVON）
　　　　一、企业背景
　　　　二、雅芳的销售模式
　　　　三、2006年雅芳在中国的销售情况
　　第四节 美国安利公司（Amway）
　　　　一、企业背景
　　　　二、安利日用品公司在中国的发展
　　　　三、安利的产品
　　　　四、安利营销
　　　　五、2006年公司经营情况
　　第五节 法国欧莱雅集团（Loreal）
　　　　一、企业背景
　　　　二、欧莱雅在中国的发展历程
　　　　三、欧莱雅战略五要素
　　　　四、销售渠道与品牌推广
　　　　五、2001-2006年发展业绩
　　　　六、欧莱雅的品牌经营战略
　　　　七、2006美宝莲在中国的发展情况
　　第六节 日本资生堂（Shiseido）
　　　　一、资生堂的企业背景
　　　　二、资生堂的营销体系
　　　　三、资生堂在中国的发展
　　　　四、资生堂在中国市场的多品牌策略

第七章 国内著名企业及其他企业分析
　　第一节 丝宝集团
　　　　一、集团概况
　　　　二2006年丝宝集团经营情况
　　　　三、丝宝集团的终端营销
　　第二节 重庆奥妮化妆品有限公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、公司经营情况
　　　　三、奥妮品牌战略
　　第三节 广州市好迪化妆品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营动态
　　第四节 广东雅倩化妆品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营动态
　　第五节 广东名臣化妆品有限公司
　　　　一、公司介绍
　　　　二、2006年公司经营情况
　　　　三、公司品牌战略
　　第六节 温雅化妆品集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营情况
　　第七节 顺德市现代保健用品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营情况
　　第八节 上海章华保健化妆品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司经营情况
　　第九节 上海华银日用品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2006年公司经营情况
　　第十节 威娜化妆品（中国）有限公司
　　　　一、威娜公司介绍
　　　　二、2006年公司经营动态
　　第十一节 广东飘影实业有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2006年公司经营动态

第八章 洗发用品行业和竞争策略
　　第一节 行业竞争格局分析
　　　　一、市场进入情况分析
　　　　二、主要原料的供应情况分析
　　　　三、行业内企业竞争状况
　　第二节 我国洗发用品行业机遇和威胁
　　　　一、我国洗发用品行业的威胁
　　　　二、我国洗发用品行业的机遇
　　第三节 市场竞争行为
　　　　一、中国洗发用品市场销售手段状况
　　　　二、中国洗发用品市场渠道竞争状况
　　　　三、中国洗发用品市场品牌竞争状况
　　第四节 中国洗发用品企业竞争策略
　　　　一、明确市场定位
　　　　二、市场细分
　　　　三、产品差异化

第九章 行业发展预测及投资策略
　　第一节 行业市场趋势分析
　　第二节 行业发展预测
　　　　一、护发化妆品的发展趋势
　　　　二、洗发水产品的发展趋势
　　　　三、染发市场的发展趋势
　　第三节 中~智~林~　行业营销策略分析
　　　　一、向知名品牌取经
　　　　二、以中档洗发水市场作为市场竞争的重点
　　　　三，通过拓展销售渠道、完善终端促销占领市场。

附录：功能型发用洗剂市场分析
　　　　一、市场概况
　　　　二、市场机会
　　　　三、发展趋势
　　　　四、营销策略
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