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二、内容简介
第一章 热水器行业发展环境
　　第一节 中国宏观经济环境分析
　　　　一、2003—2006年经济全球化分析
　　　　二、2003—2006年国民经济发展状况分析
　　　　三、2005—2007年中国国民经济发展预期
　　第二节 中国人口统计及居民收入分析
　　　　一、中国主要人文统计分析
　　　　二、1978—2006年中国家庭变化分析
　　　　三、2003—2006年城镇和农村居民可支配收入分析
　　　　四、2003—2006年人均消费费用支出变化及结构分析
　　　　五、居民卫生保健意识变化分析
　　第三节 中国相关发展政策
　　　　一、中国家用电器产业发展规划
　　　　二、中国热水器行业发展指导政策
　　　　三、相关主管部门最新出台政策
　　　　四、太阳能热水器的政策限制
　　　　五、WTO对中国热水器行业的影响
　　　　六、热水器安全列入国家标准

第二章 热水器相关产业发展
　　第一节 中国房地产行业
　　　　一、2003—2006年中国房地产开发情况
　　　　二、2003—2006年中国房地产投资情况
　　　　三、中国居民住房情况分析
　　　　四、中国居民住房费用支出
　　　　五、中国一线城市房地产开发情况
　　第二节 我国电力行业发展状况及趋势预测
　　　　一、电力行业在我国能源总体中的重要地位
　　　　二、2002—2006年中国电力供给
　　　　三、2002—2006年电力需求及缺口
　　　　四、我国当前电力供需特点和未来趋势
　　　　五、农村电气化进展状况
　　　　六、2006年中国电力供求
　　第三节 我国燃气市场发展状况
　　　　一、国外燃气现状
　　　　二、我国天然气行业发展概况
　　　　三、中国城市燃气事业现状
　　　　四、国内液化气市场概述
　　　　五、中国城市燃气发展趋势
　　第四节 太阳能及开发利用状况
　　　　一、我国的太阳能资源
　　　　二、世界太阳能开发利用状况
　　　　三、我国太阳能开发利用概况
　　　　四、太阳能热利用技术发展现状
　　　　五、太阳能热利用的发展潜力预测

第三章 热水器市场总体现状
　　第一节 热水器市场现状
　　　　一、2006年热水器市场
　　　　二、燃气热水器："廉颇老矣"心不死
　　　　三、电热水器：如日中天何所惧
　　　　四、太阳能热水器：前方是片艳阳天
　　　　五、未来三年家庭热水器的需求量
　　第二节 我国热水器市场基本特征
　　　　一、热水器市场主要集中在城镇和发达地区
　　　　二、热水器普及率的地区特点
　　　　三、燃气热水器与电热水器此消彼长
　　　　四、用电环境得到了改善，居民用电限制越来越小
　　　　五、热水器品牌的区域性色彩较强
　　　　六、住房条件与收入水平是影响热水器普及的主要因素
　　第三节 我国热水器技术发展及特点
　　　　一、热水器市场技术竞争
　　　　二、热水器恒温技术
　　　　三、热水器安全技术
　　　　四、热水器节能技术
　　　　五、热水器智能技术

第四章 热水器供给分析
　　第一节 热水器市场供给总体情况以及未来供给预测
　　　　一、市场供给现状
　　　　二、未来5年预测
　　第二节 太阳能热水器市场供给
　　　　一、影响太阳能热水器市场的宏观因素
　　　　二、太阳能热水器生产企业
　　　　三、太阳能热水器市场结构和竞争格局
　　　　四、德州太阳能热水器产业集群
　　　　五、太阳能热水器市场供给和生产中存在的问题
　　第三节 燃气热水器市场供给
　　　　一、供给结构
　　　　二、供给数量
　　第四节 我国电热水器市场供给
　　　　一、供给企业
　　　　二、供给现状分析
　　　　三、快速电热水器市场现状

第五章 热水器市场需求分析
　　第一节 我国热水器市场保有现状分析
　　　　一、城镇家庭热水器保有量分析与预测
　　　　二、农村家庭热水器保有量
　　第二节 热水器销售现状及预测
　　　　一、近年来热水器市场销售变化
　　　　二、近年来我国热水器市场销售分析
　　第三节 消费者消费心理调查分析
　　　　一、消费者与产品信息
　　　　二、消费行为分析
　　第四节 热水器市场需求预测
　　　　一、热水器市场需求总量预测
　　　　二、三大类热水器需求结构预测

第六章 热水器行业发展趋势分析
　　第一节 2007年我国家电行业发展趋势
　　　　一、家电产品出口形势严峻
　　　　二、城镇化进程加快为家电行业增长提供持续性的需求支撑
　　　　三、农村家电市场会有所升温
　　　　四、家电产品技术升级趋势将加快
　　第二节 热水器市场发展趋势
　　　　一、未来市场三足鼎立
　　　　二、应用范围逐渐拓展
　　　　三、品牌竞争相对分散
　　　　四、智能化已成必然趋势
　　　　五、家庭热水系统需求广
　　第三节 燃气热水器市场发展趋势
　　　　一、由单一的产品竞争开始出现资本竞争
　　　　二、技术战打造全新竞争优势
　　　　三、由区域竞争走向全国 中外品牌同台竞技
　　　　四、高端燃气热水器消费呈两大趋势
　　　　五、燃气热水器现代技术发展趋势
　　　　六、燃气热水器发展困扰
　　第四节 电热水器市场发展趋势
　　　　一、2007年电热水器五大趋势
　　　　二、快速电热水器迅速崛起
　　　　三、技术发展趋势
　　　　四、决定品质的六大要素
　　　　五、中小电热水器企业发展方向
　　　　六、在和燃气热水器产业竞争中不断发展壮大
　　第五节 太阳能热水器市场发展趋势
　　　　一、产品结构将发生较大变化
　　　　二、发展受限
　　　　三、竞争激烈
　　　　四、比较优势
　　　　五、营销渠道趋势
　　　　六、品牌集中度将提高

第七章 中国热水器广告监测情况
　　第一节 电热水器市场平面媒体广告
　　　　一、电热水器产品广告投放情况分析
　　　　二、电热水器产品新闻传播情况分析
　　第二节 燃气热水器市场平面媒体广告
　　　　一、燃气热水器产品广告投放情况分析
　　　　二、燃气热水器产品新闻传播情况分析

第八章 我国热水器市场销售分析
　　第一节 热水器市场销售基本渠道及特点
　　　　一、家电营销的市场渠道
　　　　二、家电渠道扁平化分析
　　　　三、不同零售终端热水器销售比重变化
　　　　四、热水器市场渠道的变革
　　第二节 热水器城市居民消费习惯分析
　　　　一、家庭热水器购买地点因素
　　　　二、促销行为对销售的影响分析
　　　　三、家庭热水器消费行为特性分析
　　　　四、购买家庭信息来源渠道分析
　　第三节 家电产品营销的趋势
　　　　一、跨国家电巨头产品与渠道新路线
　　　　二、家电渠道发展存在的问题
　　　　三、家电产品营销新趋势：工业设计+市场细分
　　第四节 家电及热水器国际市场的阶梯营销
　　　　一、非直接海外营销阶段
　　　　二、经常性对外营销阶段
　　　　三、国别市场营销阶段
　　　　四、全球营销阶段

第九章 我国热水器市场格局分析
　　第一节 热水器行业竞争现状
　　　　一、我国热水器行业三足鼎立
　　　　二、地区差异大
　　　　三、竞争焦点转变
　　　　四、市场前景好，技术创新要求高
　　第二节 热水器品牌竞争概况
　　　　一、相对分散的品牌竞争
　　　　二、中外品牌竞争策略明显分化
　　　　三、洋品牌形成区域强势
　　第三节 热水器行业整体竞争和行业内部竞争状况
　　　　一、行业整体竞争特点
　　　　二、行业内部竞争状况
　　第四节 热水器市场竞争的规范化进展
　　　　一、国内热水器市场基本状况
　　　　二、热水器行业面临的问题与挑战
　　第五节 热水器行业技术竞争概况
　　　　一、打造全新竞争优势
　　　　二、有关“防电墙”的大讨论
　　　　三、法律法规可能导致行业洗牌
　　　　四、热水器行业技术发展的趋势

第十章 我国主要热水器生产企业分析
　　第一节 国内生产热水器的上市企业
　　　　一、广东万家乐股份有限公司
　　　　二、青岛海尔集团
　　　　三、山东小鸭集团
　　第二节 国内其它知名热水器生产企业
　　　　一、广东万和集团
　　　　二、浙江康泉电热水器有限公司
　　　　三、山东皇明太阳能集团
　　第三节 我国热水器市场的外（合）资企业
　　　　一、默洛尼卫生洁具公司中国公司（阿里斯顿）
　　　　二、艾欧史密斯（中国）热水器有限公司
　　　　三、上海林内有限公司
　　　　四、博世（顺德）燃气用具有限公司

第十一章 热水器行业SWOT分析
　　第一节 我国家电行业的优劣势分析
　　　　一、我国家电行业的优势
　　　　二、我国家电行业的劣势分析
　　第二节 我国热水器行业发展的机会与优势
　　　　一、庞大的市场为热水器行业的发展提供了空间
　　　　二、在快速发展中积累了丰富的经验
　　　　三、丰富的太阳能资源为太阳能热水器的发展提供了条件
　　第三节 我国热水器行业发展面临的困难
　　　　一、缺乏必要的行业标准
　　　　二、杂牌军及劣质产品充斥影响行业正常发展
　　第四节 我国热水器企业发展机会
　　　　一、中央热水器发展机会
　　　　二、即热热水器发展机会
　　　　三、空气热能热水器机会

第十二章 热水器行业发展对策分析
　　第一节 二十一世纪中国家电业发展的基本对策
　　　　一、实施家电业四大战略调整
　　　　二、克服微利时代的不利局面
　　　　三、进一步开发农村市场
　　　　四、大力发展信息家电
　　　　五、进军电子商务
　　第二节 中^智^林：我国热水器行业发展的战略对策
　　　　一、大力促进太阳能热水器的市场推广
　　　　二、在“做工厂”和“做品牌”中选择
　　　　三、多一些务实，少一些炒作
　　　　四、专心做好一件事
　　　　五、把握决胜的关键——人才

图表目录
　　1990年-2006年国内生产总值及其增速一览
　　1989年-2006年我国主要人文逐项统计
　　城乡居民收入实际增长比较
　　太阳热水器的发展及其效益预测
　　太阳能热水器产品结构
　　燃气热水器企业格局
　　强排及烟道式生产企业格局
　　2006年燃气热水器产量统计
　　2006年电热水器产量统计
　　各省市城镇居民热水器拥有情况
　　购买热水器所考虑的因素对比
　　消费者对热水器品牌认可度
　　消费者购买热水器时首选品牌结构对比
　　热水器拥有量影响因素
　　不同收入家庭热水器每百户购买量
　　近年家庭购买热水器比例
　　家庭中各类型热水器比例分布
　　各类型热水器满意度对比
　　近年各类型热水器发展趋势
　　我国三大类热水器市场占有率
　　2004-2006年广东万家乐股份有限公司经营业绩
　　2004-2006年广东万家乐股份有限公司主要财务指标
　　青岛海尔股份有限公司经营业绩
　　青岛海尔股份有限公司主要财务指标
略……

了解《2007年中国热水器市场调查报告》，报告编号：0239025，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-04/R_2007reshuiqishichangdiaochaBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




