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二、内容简介
　　《2007年中国热水器行业专项分析与市场预测报告》由中国小家电行业研究小组2007年4月独家撰写完成，是热水器市场研究中的全新报告.
　　《2007年中国热水器行业专项分析与市场预测报告》依据国家统计局、国家经贸委、国务院发展研究中心、中国家电协会、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国五金制品协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及家电行业专业研究单位等公布和提供的大量资料，并结合对京津唐地区、珠江三角洲、长江三角洲等地区的市场调查获得的第一手资料，对我国热水器行业的发展环境、供给与需求状况、营销情况、从业企业以及国家相关产业发展状况等进行了分析。并重点分析了热水器行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销模式，并对热水器行业的发展趋势进行了研判，是热水器生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前热水器行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
　　热水器行业基础及政策分析

第一章 热水器行业概述
　　第一节 热水器的定义及分类
　　　　一 热水器定义
　　　　二 热水器的分类
　　第二节 燃气热水器的优劣势分析
　　　　一 定义分类
　　　　二 优缺点分析
　　第三节 电热水器的优劣势分析
　　　　一 定义分类
　　　　二 优缺点分析
　　第四节 太阳能热水器的优劣势分析
　　一定义分类
　　二优缺点分析

第二章 行业相关宏观数据及政策分析
　　第一节 中国人口统计及居民收入分析
　　　　一 1978—2005年中国家庭变化分析
　　　　二2001—2005年城镇和农村居民可支配收入分析
　　　　三1995－2005年中国居民热水器拥有量变化分析
　　　　四2005年中国热水器地区拥有量分析
　　第二节 热水器相关行业发展政策
　　　　一 中国家用电器产业发展规划
　　　　二 中国热水器行业发展指导政策
　　　　三 相关主管部门最新出台政策
　　　　四 热水器安全列入国家标准
　　　　五 热水器企业首推“联盟标准”
　　　　六 探究电热水器新标准
　　　　七 电热水器防电墙技术列入新国标
　　　　八 解读2007年电热水器新国标
　　　　九 热水器行业现状及细分市场分析

第三章 2005-2006年中国热水器市场现状分析
　　第一节 中国热水器市场基本特征分析
　　　　一 热水器市场主要集中在城镇和发达地区
　　　　二 热水器普及率的地区特点
　　　　三 燃气热水器与电热水器此消彼长
　　　　四 用电环境得到了改善，居民用电限制越来越小
　　　　五 热水器品牌的区域性色彩较强
　　　　六 住房条件与收入水平是影响热水器普及的主要因素
　　第二节 2005-2006年中国热水器市场总析
　　　　一 2004年热水器市场概况分析
　　　　二 热水器市场呈现北有海尔、南有万和
　　　　三 产业整合、标准滞后拷问05电热水器市场
　　　　四 电脑温控、防电墙06年热水器竞争拼技术
　　　　五、未来三年家庭热水器的需求量
　　第三节 电热水器产业市场特征分析
　　　　一 市场需求分析
　　　　二 产品竞争
　　　　三 品牌竞争
　　　　四 渠道竞争
　　　　五 价格竞争
　　　　六 行业特点
　　　　七2007年中国电热水器发展趋势预测
　　第四节 即热式电热水器市场分析
　　　　一 即热式电热水器的优点分析
　　　　二 即热式电热水器的缺点分析
　　　　三 即热式电热水器市场发展总体现状分析
　　　　四 即热式热水器市场及品牌表现分析
　　　　五 即热式电热水器市场发展前景分析
　　第五节 储水式电热水器市场分析
　　　　一 储水式电热水器优点分析
　　　　二 储水式电热水器缺点分析
　　　　三 储水式电热水器市场发展总体分析
　　第六节 燃气热水器市场分析
　　　　一 2005年燃气热水器成市场消费主流
　　　　二 冷凝式燃气热水器成为研发方向
　　　　三 燃气热水器市场发展趋势
　　第七节 太阳能热水器市场分析
　　　　一 太阳热水器行业"两高两低" 重新洗牌势在必行
　　　　二 我国积极利用太阳能源的必要性和紧迫性
　　　　三 我国太阳热水器市场发展现状
　　　　四 制约我国太阳热水器行业发展的主要因素
　　　　五 对我国太阳热水器市场发展的政策建议
　　第八节 2006年热水器市场最新动态分析
　　　　一 2006年燃气热水器均价将上浮
　　　　二 2006电热水器新风向标-负离子电热水器
　　　　三 2006年快速电热水器将主导市场
　　　　四 热水器市场供需分析

第四章 2003-2006年中国热水器供给分析
　　第一节 2003-2006年中国燃气热水器供给分析
　　　　一 2003-2006年中国燃气热水器产量
　　　　二 2004-2006年燃气热水器月度产量分析
　　　　三 2003—2005年中国燃气热水器地区产量
　　　　四 2003—2005年中国燃气热水器领先企业产量
　　第二节 2003-2006年中国电热水器供给分析
　　　　一 2003—2006年中国电热水器产量
　　　　二 2004-2006年中国电热水器产量月度分析
　　　　三 2004—2005年中国电热水器地区产量
　　　　四 2003—2005年中国电热水器领先企业产量分析
　　第三节 2003-2006年太阳能热水器供给分析
　　　　一 太阳能热水器生产企业
　　　　二 2005年太阳能热水器市场
　　　　三 太阳能热水器竞争格局
　　　　四 太阳能热水器市场供给和生产中存在的问题

第五章 中国热水器产品需求及消费特点分析
　　第一节 中国热水器市场分额分析
　　　　一 城镇三大类热水器市场份额分析
　　　　二 影响热水器保有量的因素分析
　　　　三 我国热水器市场销售结构分析
　　　　四 农村家庭热水器保有量
　　第二节 中国热水器消费者研究分析
　　　　一 消费者购买要素分析
　　　　二 消费者品牌认知度分析
　　　　三 消费者购买意愿分析
　　　　四 已购消费者和预购消费者情况分析
　　第三节 热水器购买者消费心理调查分析
　　　　一 消费者了解信息的途径
　　　　二 消费者关注的产品信息内容
　　　　三 影响消费者购买的因素
　　　　四 消费者对不同热水器品牌的选择
　　　　五 消费者对国内和国外品牌的偏好
　　第四节 未来热水器市场需求预测分析
　　　　一 热水器市场需求总量预测
　　　　二 三大类热水器需求结构预测
　　　　三 从应用范围看热水器的消费趋势
　　　　四 热水器品牌竞争及重点企业分析

第六章 2005-2006年中国热水器品牌实时监测分析
　　第一节 热水器行业竞争现状
　　　　一 我国热水器行业三足鼎立
　　　　二 地区差异大
　　　　三 市场前景好 技术创新要求高
　　第二节 热水器品牌竞争概况
　　　　一 相对分散的品牌竞争
　　　　二 中外品牌竞争策略明显分化
　　第三节 2005年12月中国电热水器品牌地区监测分析
　　　　一 2005年12月全国电热水器品牌市场分析
　　　　二 2005年12月华东地区电热水器品牌市场分析
　　　　三 2005年12月华南地区电热水器品牌市场分析
　　　　四 2005年12月西北地区电热水器品牌市场分析
　　　　五 2005年12月西南地区电热水器品牌市场分析
　　　　六 2005年12月东北地区电热水器品牌市场分析
　　　　七 2005年12月华北地区电热水器品牌市场分析
　　　　八 2005年12月中南地区电热水器品牌市场分析
　　第四节 2005年12月中国燃气热水器品牌地区监测分析
　　　　一 2005年12月全国燃气热水器品牌市场分析
　　　　二 2005年12月华北地区燃气热水器品牌市场分析
　　　　三 2005年12月东北地区燃气热水器品牌市场分析
　　　　四 2005年12月华东地区燃气热水器品牌市场分析
　　　　五 2005年12月西北地区燃气热水器品牌市场分析
　　　　六 2005年12月华南地区燃气热水器品牌市场分析
　　　　七 2005年12月西南地区燃气热水器品牌市场分析
　　第五节 2006年6月中国电热水器品牌地区监测分析
　　第六节 2006年6月中国燃气热水器品牌地区监测分析

第七章 2003-2005年中国领先热水器企业运行分析
　　第一节 广东万家乐股份有限公司
　　　　一 企业简介
　　　　二 热水器产品分析
　　　　三 2003－2005年企业运行情况分析
　　第二节 广东万和集团
　　　　一 企业简介
　　　　二 2003－2005年企业运行情况
　　第三节 山东皇明太阳能集团
　　　　一 企业简介
　　　　二 2003－2005年企业运行情况
　　第四节 上海林内有限公司
　　　　一 企业简介
　　　　二 热水器产品分析
　　　　三 2003－2005年企业运行情况一览表
　　第五节 默洛尼卫生洁具中国公司
　　　　一 企业简介
　　　　二热水器产品分析
　　　　三 2003－2005年企业运行情况
　　第六节 艾欧史密斯（中国）热水器有限公司
　　　　一 企业简介
　　　　二 2003－2005年企业运行情况
　　第七节 青岛海尔集团
　　　　一 青岛海尔热水器有限公司
　　　　二 热水器产品分析
　　　　三 2003－2005年企业运行情况
　　第八节 山东小鸭集团热水器有限公司
　　　　一 企业简介
　　　　二 热水器产品分析
　　　　三 2003－2005年企业运行情况
　　第九节 博世燃气用具有限公司
　　　　一 公司简介
　　　　二 热水器产品分析
　　　　三 2003－2005年企业运行情况
　　　　热水器市场技术新产品及营销分析

第八章 中国热水器新产品及技术发展分析
　　第一节 中国热水器新产品动态分析
　　　　一 快速电热水器成行业市场新宠
　　　　二 沼气热水器花期渐至
　　　　三 空气源热水器应主攻高端市场
　　　　四 2007年中国热泵热水器市场
　　　　五 中央热水器市场分析
　　　　六 万和热效率突破105%的冷凝式热水器问世
　　第二节 中国热水器技术发展及特点
　　　　一 热水器市场技术竞争
　　　　二 热水器恒温技术
　　　　三 热水器安全技术
　　　　四 热水器节能技术
　　　　五 热水器智能技术
　　第三节 电热水器技术发展趋势分析
　　　　一 内胆技术分析
　　　　二 安全性能技术分析
　　　　三 保温性能技术分析
　　　　四 节能技术分析

第九章 中国热水器市场销售渠道及营销分析
　　第一节 家电市场销售基本渠道及特点
　　　　一 家电营销的市场渠道
　　　　二 家电零售终端
　　　　三 不同零售终端热水器销售比重变化
　　　　四 热水器市场渠道的变革
　　第二节 中国电热水器供应商情况分析
　　　　一 国内大型家电制造商SWOT分析
　　　　二 在国内设厂的外资家电制造商
　　　　三 本土老牌专业电热水器制造商
　　　　四 本土小型电热水器厂家
　　　　五 纯进口电热水器产品
　　第三节 电热水器销售渠道分析
　　第四节 太阳能热水器渠道分析
　　第五节 热水器2006年营销市场分析
　　　　一 前15个品牌的市场份额之和不到50%
　　　　二 大容积产品拉升价格
　　　　三 营销策略分析
　　　　四 不同热水器的营销劣势分析

第十章 2005-2006年中国热水器广告市场监测分析
　　第一节 2001年热水器行业广告投放情况市场调查
　　　　一 品牌数量广告投放多
　　　　二 热水器广告重点市场在北方
　　第二节 2005年中国热水器市场平面媒体广告分析
　　　　一 燃气热水器广告硬广告投放媒体分析
　　　　二 燃气热水器广告硬广告投放城市分析
　　　　三 燃气热水器广告硬广告投放品牌分析
　　　　四 燃气热水器广告硬广告投放区域分析
　　　　五 电热水器广告硬广告投放媒体分析
　　　　六 电热水器广告硬广告投放城市分析
　　　　七 电热水器广告硬广告投放品牌分析
　　　　八 电热水器广告硬广告投放区域分析
　　第三节 2006年1-6月中国热水器平面广告投放策略分析
　　　　一 2006年1-6月热水器品平面广告投放整体分析
　　　　二 2006年1-6月不同热水器硬广告投放分析
　　　　三 2006年1-6月热水器品牌硬广告投放分析
　　　　四 2006年1-6月不同热水器软广告投放分析
　　　　五 2006年1-6月热水器品牌软广告投放分析
　　　　未来发展趋势分析

第十一章 热水器行业发展分析及趋势预测
　　第一节 热水器行业优劣势分析
　　　　一 中国热水器行业发展的机会与优势
　　　　二 我国热水器行业发展面临的困难
　　第二节 中智林 我国热水器行业发展的趋势
　　　　一 市场尚未饱和
　　　　二 太阳能热水器前景看好
　　　　三.各类产品互有长消
　　　　四 电热水器市场趋势
　　　　五 太阳能热水器利用将达3亿平米
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