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二、内容简介
　　电梯行业发展迅速，尤其是高速电梯、节能电梯及智能化电梯技术的不断创新，使得电梯产品在舒适度、安全性、节能效果等方面均有显著提升。随着城市化进程加速和老龄社会的到来，电梯市场需求持续增长，而物联网、大数据等新一代信息技术的应用则让电梯朝着更智能、更安全的方向迈进。

第一章 中国电梯产业概况
　　第一节 我国电梯行业总体概述
　　　　一、电梯行业的特点
　　　　二、中国电梯行业的总体发展特点
　　第二节 中国电梯产业发展历程
　　　　一、中国电梯工业发展大事编年史
　　　　二、中国电梯产业发展的五个阶段
　　第三节 电梯产业生命周期分析
　　　　一、电梯产业生命周期理论简介
　　　　二、对电梯产业生命周期未来阶段的预测分析
　　第四节 中国电梯产业结构特点及形成原因
　　　　一、中国电梯产业结构的最大特点
　　　　二、中国电梯产业结构特点的形成原因
　　　　三、我国电梯产业引入外资的发展历程
　　　　四、合资企业在中国的竞争方式
　　第五节 电梯产业地域分布特征分析
　　　　一、我国电梯生产厂家地域分布统计数字
　　　　二、我国电梯厂家地域分布特征及形成原因分析
　　　　三、我国在用电梯数量地域分布统计分析

第二章 影响我国电梯产业的宏观市场环境分析
　　第一节 政策法律环境分析
　　　　一、国家相关产业政策对我国电梯行业的影响
　　　　二、管理职能调整与电梯行业法规对我国电梯行业的影响
　　　　三、国家的相关安全法规对我国电梯行业的影响
　　　　四、电梯行业的重要相关法规与标准
　　　　五、产品更新为电梯行业带来的商机
　　　　六、加入WTO对我国电梯行业的影响及我国电梯企业的策略
　　第二节 经济环境分析
　　　　一、我国目前的经济发展阶段
　　　　二、我国经济发展趋势
　　　　三、2007年我国宏观经济形势分析与展望
　　　　四、2006年我国工程机械工业的运行形势和2007年发展趋势
　　　　五、我国国内生产总值与电梯产量的相关性分析
　　　　六、2007年我国电梯市场的需求量
　　　　七、电梯产品进出口形势分析
　　第三节 技术环境分析
　　第四节 社会环境分析
　　　　一、城市化进程给中国电梯业带来的机遇
　　　　二、人口老龄化为电梯业带来的机遇

第三章 中国电梯市场分析
　　第一节 中国电梯行业生产情况分析
　　　　一、2006年我国主要电梯生产厂家产量数据统计
　　　　二、电梯产量集中度分析
　　第二节 电梯行业利润状况分析
　　　　一、电梯行业在中国工程机械行业中所占的位置
　　　　二、电梯行业利润现状及走势分析
　　　　三、中国电梯业如何获得更多的利润
　　　　四、销售阶段
　　　　五、开发设计阶段
　　　　六、服务阶段
　　第三节 2006电梯价格走势分析
　　　　一、我国电梯价格走势概况
　　　　二、上海三菱历年销售统计
　　　　三、我国电梯价格走势的形成原因及未来价格发展趋势分析
　　第四节 2006我国电梯配套产业分析
　　　　一、我国电梯配套企业概况及分类情况
　　　　二、我国电梯配套企业特点及发展分析

第四章 我国电梯产品品种结构特点及市场发展趋势
　　第一节 电梯产品的分类及定义
　　　　一、电梯产品的分类
　　　　二、扶梯产品的分类
　　第二节 我国电梯市场的品种结构分析
　　　　一、我国历年不同品种的电梯产量统计数据
　　　　二、我国电梯品种结构变化趋势分析
　　　　三、由房地产业的建设看我国的电梯品种结构的发展趋势

第五章 客户购买行为分析
　　第一节 购买者行为及特性分析
　　　　一、电梯市场采购商特点分析
　　　　二、2007年电梯发展趋势及采购趋势
　　第二节 我国主要电梯厂家的用户满意度调查
　　　　一、开展用户满意度测评的意义
　　　　二、用户满意度调查的内容
　　　　三、电梯生产企业综合排名
　　　　四、用户对企业产品质量排名
　　　　五、企业服务质量排名
　　　　六、企业认知度排名

第六章 电梯产业的技术发展状况
　　第一节 世界电梯技术发展状况
　　　　一、世界电梯技术发展历程
　　　　二、世界电梯发明史上的经典时刻
　　　　三、自动扶梯的技术发展历程
　　　　四、目前世界电梯技术的主要特点
　　　　五、国际最新电梯八大应用技术
　　第二节 中国电梯技术发展状况
　　　　一、中国电梯技术的特点以及与国外电梯技术与之比较
　　　　二、我国电梯企业的技术发展战略
　　　　三、“十五”期间我国电梯行业技术开发指南
　　第三节 展望未来电梯发展方向
　　第四节 电梯设计的新思路
　　　　一、让电梯成为“绿色通道”
　　　　二、“细节时代”的电梯设计

第七章 我国电梯行业竞争态势分析
　　第一节 行业进入者分析
　　第二节 中国电梯业竞争策略分析
　　　　一、电梯产品在境内外的市场竞争
　　　　二、电梯业发展的规模与效益
　　　　三、中国电梯企业的生存道路

第八章 我国国内主要电梯生产企业
　　第一节 上海三菱
　　　　一、简介
　　　　二、经营状况及财务
　　　　三、动态
　　第二节 中国奥的斯电梯集团（包括西奥、天奥）
　　　　一、西子奥的斯电梯公司
　　　　二、中国天津奥的斯电梯有限公司
　　第三节 广州电梯企业集团
　　第四节 广州日立电梯有限公司
　　第五节 迅达中国（包括中国迅达、苏州迅达）
　　　　一、迅达中国
　　　　二、苏州迅达电梯有限公司
　　第六节 通力电梯有限公司
　　第七节 华升富士达电梯有限公司
　　第八节 蒂森克虏伯电梯集团
　　第九节 东芝电梯（包括沈阳东芝、上海东芝）

第九章 中国电梯产量与房地产形势相关性分析
第十章 中国电梯业发展前景预测
　　第一节 我国电梯行业的SWOT分析
　　　　一、我国电梯业的优势和机会
　　　　二、我国电梯业存在的问题和威胁
　　第二节 我国电梯市场现状及发展趋势
　　　　一、市场现状
　　　　二、发展趋势
　　第三节 2007年电梯客户采购趋势分析
　　第四节 中国电梯业的发展前景
　　第五节 中国中小民族企业的发展前景及对策
　　　　一、从战略角度看中小民族电梯企业的发展思路
　　　　二、从销售角度谈中小电梯企业如何在市场竞争中取胜
　　第六节 中:智:林:我国电梯企业的产品营销策略建议
　　　　一、成本领先战略
　　　　二、产品差异化战略
略……
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