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二、内容简介
第一部分 行业发展概况
第一章 直销定义及特点
　　第一节 直销的辨析
　　　　一、直销的定义辨析
　　　　二、中国直销必定存在
　　　　三、直销与传统市场营销的区别
　　第二节 直销与传销的区别
　　　　一、传销的概念
　　　　二、分清直销和传销有六大区别
　　第三节 直销制度管理典范
　　　　一、直销商营业守则
　　　　二、其中应载明

第二章 世界直销业发展概况
　　第一节 全球直销业
　　　　一、国际直销业的发展
　　　　二、世界直销商德约法
　　　　三、世界直销业发展趋势
　　第二节 美国直销业
　　　　一、美国直销业动摇商场地位
　　　　二、美国直销合法性大检验标准
　　　　三、美国新型的零售形式
　　第三节 日本直销业
　　　　一、日本访问贩卖法
　　　　二、日本《无限连锁链防止法》
　　第四节 新加坡重新开放直销市场
　　第五节 中国台湾直销业
　　　　一、中国台湾直销历史
　　　　二、直销所面临的问题
　　　　三、台直销业兴旺
　　　　四、中国台湾公平交易法部份条文
　　　　五、中国台湾多层次传销管理办法

第三章 中国直销业的发展历程
　　第一节 我国直销业的发展的几个阶段
　　　　一、第一阶段：兴起-混乱-失控-整顿
　　　　二、第二阶段：转型期
　　第二节 中国直销业发展的问题回顾
　　　　一、直销在中国兴起的背景
　　　　二、直销为什么在中国成了传销
　　　　三、固守与突破-中国早期直销企业的几种命运初探
　　第三节 中国直销的过去与未来
　　　　一、老板的心态决定直销的前途
　　　　二、直销的五个误区
　　　　三、为传销正名

第二部分 市场现状分析
第四章 中国直销市场分析
　　第一节 中国直销业现状剖析
　　　　一、公司篇
　　　　二、法律篇
　　　　三、公共关系篇
　　　　四、立法后的直销市场
　　第二节 2006年中国直销市场概况
　　　　一、中国直销市场究竟有多大
　　　　二、建立有中国特色的直销体系
　　　　三、中国直销业的三种类型
　　　　四、公众眼中的中国直销业
　　　　五、中国直销业的最新理论支持
　　第三节 直销市场分析
　　　　一、中国直销企业"最"字榜
　　　　二、中国直销业热点分析
　　　　三、中国直销业现象分析
　　　　四、"如新军团"和"安利们"的攻防战
　　第四节 直销与电子商务
　　　　一、当直销遇上电子商务
　　　　二、直销和电子商务的互补性
　　　　三、直销与电子商务结合的优势
　　第五节 扛起民族直销业大旗
　　　　一、艰难时世 自强不息
　　　　二、民族直销大旗安在
　　　　三、被迫出走 还是墙外开花
　　　　四、直接营销 不是"直销"的直销
　　　　五、"盛仕"王朝："我回来了"
　　　　六、直销试验基地 争议中的功不可没
　　　　七、民族直销 其修远兮
　　　　八、生机依然
　　第六节 中国直销市场预测
　　　　一、未来三年中国直销大趋势
　　　　二、直销市场不会饱和
　　　　三、2006年市场竞争格局的分析
　　　　四、直销是市场经济环境下的自然产物
　　　　五、后无店铺直销时代的企业代表
　　　　六、直销的精髓不会变
　　　　七、中国直销市场年规模

第五章 医药直销分析
　　第一节 直销吹响中国美容保健业行进号角
　　　　一、市场背景
　　　　二、传销之痛
　　　　三、直销之思
　　　　四、网络营销模式市场分析
　　　　五、网络营销模式结构分析
　　第二节 直销是医药的新机会吗
　　　　一、直销与医药行业
　　　　二、我国医药企业青睐直销模式
　　　　三、直销激活医药市场
　　　　四、健康产业暗流涌动的直销潮
　　　　五、我国的医药行业不能依靠直销走出低谷
　　　　六、医药进入诸侯争霸时代
　　第三节 医药医药直销时代：大势与升级
　　　　一、直销盛行折射医药医药营销发展趋势
　　　　二、直销模式体现资源整合和SWOT分析原理
　　　　三、会议直销走向"后时代"的危机分析
　　　　四、会议直销的管理升级

第三部分 竞争格局分析
第六章 直销经营模式与策略分析
　　第一节 直销经营模式
　　　　一、"单层"与"多层"之争
　　　　二、完美的"实"、"虚"结合
　　　　三、定制直销模式
　　　　四、市场化经营下的家庭直销模式
　　第二节 直销的营销策略
　　　　一、电视直销的营销策略
　　　　二、直销业，规则彰显魅力
　　　　三、营销核裂变——整合直销卖解决方案
　　第三节 直销商心理定位模式分析
　　　　一、创业型定位
　　　　二、消费型定位
　　　　三、学术型定位
　　　　四、专业型定位
　　　　五、公益型定位
　　　　六、生意型定位
　　第四节 案例分析
　　　　一、深圳万事达卡直销始末
　　　　二、联想大动干戈推直销对手称戴尔模式不易复制
　　　　三、IT直销日长夜大的销售模式

第七章 重点企业分析
　　第一节 外资重点直销企业分析
　　　　一、安利
　　　　二、完美
　　　　三、雅芳
　　　　四、玫琳凯
　　　　五、天津尚赫
　　　　六、如新
　　　　七、克缇
　　　　八、康宝菜
　　　　九、立新世纪
　　　　十、慕立达
　　　　十一、仙妮蕾德
　　第二节 本土重点直销企业分析
　　　　一、天狮
　　　　二、福龙
　　　　三、九极
　　　　四、新时代集团
　　　　五、美商理想家

第八章 直销立法与相关政策分析
　　第一节 国际直销法综述
　　　　一、概述
　　　　二、直销中的违法现象
　　　　三、反金字塔法
　　　　四、冷静期法规
　　　　五、敲门访问销售问题
　　　　六、综述
　　第二节 国内直销立法历程
　　　　一、概述
　　　　二、直销立法十二年漫漫风雨路
　　　　三、制度辨析
　　第三节 直销法主要内容解析
　　　　一、纳谏中国直销法
　　　　二、直销业政策目标与企业行为
　　　　三、务必明确内外一致原则
　　　　四、直销立法草案核心条款
　　第四节 "直销法"对直销市场的影响
　　　　一、目前直销市场的现状
　　　　二、直销法对市场的规范会体现的部位
　　　　三、直销法对市场的考量与机遇
　　　　四、直销法对市场所产生的反应

第四部分 行业发展趋势
第九章 直销业面临的机遇与挑战
　　第一节 机遇
　　　　一、多层次直销业务是现时最新与最振奋人心的生意之一
　　　　二、多层直销的好处，是其多程收入
　　　　三、赚取这些收入的要点，是多层直销公司节省了销售费用
　　　　四、选好公司后，坚持下去
　　　　五、你亦须投入一些资金
　　第二节 挑战
　　　　一、外国直销企业进入后对国内直销业的影响
　　　　二、国际财团计划投资中国直销产业
　　　　三、中国直销业将再次面临考验
　　　　四、直销开放的风险分析
　　　　五、直销业直面三大障碍：渠道、信用、行业协会
　　第三节 国际直销概念发展与中国直销业的管理

第十章 直销业未来前景及发展策略分析
　　第一节 直销业前景分析
　　　　一、直销前景
　　　　二、未来中国直销业
　　第二节 行业发展策略
　　　　一、必须探讨出符合国情的直销之路
　　　　二、大力扶持民族企业、民族品牌
　　　　三、走"三网合一"战略
　　　　四、强强组合
　　　　五、直销在新时期的应对
　　第三节 中-智-林-：直销模式发展战略
　　　　一、真理缘于实践
　　　　二、直销之"本"
　　　　三、教育和培训战术

附录
　　附录一 《直销管理条例》
　　附录二 《禁止传销条例》
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