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二、内容简介
第一章 我国空调行业总体运行情况
　　第一节 我国空调行业历年发展概况
　　　　一、历年规模增长情况
　　　　二、行业区域分布
　　　　三、行业市场特征
　　第二节 我国宏观经济环境分析
　　　　一、2006年宏观经济形势主要特征
　　　　二、2007年中国宏观经济形势分析
　　　　三、居民家庭收入及消费支出变化情况
　　第三节 空调行业的技术发展环境分析

第二章 世界空调市场发展现状及趋势
　　第一节 世界空调市场发展概况
　　　　一、全球空调市场总体发展状况
　　　　二、全球空调市场主流趋势
　　第二节 世界主要国家及地区空调市场
　　　　一、美国空调市场
　　　　二、欧洲空调市场
　　　　三、日本空调市场
　　　　四、韩国空调市场
　　　　五、大洋洲空调市场
　　　　六、中东地区空调市场
　　　　七、拉丁美洲空调市场

第三章 空调关联行业发展情况
　　第一节 家电业发展状况分析及未来走势
　　　　一、家用电器行业经济运行情况
　　　　二、家电行业增长影响因素分析
　　　　三、家用电器行业未来展望
　　第二节 空调器压缩机行业发展现况
　　　　一、2006年压缩机运行情况分析
　　　　二、2007年压缩机供给

第四章 我国空调市场现状
　　第一节 历年我国空调产量变化统计
　　第二节 空调市场运行特征分析
　　　　一、利润不高
　　　　二、竞争升级
　　　　三、消费场理性化
　　第三节 空调区域市场格局与特点
　　　　一、北京空调市场
　　　　二、上海空调市场
　　第四节 家用中央空调
　　　　一、家用中央空调的由来与演变
　　　　二、家用中央空调的技术与性能特点
　　　　三、家用中央空调的优势
　　　　四、家用中央空调的适用类型
　　　　五、家用中央空调的市场前景及未来发展趋势
　　第五节 变频空调
　　　　一、变频空调概念及特点
　　　　二、变频空调消费前景
　　　　三、变频空调大战已经开始
　　第六节 绿色环保空调
　　　　一、国外绿色空调的发展现状、趋势
　　　　二、我国绿色环保空调的现状
　　　　三、对于环保空调的认识及替代方案
　　　　四、影响我国环保空调器产业化的主要因素
　　第七节 我国空调行业发展存在的问题
　　　　一、品牌信誉危机不容低估
　　　　二、空调器的售后服务亟待加强

第五章 空调进出口分析
　　第一节 空调行业出口分析
　　　　一、出口总量规模特征
　　　　二、出口品牌特征
　　第二节 我国空调出口分析
　　　　一、出口市场分布
　　　　二、空调器出口的主要特点
　　第五节 2006年空调出口形势分析
　　　　一、海外库存激增
　　　　二、监管机制不完善
　　　　三、汇率提升带来挑战

第六章 我国空调消费状况分析
　　第一节 消费市场整体概况
　　　　一、我国各主要城市基本市场描述
　　　　二、消费者未来购买空调意愿调查
　　　　三、消费者未来购买空调特征调查
　　第二节 北京市场消费行为分析
　　　　一、选择空调的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有空调品牌调查
　　　　三、消费者现有空调综合特征
　　　　四、消费者现有空调类型
　　　　五、消费者购买空调考虑因素
　　　　六、消费者未来购买品牌调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第三节 上海市场消费行为分析
　　　　一、选择空调的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有空调品牌调查
　　　　三、消费者现有空调综合特征
　　　　四、消费者现有空调类型
　　　　五、消费者购买空调考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第四节 广州市场消费行为分析
　　　　一、选择空调的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有空调品牌调查
　　　　三、消费者现有空调综合特征
　　　　四、消费者现有空调类型
　　　　五、消费者购买空调考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第五节 深圳市场消费行为分析
　　　　一、选择空调的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有空调品牌调查
　　　　三、消费者现有空调综合特征
　　　　四、消费者现有空调类型
　　　　五、消费者购买空调考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第六节 成都市场消费行为分析
　　　　一、选择空调的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有空调品牌调查
　　　　三、消费者现有空调综合特征
　　　　四、消费者现有空调类型
　　　　五、消费者购买空调考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第七节 重庆市场消费行为分析
　　　　一、选择空调的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有空调品牌调查
　　　　三、消费者现有空调综合特征
　　　　四、消费者现有空调类型
　　　　五、消费者购买空调考虑因
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第八节 武汉市场消费行为分析
　　　　一、选择空调的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有空调品牌调查
　　　　三、消费者现有空调综合特征
　　　　四、消费者现有空调类型
　　　　五、消费者购买空调考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第九节 西安市场消费行为分析
　　　　一、选择空调的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有空调品牌调查
　　　　三、消费者现有空调综合特征
　　　　四、消费者现有空调类型
　　　　五、消费者购买空调考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第十节 沈阳市场消费行为分析
　　　　一、选择空调的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有空调品牌调查
　　　　三、消费者现有空调综合特征
　　　　四、消费者现有空调类型
　　　　五、消费者购买空调考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查
　　第十一节 南京市场消费行为分析
　　　　一、选择空调的不同消费者特征统计
　　　　二、消费者现有空调品牌调查
　　　　三、消费者现有空调综合特征
　　　　四、消费者现有空调类型
　　　　五、消费者购买空调考虑因素
　　　　六、消费者未来购买调查
　　　　七、消费者理想品牌调查

第七章 空调市场消费需求分析
　　第一节 我国空调消费现状
　　第二节 空调市场消费行为分析
　　第三节 空调市场需求预测
　　　　一、行业面临的经营环境
　　　　二、2007年空调需求预测

第八章 空调行业知名品牌分析
　　第一节 海尔
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场流通
　　　　三、空调市场攻略
　　第二节 格力
　　　　一、公司发展现状
　　　　二、经营状况
　　　　三、企业发展动向
　　第三节 美的
　　　　一、公司简介
　　　　二、美的空调经营策略
　　　　三、2007年企业发展动向
　　第四节 奥克斯
　　　　一、企业发展介绍
　　　　二、经营发展分析
　　　　三、企业发展战略
　　第五节 科龙
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、企业发展动向
　　第六节 海信
　　　　一、公司概况
　　　　二、海信空调战略
　　第八节 春兰
　　　　一、公司现况
　　　　二、公司经营状况

第九章 空调市场营销分析
　　第一节 我国家电业的销售渠道分析
　　　　一、当前家电企业销售渠道的特点
　　　　二、家电连锁业态的优势分析
　　　　三、家电产品零售渠道的发展趋势分析
　　　　四、家电分销渠道变化中的政策作用
　　第二节 品牌竞争格局
　　　　一、国内市场空调品牌传播力分析
　　　　二、国内市场空调品牌市场覆盖率分析
　　　　三、国内市场空调品牌市场占有率分析
　　第三节 价格竞争分析
　　第四节 空调中小品牌现状分析

第十章 中国空调行业发展趋势
　　第一节 2007年空调市场发展趋势
　　　　一、健康标准成为主流
　　　　二、技术含量成为主要门槛
　　　　三、资本成为胜负关键
　　　　四、外销成为主要出路
　　　　五、渠道整合大势所趋
　　　　六、深度产业整合，规模成就实力
　　　　七、贴近消费终端，概念游戏退场
　　　　八、进军国际市场，铸就自有品牌
　　第二节 产品技术应用趋势
　　　　一、健康空调
　　　　二、燃气空调
　　第三节 空调压缩机发展趋势
　　　　一、房间空调器
　　　　二、组合式分体机与单元式空调

第十一章 空调行业SWOT分析及市场竞争策略
　　第一节 当前空调行业SWOT分析
　　　　一、中国空调行业的机会和优势分析
　　　　二、中国空调行业的劣势和威胁分析
　　　　三、当前中国空调业面临的挑战和压力
　　第二节 中.智.林：空调企业竞争策略
　　　　一、服务竞争方式选择
　　　　二、国内空调品牌与外资品牌的竞争策略
　　　　三、渠道调整及策略
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