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二、内容简介
　　中国调味品行业在经过一系列的产业整合之后，从前两年的低调调价转入集体涨价冲高的快车道，市场销售额突破千亿元大关。2007年涨价依然是调味品行业的主题词。大品牌将逐渐抛弃价格战，以产品的质优、健康和企业效益为发展侧重点；而中小企业将采取跟随策略。随着消费者越来越注重生活质量的发展趋势，调味品表现出向高档化发展的趋势，中高档调味品市场容量在进一步扩大，品牌产品的市场份额将进一步提高。调味品产品多元化、专业化发展的趋势也显露出来，而企业销售渠道重心也将分散，有全渠道发展的趋势。国家规范调味品行业，使得门槛逐步提高，国内大厂借机整合市场，外资进入中国市场多采用资本整合方式，一批小企业将被淘汰出局，调味品行业将由分散逐渐走向集中。全国品牌、区域品牌、外资品牌将是市场博弈的主角。
　　中国调味品行业目前正在进入一个大转变、大调整和大分化时期。一方面是与国际接轨的专业化并购，另一方面是传统产业在发展过程中面临国际竞争的困惑与顽疾的暴露，调味品行业需改善不足，以减少大发展道路上的阻碍因素。对于“小产品大市场”的调味品行业来说，需要尽快让自己的软肋“硬”起来，才能适应新的形势，谋求更大的商机。
　　随着国际化、专业化的并购重组，调味品行业集中度将逐步提高，中小企业的优胜劣汰也将加速，但是由于区域性强势品牌的长期存在，全国性品牌的扩张道路依然非常艰难。未来几年，调味品产品将朝着多样化、复合方便化、营养保健化等方向发展。同时，随着传统调味品生产企业纷纷投资进行技术改造，调味品产品的技术含量将日益增强，产品质量将进一步提高。外资对国内调味品市场的渗透力度加大，市场竞争日趋激烈，但由于我国调味品消费的区域性特色明显，消费群体的忠诚度较高等因素，在未来相当长时期内，国内名优品牌仍将占据主导地位。
　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国食品工业协会、中国调味品行业协会等公布的基础信息和提供的大量资料，对国际、国内调味品行业的市场发展状况、供需状况、竞争格局、营销策略、发展趋势、领先企业分析以及投资策略等方面进行了深入的分析，并分门别类地对中国调味品行业主要细分市场予以了重点分析。结合新时期的各方面因素，用数字说话，对中国调味品行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。全文列示了大量图表，图文并茂。报告还对国家相关政策进行了介绍和趋向研判，是调味品行业生产经营企业、调味品零售企业及相关研究单位极具参考价值的专业性报告。

第一部分 行业发展概况
第一章 调味品行业的相关概述
　　第一节 调味品的定义及分类
　　　　一、调味品的定义和分类
　　　　二、调味品的感官特征与特性
　　　　三、调味品与调味食品的共性与区别
　　第二节 调味品行业的投资特性分析
　　　　一、行业发展周期
　　　　二、要素密集性
　　　　三、行业进入壁垒
　　　　四、风险性分析

第二章 国外调味品市场发展分析
　　第一节 欧美市场
　　　　一、欧美食醋介绍
　　　　二、美国酱油市场概况
　　　　三、国外微生物鲜味剂产业最新进展
　　第二节 韩国日本市场分析
　　　　一、韩国酱类争国际标准
　　　　二、日本酱油在欧美市场现状
　　　　三、西式调味品畅销日本
　　　　四、日本功能醋介绍
　　第三节 其他地区分析
　　　　一、印度香料出口情况
　　　　二、危地马拉调味料生产情况
　　　　三、2007年以色列调味品出口
　　　　四、2006年部分调味品出口国家

第二部分 相关行业发展概况
第三章 中国调味品关联产业发展分析
　　第一节 中国餐饮业发展分析
　　　　一、2006年我国餐饮业发展情况
　　　　二、2007年我国餐饮业发展预测
　　　　三、中国餐饮业多元化趋势
　　　　四、中国餐饮业发展与创新
　　第二节 调味品包装市场分析
　　　　一、国内调味品包装的主要形式及问题
　　　　二、我国调味品包装的发展分析
　　　　三、调味品外包装的革新形式
　　第三节 方便食品发展分析
　　　　一、提升方便食品营养水平
　　　　二、2006年方便面市场发展概况
　　　　三、方便面行业发展现状与趋势

第四章 中国调味品原辅料市场发展分析
　　第一节 我国大豆市场分析
　　　　一、我国大豆产量预测
　　　　二、2007年3月大豆市场分析
　　　　三、国产大豆收购市场变化
　　　　四、大豆产业蕴含商机无限
　　　　五、我国大豆产业的特点、隐忧和出路
　　第二节 我国小麦市场分析
　　　　一、国内小麦生长及天气情况
　　　　二、2007年3月小麦市场分析
　　第三节 我国玉米市场分析
　　　　一、2007年3月玉米市场分析
　　　　二、我国玉米市场供求格局
　　第四节 我国稻米市场分析
　　　　一、当前国内稻米市场供求状况
　　　　二、2007年3月稻米市场分析
　　　　三、南方稻米加工厂效益现状

第三部分 我国市场发展现状
第五章 中国调味品发展现状分析
　　第一节 中国调味品市场现阶段的特点
　　　　一、价格催动调味品升级
　　　　二、味精企业呼吁废除加盐味精标准
　　　　三、山西大力整顿盐业市场
　　　　四、江苏调味品市场分析
　　　　五、山东调味品行业分析
　　　　六、调味品行业发展软肋
　　第二节 我国调味品市场各项经济指标分析
　　　　一、主要经济指标
　　　　二、收入前十企业
　　　　三、各地经济指标
　　第三节 进出口统计分析
　　　　一、进口统计
　　　　二、出口统计
　　　　三、2007年1-2月番茄酱出口情况

第六章 中国调味品细分市场分析
　　第一节 酱油市场分析
　　　　一、酱油市场现状
　　　　二、2006年各地区产量
　　　　三、酱油质量安全问题
　　　　四、酱油消费误区
　　　　五、酱油各种生产工艺对产品质量的影响
　　　　六、新利民光荣酱油生产基地投产
　　　　七、纯天然酿造酱油不含氯丙醇
　　第二节 味精市场分析
　　　　一、味精行业发展现状
　　　　二、味精产量
　　　　三、中国将调整味精行业标准
　　第三节 食醋市场分析
　　　　一、我国醋行业瓶颈分析
　　　　二、山西醋业发展状况
　　第四节 鸡精市场分析
　　第五节 其他调味品市场分析
　　　　一、复合调味料产业方兴未艾
　　　　二、中国番茄酱产业发展分析
　　　　三、宜宾竹荪调味素项目建成

第四部分 消费与营销分析
第七章 中国调味品消费市场分析
　　第一节 中国消费品市场分析
　　　　一、中国消费品市场发展状况
　　　　二、农村消费者食品安全意识增强
　　第二节 中国消费市场地域分析
　　第三节 消费者饮食分析
　　　　一、人类饮食追求方向
　　　　二、中国的饮食习惯分析
　　　　三、欧洲人饮食习惯改变
　　　　四、消费者购买行为分析
　　第四节 调味品消费分析
　　　　一、消费者对调味品的利益认知
　　　　二、调味品选择偏好度
　　　　三、调味品城市消费者购买渠道选择

第八章 调味品市场营销分析
　　　　一、2007年中国企业营销趋势
　　　　二、中国调味品市场急需“大营销”
　　　　三、弱势调味品的终端营销攻略
　　　　四、中小型调味品企业拓展市场策略
　　　　五、中国调味品企业的出路
　　　　六、太太乐终端促销策略
　　　　七、区域性调味品品牌与外来品牌竞争策略

第五部分 重点企业与市场格局
第九章 国内主要调味品企业及市场格局分析
　　第一节 佛山市海天调味食品有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、发展状况
　　第二节 河南莲花味精股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展
　　　　三、财务分析
　　第三节 上海太太乐调味品有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品品质
　　　　三、战略目标
　　第四节 李锦记（广州）食品有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、战略调整
　　　　三、市场格局
　　第五节 中国香港加加集团（长沙）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、发展动态
　　第六节 北京王致和食品集团有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、发展动态
　　　　三、市场策略
　　第七节 江苏恒顺醋业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展
　　　　三、战略回归
　　　　四、财务分析
　　第八节 石家庄珍极酿造集团
　　　　一、企业简介
　　　　二、品牌质量
　　第九节 广东美味鲜调味食品有限公司
　　第十节 王守义十三香调味品集团有限公司
　　第十一节 调味品市场发展格局
　　　　一、中国食醋行业竞争格局
　　　　二、荷兰帝斯曼在沪建调味配料工厂
　　　　三、亨氏看好中国调味品市场
　　　　四、味之素巧取中国调味品市场

第六部分 行业发展趋势与对策
第十章 中国调味品行业发展趋势与对策分析
　　第一节 行业发展趋势
　　　　一、调味品市场发展趋势
　　　　二、我国复合型调味品发展趋向
　　第二节 中智林~：我国调味品行业发展对策
　　　　一、鸡牌味精的变革与创新
　　　　二、新疆中基延伸我国西部番茄产业链
　　　　三、酱油产业如何在外资并购风中取胜
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