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二、内容简介
　　2007年，我国食品工业将继续快速增长。在建设“和谐社会”和社会主义“新农村”的大主题下，与之关系密切的食品饮料行业有望继续取得较好的发展势头，人均收入的提升、城镇化进程的持续深入、对食品消费质量诉求的提升等将带动对葡萄酒、中高档白酒、啤酒和黄酒等酒精饮料、安全肉制品、健康乳制品等的需求，而且这种消费需求的增长将是一个长期的慢热过程，具有较强的持续性。
　　后WTO时代，中国将按照国际规则，进一步完善国内政策法规，开放国内食品市场，吸引更多的国外资金、技术和管理经验进入食品领域，促使中国食品业与国际接轨。预计在2010年，中国食品出口能力将扩大到120亿美元，顺差可达60亿美元。我国食品工业虽然成效显著，但与世界先进水平相比仍存在较大差距，与全面建设小康社会的新要求相比，还有不小差距。食品工业转化增值能力较低，整体水平亟待进一步提高；高附加值产品比例偏低，品种结构不尽合理；企业规模普遍偏小，组织结构有待进一步优化；食品工业布局尚不尽合理，区域优势没有充分发挥；食品工业关键技术与装备水平不高，自主创新能力亟待加强；食品安全保障水平仍然较低，总体形势不容乐观。这样一些问题制约了我国食品工业的发展和提高。
　　目前，中国食品制造业具备“国际竞争国内化、国内竞争国际化”的特点。跨国公司的优势在其管理、机制和品牌方面，而国内企业惟一可以与之抗衡的正是渠道。本土食品企业过分强调渠道制胜，却忽视了品牌建设，是其遭遇品牌困境的症结所在。“十一五”是我国食品产业快速发展的一个重要机遇期，国家相继出台了有利于食品产业良性发展的政策，企业应该抓住这个大好时机，破解难题，开拓创新，冲上世界舞台。我国食品企业至今还没有一家入围世界500强，争取“十一五”期间，我国能够培育出进入世界500强的龙头企业。
　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家食品安全局、中国食品工业协会、国民经济景气监测中心、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内食品行业市场发展状况进行了深入的比较分析，在总结我国食品工业发展历程的基础上，结合新时期的各方面的影响因素，对我国食品行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。重点剖析了我国食品行业各主要细分市场的发展状况、竞争格局、发展趋势以及行业经营发展策略。报告数据详实、分析客观、结构合理、条理清楚，从宏观着眼、以微观入手，揭示了我国食品行业新的发展机遇以及面对当前问题的可操作性解决方案。报告还对国家相关政策进行了介绍和政策趋向判研，是食品生产企业、科研单位、商业企业等单位准确了解目前中国食品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

第一部分 行业发展概况
第一章 中国食品行业发展概况分析
　　第一节 中国食品行业相关概念
　　　　一、食品行业的定义
　　　　二、现代食品的分类
　　第二节 我国食品产业发展现状及走向
　　第三节 食品行业发展环境分析
　　　　一、2007年宏观经济景气度趋势
　　　　二、2006年我国消费市场特征分析
　　　　三、2007年1-2月社会消费市场发展概况
　　　　四、2007年食品安全系列新规则
　　　　五、我国将对食品相关产品实行生产监管

第二章 我国食品行业发展现状分析
　　第一节 食品工业经济运行状况分析
　　　　一、我国食品工业的经济运行情况
　　　　二、食品工业发展中存在的问题
　　　　三、行业发展的政策措施及建议
　　第二节 食品市场发展现状
　　　　一、2006年全国绿色食品发展概况
　　　　二、我国有机食品产业发展现状
　　　　三、2006年食品行业提价风潮
　　第三节 食品工业经济运行统计
　　　　一、主要经济指标
　　　　二、销售收入前十企业
　　　　三、分地区主要经济指标
　　第四节 中国食品行业安全问题分析
　　　　一、食品包装实施市场准入制度
　　　　二、我国食品安全监管现状思考
　　　　三、食品业资源利用率形势分析
　　第五节 部分地区食品行业分析
　　　　一、河南食品工业发展分析
　　　　二、黑龙江绿色食品产业发展分析
　　　　三、2006年上海休闲食品市场分析

第三章 国际食品行业发展现状分析
　　第一节 国际食品行业发展现状分析
　　　　一、国际食品市场发展情况
　　　　二、世界畜产品贸易格局及新特点
　　　　三、亚洲国家面对食品价格飞涨
　　　　四、欧盟有机食品市场分析
　　第二节 部分国家食品行业发展分析
　　　　一、意大利食品工业概况
　　　　二、美国食品市场发展动态
　　　　三、日本食品工业发展概况
　　　　四、叙利亚食品工业市场分析
　　第三节 国际食品安全管理法规
　　　　一、德国食品安全管理
　　　　二、瑞士食品安全管理
　　　　三、日本食品安全管理的法律依据和机构
　　　　四、美国对食品进口的规定
　　第四节 国际食品行业发展趋势
　　　　一、印度乳制品市场发展趋势
　　　　二、英国葡萄酒消费倾向
　　　　三、国外保健食品市场现状及新趋势
　　　　四、全球食品包装发展趋势
　　　　五、2007年全球肉类贸易分析预测
　　　　六、2007年全球谷物产量预测

第二部分 市场发展现状
第四章 中国食品行业主要产品市场分析
　　第一节 食用油市场分析
　　　　一、国内食用油市场发展格局
　　　　二、食用油国家标准引导行业方向
　　第二节 粮食及制品市场分析
　　　　一、主要经济指标
　　　　二、2006年方便面市场发展分析
　　　　三、方便面行业发展现状与趋势
　　第三节 肉及其制品市场分析
　　　　一、2006年猪肉市场形势分析
　　　　二、2006年禽肉市场形势分析
　　　　三、2006年牛羊肉市场形势分析
　　　　四、经济运行统计
　　第四节 乳及其乳制品市场分析
　　　　一、2006年我国乳制品市场发展情况
　　　　二、国内乳业发展面临新挑战
　　　　三、经济运行统计
　　　　四、中国奶业及市场的发展趋势
　　第五节 水产品加工市场分析
　　　　一、2006年水产品市场形势分析
　　　　二、2007年2月水产市场分析
　　　　三、当前水产品市场发展趋势
　　　　四、2007年水产品出口的热点与难点
　　第六节 调味品市场分析
　　　　一、国内“酱油业”的发展现状
　　　　二、味精市场发展格局
　　　　三、经济运行统计
　　　　四、山西醋业发展状况
　　第七节 食糖及糖果市场分析
　　　　一、2006/07制糖期市场形势分析
　　　　二、果葡糖浆市场发展分析
　　　　三、中国口香糖市场发展分析
　　　　四、巧克力市场发展分析
　　　　五、产量与经济运行
　　第八节 焙烤食品市场分析
　　　　一、饼干市场发展趋向
　　　　二、墨西哥面包进军中国市场
　　　　三、市场运行统计分析
　　第九节 酒市场分析
　　　　一、2006年白酒行业市场发展情况
　　　　二、消费升级成为白酒业发展的重要动因
　　　　三、黄酒行业面临新的拐点
　　　　四、中国啤酒市场发展分析
　　　　五、酒市场运行统计分析
　　第十节 饮料市场分析
　　　　一、2006年饮料市场的变化形势分析
　　　　二、2007年饮料业发展态势
　　　　三、2006年饮料制造业市场运行分析
　　　　四、饮料业市场发展潜力分析
　　　　五、国内外乳酸菌饮料行业的机遇与挑战
　　　　六、2006年中国果汁饮料市场行业分析
　　第十一节 烟草制品市场分析
　　　　一、烟草专卖新办法实施
　　　　二、中国雪茄产业发展分析
　　　　三、关注我国卷烟消费税
　　　　四、产量与市场运行统计
　　第十二节 其他食品市场分析

第五章 食品行业相关市场分析
　　第一节 中国食品行业添加剂市场分析
　　　　一、食品添加剂介绍
　　　　二、食品添加剂存在的问题及安全对策分析
　　　　三、我国食品添加剂工业发展前景
　　第二节 中国食品包装市场分析
　　　　一、食品包装机械发展前景
　　　　二、我国调味品包装的发展
　　　　三、食品包装材料发展趋势
　　　　四、饮料包装市场结构分析
　　　　五、我国食品包装发展走势

第六章 中国食品行业进出口状况分析
　　第一节 2006年我国食品贸易分析
　　第二节 中国食品行业进口状况分析
　　　　一、我国进口食品发展状况
　　　　二、2006年食品进口统计
　　第三节 中国食品行业出口状况分析
　　　　一、2006年我国茶类出口情况简述
　　　　二、2006年中国食品出口统计

第七章 中国食品行业市场营销状况分析
　　第一节 中国食品行业营销策略分析
　　　　一、食品行业差异化营销
　　　　二、百世兴炒货的生存捷径
　　　　三、饮料业网络营销分析
　　　　四、酒类企业终端发展分析
　　　　五、弱势调味品的终端营销攻略
　　　　六、休闲食品营销策略
　　第二节 消费者调查
　　　　一、广州市民酒类消费趋向
　　　　二、影响我国奶类需求的主要因素
　　　　三、农村消费者食品安全意识增强
　　　　四、快速消费品市场发展规模

第三部分 行业竞争格局
第八章 中国食品行业竞争状况分析
　　第一节 中国食品制造业竞争状况
　　第二节 中国食品行业市场竞争分析
　　　　一、国内食用油市场竞争新焦点
　　　　二、中国速冻食品市场竞争格局
　　　　三、我国乳业高端竞争趋于激烈
　　　　四、乳业市场竞争发展趋向
　　　　五、休闲鱼肉制品市场竞争分析
　　　　六、外资进军我国巧克力市场
　　第三节 中国食品行业外资企业竞争分析
　　　　一、日软饮料商大力开发中国市场
　　　　二、达能全面提升中国市场策略

第九章 中国市场食品行业主要企业分析
　　第一节 河南双汇投资发展股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、发展情况
　　　　三、战略投资
　　第二节 光明食品（集团）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、资源整合
　　　　三、科技战略
　　第三节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、综合分析
　　　　三、发展策略
　　第四节 内蒙古蒙牛乳业集团股份有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、发展业绩
　　　　三、品牌发展
　　第五节 杭州娃哈哈集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、发展策略
　　　　三、并购风险
　　第六节 四川省宜宾五粮液集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营发展
　　第七节 贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营分析
　　第八节 青岛啤酒集团有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、发展动态
　　　　三、财务分析
　　第九节 冠生园（集团）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、产品市场
　　第十节 维维集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、财务分析
　　　　三、发展战略
　　第十一节 中粮集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、发展动态
　　　　三、资源整合
　　　　四、发展战略

第四部分 行业发展趋势与对策
第十章 中国食品行业发展趋势及预测分析
　　第一节 2007年中国食品行业发展形势
　　　　一、2007年我国粮食市场形势和对策
　　　　二、2007年具有发展潜力食品分析
　　　　三、2007年花生和花生油的走势预测
　　　　四、2007年我国肉制品行业发展预测
　　第二节 食品行业发展趋势及前景
　　　　一、我国保健食品产业的发展趋势
　　　　二、糖果业面临市场多元化需求
　　　　三、我国四种干果食品市场前景
　　　　四、全球绿茶保健食品趋势综述
　　第三节 中国食品相关市场发展趋势
　　　　一、食品色素的最新发展及展望
　　　　二、可食性食品包装的发展趋势
　　　　三、未来食品竞争的核心因素
　　　　四、我国食品物流发展状况与展望

第十一章 中国食品行业发展对策分析
　　第一节 中国食品行业发展策略
　　　　一、高档烟持续发展策略
　　　　二、我国有机食品发展困境与对策
　　　　三、我国糯玉米食品产业发展策略
　　　　四、我国葡萄酒产业发展的优劣势分析
　　第二节 中国食品行业发展思考
　　　　一、“十一五”时期食品工业发展基本思路与方向
　　　　二、食品饮料业信息化建设
　　　　三、食品产业思路决定出路
　　　　四、食品生产的核心价值
　　　　五、我国食品工业发展冷思考
　　第三节 中.智.林 中国食品行业投资分析
　　　　一、我国强化食品遭受冷遇的原因
　　　　二、娃哈哈遇达能并购警示
　　　　三、饮料品牌老化的成因及其防范
　　　　四、乳品行业投资风险
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