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二、内容简介
　　卷烟行业长期以来一直是全球消费品市场的重要组成部分，但由于其对健康的负面影响，各国政府普遍采取了严格的控烟措施，包括提高税收、限制广告宣传和公共场所禁烟等政策，导致该行业面临着较大的市场压力。尽管如此，一些高端和特色卷烟产品依然拥有稳定的消费群体，特别是对于那些追求品质和独特口感体验的消费者而言。此外，加热不燃烧烟草制品（HNB）作为一种新型烟草产品，在一定程度上缓解了传统卷烟销量下滑的压力。
　　随着消费者健康意识的不断增强和控烟政策的进一步收紧，卷烟行业将继续面临挑战。不过，加热不燃烧烟草制品和电子烟等减害替代品可能会成为新的增长点，因为它们能够在一定程度上减少有害物质的吸入量。此外，通过技术创新和工艺改进，开发出更加环保和健康的烟草产品，也将是行业未来的一个发展方向。同时，企业需要积极调整营销策略，探索多元化的产品线，以适应市场需求的变化。此外，加强国际合作和信息共享，共同应对跨国界的病害传播，将是保障全球公共卫生的重要举措。

第一章 卷烟行业概述
　　第一节 行业定义及分类
　　　　一、卷烟行业定义
　　　　二、卷烟制品的定义
　　　　三 卷烟的分类
　　　　四 卷烟产品的分类
　　第二节 卷烟业的发展历程
　　　　一、卷烟业的起源
　　　　二、中国卷烟业的发展历程
　　　　三、中国卷烟改革20来取得的成绩
　　第三节 卷烟行业特征分析
　　　　一、卷烟行业的垄断特性
　　　　二、我国卷烟行业的竞争特性
　　　　三、卷烟行业和卷烟企业的风险特性

第二章 全球卷烟市场分析
　　第一节 全球烟草市场总体概况
　　　　一 烟草市场研究范围界定
　　　　二 2004-2005年烟草市场全球概况
　　　　三 2000-2005年烟草市场全球市场产业规模分析
　　　　四 2005年全球烟草市场区域市场规模结构分析
　　　　五 2005年全球烟草市场竞争现状分析
　　　　六 2005年全球烟草市场重点企业现状分析
　　　　七 2005-2010年全球烟草市场未来市场规模预测
　　第二节 美国烟草市场总体概况
　　　　一 2004-2005年烟草市场美国概况
　　　　二 2000-2005年烟草市场美国市场产业规模分析
　　　　三 2005年美国烟草市场在全球市场的地位分析
　　　　四 2005年美国烟草市场竞争现状分析
　　　　五 2005年美国烟草市场重点企业现状分析
　　　　六 2005-2010年美国烟草市场未来市场规模预测
　　第三节 欧洲烟草市场总体概况
　　　　一 2004-2005年烟草市场欧洲概况
　　　　二 2000-2005年烟草市场欧洲市场产业规模分析
　　　　三 2005年欧洲烟草市场在全球市场的地位分析
　　　　四 2005年欧洲烟草市场竞争现状分析
　　　　五 2005年欧洲烟草市场重点企业现状分析
　　　　六 2005-2010年欧洲烟草市场未来市场规模预测
　　第四节 亚太地区烟草市场总体概况
　　　　一 2004-2005年烟草市场亚太地区概况
　　　　二 2000-2005年烟草市场亚太地区市场产业规模分析
　　　　三 2005年亚太地区烟草市场在全球市场的地位分析
　　　　四 2005年亚太地区烟草市场竞争现状分析
　　　　五 2005年亚太地区烟草市场重点企业现状分析
　　　　六 2005-2010年亚太地区烟草市场未来市场规模预测
　　第五节 2005－2006年全球烟草市场概况
　　　　一 2000-2004年全球烟叶生产分析
　　　　二 2004年全球烟叶贸易分析
　　　　三2000-2005年美国卷烟市场分析
　　　　四 2006年德国卷烟市场分析
　　　　五 2005－2006年乌克兰香烟产量
　　　　六 2005年俄罗斯卷烟市场概况

第三章 全球卷烟跨国企业深度分析
　　第一节 奥驰亚集团公司
　　　　一 公司简介
　　　　二 经营情况详析
　　　　三 烟草经营分析
　　　　四 经营品牌分析
　　第二节 英美烟草公司
　　　　一 公司简介
　　　　二 烟草经营分析
　　第三节 日本烟草公司
　　一公司简介
　　二公司经营情况分析
　　第四节 帝国烟草公司
　　　　一 公司简介
　　　　二 经营情况分析
　　第五节 阿达迪斯
　　　　一 公司简介
　　　　二 公司经营分析
　　　　三 卷烟经营分析

第四章 中国烟草行业政策环境分析
　　第一节 烟草专卖制度
　　　　一、新中国烟草专卖历史沿革
　　　　二、烟草专卖制度的总体特征
　　　　三、烟草专卖制度的目的
　　　　四、烟草专卖制度的核心内容
　　　　五、烟草专卖制度下的问题
　　第二节 烟草专卖局的改革
　　　　一、改革的总体战略
　　　　二、专卖局对三级法人的定位
　　　　三、烟草业改革方向
　　　　四、烟草行业的信息化改革
　　第三节 市场开放对烟草管制的影响
　　　　一、烟草控制框架公约主要内容
　　　　二、如何应对烟草控制框架公约
　　　　三、WTO对中国烟草的影响
　　　　四、外烟进入中国市场的障碍及劣势
　　　　五、应对加入世贸带来的机遇
　　第四节 中国烟草的政治特性
　　　　一、烟草与财政收入
　　　　二、烟草与地方利益
　　　　三、烟草与农民收入
　　　　四、烟草与行业利益

第五章 2004－2006年卷烟行业发展分析
　　第一节 中国卷烟行业热点分析
　　　　一、控烟公约即将在中国生效
　　　　二、2004-2006年兼并重组快速推进
　　　　三、卷烟新型零售业态——不可忽视的终端力量
　　　　四、低档烟与农村市场
　　第二节 中国卷烟市场竞争与消费趋势分析
　　　　一、竞争焦点市场的转换
　　　　二、可进入市场的类型分析
　　　　三、消费档次热点的变化
　　　　四、吸烟率变化趋势
　　　　五、影响产品评价的因素
　　　　六、卷烟吸味变化趋势
　　　　七、卷烟包装审美趋势
　　第三节 中国卷烟品牌竞争力分析
　　　　一 品牌销量分析
　　　　二 品牌在各类卷烟中的竞争力分析
　　　　三 中国卷烟品牌的基本特点

第六章 2003－2006年卷烟市场经济运行情况分析
　　第一节 2003—2006年中国卷烟总体产量情况分析
　　　　一、2001-2006年中国卷烟产量情况分析
　　　　二 2004-2006年中国卷烟地区产量分布情况分析
　　第二节 2006年1-6月卷烟行业运行情况分析
　　　　一 行业运行总体分析
　　　　二 低档卷烟市场分析
　　　　三 重点品牌分析
　　　　四 重点工业企业运行分析
　　　　五 2006年行业运行问题与建议
　　第三节 卷烟制造业总体运营情况分析
　　　　一 2003－2006年企业数量变化
　　　　二 2003－2006年亏损企业数量变化
　　　　三. 2003－2006年资产变化
　　　　四. 2003－2006年销售收入变化
　　　　五 2003－2006年利润总额变化
　　第四节 卷烟制造业行业运行分析（按企业规模）
　　　　一 2003－2006年企业数量变化
　　　　二 2003－2006年亏损企业数量变化
　　　　三 2003－2006年资产变化
　　　　四 2003－2006年销售收入变化
　　　　五 2003－2006年利润总额变化
　　第五节 卷烟制造业行业运行分析（按企业性质）
　　　　一 2003－2006年企业数量变化
　　　　二 2003－2006年亏损企业数量变化
　　　　三 2003－2006年资产变化情况
　　　　四 2003－2006年销售收入变化
　　　　五 2003－2006年利润总额变化

第八章 2001－2005卷烟进出口情况分析
　　第一节 2001-2005我国卷烟进出口的总体情况
　　第二节 2005年卷烟和卷烟废料进出口情况分析
　　　　一、2005年卷烟和卷烟废料进口分析
　　　　二、2005年卷烟和卷烟废料出口分析
　　第三节 2005年卷烟或卷烟代用品制成的雪茄及卷烟
　　进出口情况
　　　　一、2005年卷烟或卷烟代用品制成的雪茄烟
　　　　及卷烟进口情况
　　　　二、2005年卷烟或卷烟代用品制成的雪茄烟
　　　　及卷烟出口情况
　　第四节 2005年其它卷烟制品、“均化”卷烟进出口情况
　　　　一、2005年其它卷烟制品、“均化”卷烟和其他
　　　　卷烟制品进口情况
　　　　二、2005年其它卷烟制品、“均化”卷烟和其他
　　　　卷烟制品出口情况

第九章 烟民消费行为分析
　　第一节 中国卷烟市场消费状况分析
　　　　一、我国卷烟消费市场规模
　　　　二、消费者特征分析
　　　　三、城乡消费市场结构
　　　　四、区域消费市场结构
　　　　五、卷烟消费结构
　　第二节 中国卷烟消费者消费行为分析
　　　　一、购买动机分析
　　　　二、购买地点分析
　　　　三、购买频率分析
　　　　四、购买品牌及忠诚度分析
　　第三节 中国烟民吸烟心理分析
　　第四节 中国吸烟者吸食口味特点及发展趋势分析
　　　　一、吸食口味特点分析
　　　　二、卷烟消费者吸食口味变化趋势
　　　　三、国际流行的主要卷烟牌号及口味特点
　　　　四、国际卷烟流行口味对我国消费者的影响

第十章 卷烟竞争格局及重点企业分析
　　第一节 中国三大烟系竞争格局分析
　　第二节 云烟系—玉溪红塔卷烟集团
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、2003－2005年生产经营状况
　　　　三、综合竞争力分析
　　第三节 云烟系—昆明卷烟厂
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、2003－2005年生产经营状况
　　第四节 云烟系—红河卷烟厂
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、2003－2005年生产经营状况
　　　　三、发展战略分析
　　　　四、企业综合分析
　　第五节 沪烟系—上海烟草（集团）公司
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、2003－2005年生产经营状况
　　　　三、企业战略分析
　　第六节 沪烟系—杭州卷烟厂
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、2003－2005年生产经营状况
　　　　三、企业战略分析
　　第七节 沪烟系—宁波卷烟厂
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、2003－2005年生产经营状况
　　　　三、营销策略分析
　　第八节 湘烟系—长沙卷烟厂
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、2003－2005年生产经营状况
　　　　三、企业战略分析
　　　　四、综合竞争力分析
　　第九节 湘烟系—常德卷烟厂
　　　　一、企业基本状况
　　　　二、2003－2005年生产经营状况
　　　　三、竞争战略分析
　　　　四、综合竞争力分析

第十一章 卷烟行业发展趋势和策略
　　第一节 中国卷烟行业发展趋势分析
　　　　一、行业重组合并是大势所趋
　　　　二、地区分割将会逐渐取消
　　　　三、卷烟宣传空间在日益缩小
　　　　四、中国卷烟品牌的未来走势分析
　　　　五、中式卷烟是中国烟草的必然选择
　　　　六、卷烟包装的绿色发展趋势
　　第二节 中国卷烟行业SWOT分析
　　　　一、中国卷烟行业优势分析
　　　　二、中国卷烟行业劣势分析
　　　　三、中国卷烟行业面临的机遇
　　　　四、中国卷烟行业面临的挑战
　　第三节 中国卷烟行业发展对策探讨
　　　　一、产业发展战略探讨
　　　　二、品牌发展策略探讨
　　　　三、卷烟产品发展方向及对策探讨

第十二章 卷烟企业发展趋势及运作分析
　　第一节 卷烟企业发展趋势
　　　　一、中国卷烟企业的国际差距
　　　　二、烟草企业集团化
　　　　三、卷烟商业企业的几种发展方向
　　　　四、工业企业工艺质量管理发展方向
　　　　五、企业物流系统化
　　　　六、电子商务运用助推企业发展
　　第二节 中.智林.：卷烟企业市场运作及多元化
　　　　一、企业管理创新的核心
　　　　二、市场运作要突破同质化
　　　　三、烟草企业多元化经营的必然性
　　　　四、烟草企业多元化经营的风险
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