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一、基本信息
	名称：
	2007年数码家电行业研究报告

	报告编号：
	023A737　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2007年数码家电行业研究报告》旨在为数码家电企业、有意投资数码家电行业的投资者服务，报告对数码家电行业2006年的运行情况进行了详尽的描述和分析，并对行业2007的发展进行了预测。本报告完成于2007年4月，共4万多字，11个图表，60多页，分七章，报告的主要观点有：
　　2006 年数码家电市场依然是引领家电市场消费的主力产品，整体市场稳中有所增长。
　　2006 年MP3 播放机已经完全变及，国内的MP3 播放器市场已经成熟，消费者的理性消费促使未来国内MP3 播放器市场向大容量、多功能的方向发展，视频MP3 逐渐向MP4 方向发展，二者的界限越来越模糊；
　　2006 年数码相机市场价格探底，除此之外，像素升级依然在继续，同时纷纷进入高端的数码单反领域；
　　今年液晶电视市场的第一个重要特点是，液晶电视已经是高端电视市场的主流， 销售量远远超过等离子的多倍，同时电视价格的下降幅度远远超过面板价格的下降幅度，说明未来面板不再是唯一决定高端电视价格的主要因素，厂商将在其他领域寻找产品的竞争力。
　　展望2007 年，数码家电将随着产数码技术的不断进步，价格不再是决定因素， 更高质量的产品与性能将成为厂商竞争力的主要体现。从另一个方面来讲，随着上游资源的整合速度的加快，数码家电领域的终端厂商将向横向联合与纵向合作方面探索，未来的数码家电市场将更值得我们期待。
　　第一章 数码家电行业概述
　　一、行业简介
　　二、主要产品
　　第二章 2006年MP3市场分析
　　一、热点事件分析
　　（一）SIGMATEL收MP3“人头税”
　　（二）为压制苹果 微软准备入主IRIVER
　　（三）数字作品版权登记平台正式启动
　　（四）ITUNES将维持$099 单曲价格不变
　　（五）SIGMATEL出售专利 欲缓解现金流短缺
　　（六）长虹已经完成对长虹佳华的全资并购
　　（七）MICROSOFT新媒体播放器取名ZUNE
　　（八）NAPSTER买音乐送MP3 新模式营销出现
　　（九）SIGMATE与炬力专利战再度升级
　　（十）三星发布全球首款 32GB容量闪存芯片
　　（十一）国内首家苹果体验中心登陆北京
　　（十二）思科已授权苹果使用“IPHONE”商标
　　（十三）2007 年CES 索尼新8GB记忆棒抢鲜
　　（十四）苹果官司不断 ITUNES + IPOD涉嫌垄断
　　二、产品市场规模情况
　　（一）销售量规模及变化
　　（二）销售额规模及变化
　　三、产品市场结构情况
　　（一）产品类型市场结构
　　（二）品牌市场结构
　　第三章 MP3市场专题分析
　　一、MP3产品OEM/ODM发展专题
　　（一）产业发展特征
　　（二）主要OEM/ODM厂商介绍
　　二、MP3播放机设计专题分析7
　　（一）MP3 播放机设计业分析
　　（二）MP3 播放机设计业的价值
　　（三）MP3 播放机设计业发展趋势分析
　　第四章 2006年数码相机市场分析
　　一、热点问题分析
　　（一）柯尼卡美能达退出数码相机市场
　　（二）爱国者V68 新品发布，试与日系产品度比高
　　（三）索尼发布照片全球定位器
　　（四）佳能日本公司召回部分批次的无线转发器
　　（五）佳能数码相机再曝CCD质量问题
　　（六）柯达改变在华策略 数码相机转向为中国制造
　　（七）柯达四季度扭亏为盈相机美国市场销量勇夺第一
　　（八）数码单反新标竿 佳能1D MARK III发布
　　二、产品市场规模情况
　　（一）销售量规模
　　（二）销售额规模
　　三、产品市场结构情况
　　（一）产品类型市场结构
　　（二）品牌结构
　　四、单反数码相机竞争力分析
　　（一）主要结论
　　（二）品牌联盟及市场竞争状况分析
　　（三）厂商产品竞争力分析
　　第五章 数码冲印市场分析
　　一、数码相片冲印取代传统照片冲洗的趋势
　　二、数码冲印市场规模巨大
　　三、来自照片打印机的威胁
　　四、柯美退出对数码冲印市场的影响
　　第六章 2006年高端电视市场分析
　　一、热点事件分析
　　（一）彩电又遇专利费追缴
　　（二）32 大行业巨头在南京联合签署平板电视“三包规定”
　　（三）信产部机构首次公布高清认证结果
　　（四）欧盟对中国彩电加征44%反倾销税
　　（五）数字电视标准 八月将会强制推行
　　（六）UL在中国启动绿色标志
　　（七）46 家彩电被土耳其征收50%反倾销税
　　（八）家电连锁业整合并购加剧 国美可能再次重组
　　（九）TCL彩电退出欧洲市场
　　（十）家电出口又添壁垒 法国实施新电子回收制
　　（十一）长虹借力苏宁抛售“量子芯”
　　（十二）海尔彩电正式推出“高清自由播”战略
　　（十三）美国拟对音视频产品等实施能效法规
　　（十四）全球首个针对液晶电视尺寸行业性规范拟出台
　　（十五）首部行规将出台
　　（十六）移动多媒体广播卫星2008 年5 月上天
　　（十七）中国数字电视地面传输标准将申请国际标准
　　（十八）国标芯片即将出炉
　　二、产品市场规模情况
　　三、产品市场结构情况
　　（一）产品类型市场结构
　　（二）品牌结构
　　四、高端电视新技术情况
　　（一）TCL动态平板电视上市
　　（二）长虹研制成功“虹芯一号”开始批量应用
　　（三）开拓移动市场新投影技术亮相
　　（四）飞利浦发布超薄电视参考设计
　　（五）SED技术已面世 将逐渐取代液晶及等离子电视
　　（六）创维液晶再推无线蓝波等两大新技术
　　（七）INTEL和NDS合作展开WIMAX移动电视新技术
　　（八）GOOGLE计划推出新的电视显示屏搜索引擎
　　（九）飞利浦采用“流光溢彩”技术应用于平板电视
　　（十）索尼改进电视信号处理技术 应对微波数字化
　　（十一）INTEL和NDS合作展开WIMAX移动电视新技术
　　（十二）GOOGLE计划推出新的电视显示屏搜索引擎
　　（十三）中国研制出世界首台大屏幕激光电视机
　　（十四）首块国标AVS芯片出世，龙晶推动产业化进程
　　（十五）三星电子称开发出世界上首款双面液晶显示器
　　第七章 (中.智.林)数码家电行业2007年预测
　　一、2007年MP3市场预测
　　二、2006年市场回顾与2007年数码相机趋势预测
　　（一）卡片机成为2006 年市场绝对的主流产品
　　（二）单反价格不断走低，单反相机将成为平民级消费产品
　　（三）主流DC升级千万像素
　　（四）光学防抖成为标配
　　（五）高感光度下画质提升
　　三、2007年高端市场预测
　　图 表
　　图表 1 2006年中国MP3播放机市场销量情况
　　图表 2 2006年中国MP3播放机市场销售额情况
　　图表 3 2006年中国MP3播放机市场各容量产品构成
　　图表 4 2006年中国MP3播放机市场各品牌销售量及销售额
　　图表 5 2006年中国数码相机市场销售情况分析
　　图表 6 2006年中国数码相机市场销售情况分析
　　图表 7 2006年中国数码相机像素水平结构
　　图表 8 2006年中国数码相机市场占有率情况
　　图表 9 2006年中国高端电视销售状况
　　图表 10 2006年中国高端电视销售状况
　　图表 11 2006年中国高端电视市场销售量品牌结构
略……

了解《2007年数码家电行业研究报告》，报告编号：023A737，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-04/R_2007nianshumajiadianyanjiuBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




