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二、内容简介
　　《2007欧美文具市场洞察力研究报告》是中国第一份从中国文具出口商角度撰写的欧美文具市场专业市场研究报告。
　　《2007欧美文具市场洞察力研究报告》用中文撰写，以欧洲和北美学生和办公文具市场为研究对象，共14章，10.8万字，专为中国企业全面把握欧美文具市场和做大做强文具出口设计。
　　《2007欧美文具市场洞察力研究报告》对欧美文具市场的现状、趋势、市场需求、竞争状况和市场机会等5个方面进行了详细的分析。
　　《2007欧美文具市场洞察力研究报告》对欧美各国文具市场的规模、区域市场分布、产品细分市场现状、产品需求特点、市场需求、销售渠道和客户状况、文具经销商、文具进口现状及趋势、市场发展趋势和前景、市场竞争状况、文具采购商及采购状况、品牌竞争状况以及潜在市场机会等方面进行了深度调研和分析。
　　《2007欧美文具市场洞察力研究报告》涵盖了近500家各种文具和办公用品经销商、进口商，是中国企业做大做强欧美地区文具出口的关键性情报。
　　《2007欧美文具市场洞察力研究报告》是中国文具企业董事长、总经理、营销副总裁、市场总监、销售总监以及其他市场开发人员的决策好帮手。
　　PART 1 欧美文具市场概览
　　1 欧美文具市场综述
　　1.1 概念及分类
　　1.2 欧美文具市场综述
　　1.2.1 欧美文具市场规模
　　1.2.2 欧美文具市场结构
　　1.3 欧美文具市场渠道
　　1.3.1 欧美文具市场渠道综述
　　1.3.2 办公用品专业分销渠道
　　1.3.2 .1 合同文具商
　　1.3.2 .2 办公用品超市商业服务
　　1.3.2 .3 办公用品独立经销商及经销商联盟
　　1.3.2 .4 办公用品批发商及批发商联盟
　　1.3.3 非专业文具零售渠道
　　1.4 欧美企业在华文具采购动力分析
　　1.5 欧美零售商/经销商自有品牌市场
　　1.5.1 美国零售商/经销商自有品牌市场
　　1.5.1 .1 中国文具在美国市场的地位
　　1.5.1 .2 美国办公和学生文具自有品牌市场
　　1.5.1 .3 美国办公/学生文具自有品牌产品的发展空间
　　1.5.2 欧洲零售商/经销商自有品牌市场
　　2 欧美文具细分市场
　　2.1 欧美名姓片区域市场
　　2.2 欧美邮寄用品区域市场
　　2.3 欧美图章用品区域市场
　　2.4 欧美纸质文具区域市场
　　2.5 欧美聚会用品区域市场
　　2.6 欧美书写工具区域细分市场
　　2.7 欧美小件文具区域市场
　　2.8 欧美文具市场细分
　　2.8.1 欧美办公文具市场
　　2.8.1 .1 欧美办公文具市场综述
　　2.8.1 .2 欧美办公文具市场特点
　　2.8.1 .3 成熟办公文具市场需求特点
　　2.8.1 .4 欧美办公文具市场发展趋势
　　2.8.2 欧美学生文具市场
　　2.8.3 家庭文具市场
　　2.8.3 .1 家庭办公消费市场
　　2.8.3 .2 家庭/个人消费市场
　　2.8.4 OEM/ODM市场
　　2.8.5 欧美促销文具市场
　　2.8.5 .1 欧美促销文具市场综述
　　2.8.5 .2 欧美促销文具市场
　　2.8.5 .3 促销文具市场的子细分市场
　　PART 2 北美文具市场
　　3 美国文具市场
　　3.1 市场综述
　　3.2 产品细分市场
　　3.2.1 产品细分市场规模
　　3.2.2 产品细分市场结构
　　3.2.3 产品细分市场增长
　　3.2.4 美国名姓片市场
　　3.2.4 .1 市场规模
　　3.2.4 .2 分销渠道
　　3.2.4 .3竞争分析
　　3.2.4 .4 美国名姓片制造商
　　3.2.4 .5 名姓片价值链分布
　　3.2.4 .6 美国重要的名姓片进口商和分销商
　　3.2.5 美国书写工具市场
　　3.2.5 .1 美国书写工具市场综述
　　3.2.5 .2 美国书写工具市场分销渠道
　　3.2.5 .3 美国书写工具市场产品结构
　　3.2.5 .4 美国书写工具进口
　　3.3 市场细分/目标客户群
　　3.4 重要的行业趋势和特点
　　3.5 市场渠道和经销商
　　3.5.1 渠道综述
　　3.5.2 美国办公和学校用品零售店分布
　　3.5.3 美国主要的办公用品超市
　　3.5.4 综合连锁超市
　　3.5.5 商业渠道
　　3.5.6 促销品渠道
　　3.5.7 中小型进口商/批发商
　　3.5.8 采购联盟
　　3.6 美国文具进口
　　3.6.1 装订夹及附件
　　3.6.2 商务本册及表格
　　3.6.3 文件用品
　　3.6.4 邮寄用品
　　3.6.5 书写工具
　　3.6.6 相框和相册进口总额
　　3.6.7 商务包箱类
　　3.6.8 计算机附件
　　3.6.9 桌面用品
　　3.6.10 绘画用品
　　3.6.11 胶带和胶水
　　3.6.12 学校用品
　　3.6.13 整理和计划用品
　　3.6.14 社交用品
　　3.6.15 办公存储用品
　　3.7 美国重要的文具制造企业
　　3.7.1 Sanford
　　3.7.2 Hallmark
　　3.7.3 American Greetings
　　3.7.4 Avery
　　3.8 中国文具企业对美国出口机会
　　4 加拿大文具市场
　　4.1 市场综述
　　4.2 产品细分市场
　　4.2.1 产品细分市场规模
　　4.2.12 产品细分市场结构
　　4.2.3 产品细分市场增长
　　4.3 市场细分/目标客户群
　　4.4 重要的行业趋势和特点
　　4.5 市场渠道和经销商
　　4.6 加拿大办公用品采购联盟
　　4.7 加拿大文具进口
　　4.8 中国文具企业对加拿大出口机会
　　PART 3 欧洲市场
　　5 欧洲文具市场
　　5.1 市场综述
　　5.2 产品细分市场
　　5.2.1 产品细分市场规模
　　5.2.2 产品细分市场结构
　　5.2.3 产品细分市场增长
　　5.3 市场细分/目标客户群
　　5.4 重要的行业趋势和特点
　　5.5 市场渠道和经销商
　　5.5.1 专业办公用品渠道
　　5.5.2 非专业渠道
　　5.6 欧盟15国文具进口
　　6 德国文具市场
　　6.1 市场综述
　　6.2 产品细分市场
　　6.2.1 产品细分市场规模
　　6.2.2 产品细分市场结构
　　6.2.3 产品细分市场增长
　　6.3 市场细分/目标客户群
　　6.3.1 德国商业办公市场
　　6.3.2 德国的文具商采购组织
　　6.3.3 会员/仓储连锁店
　　6.3.4 食品连锁店
　　6.3.5 其他渠道
　　6.4 重要的行业趋势和特点
　　6.5 德国文具进口
　　6.6 德国重要的文具制造企业
　　6.7 中国文具企业对德国出口机会
　　7 英国文具市场
　　7.1 市场综述
　　7.2 产品细分市场
　　7.2.1 产品细分市场规模
　　7.2.2 产品细分市场结构
　　7.2.3 产品细分市场增长
　　7.3 市场细分/目标客户群
　　7.4 重要的行业趋势和特点
　　7.5 市场渠道和经销商
　　7.5.1 市场渠道结构
　　7.5.2 商业渠道
　　7.5.3 综合连锁超市
　　7.6 英国文具进口
　　7.7 英国主要的文具制造商/供应商
　　7.8 英国主要的文具分销商
　　7.8.1 英国重要的文具分销商/样本邮购商
　　7.8.2 英国的文具零售商
　　7.9 中国文具企业对英国出口机会
　　8 法国文具市场
　　8.1 市场综述
　　8.2 产品细分市场
　　8.2.1 产品细分市场规模
　　8.2.2 产品细分市场结构
　　8.2.3 产品细分市场增长
　　8.3 市场细分/目标客户群
　　8.4 重要的行业趋势和特点
　　8.5 市场渠道和经销商
　　8.5.1 专业办公渠道/商业服务
　　8.5.2 综合连锁超市
　　8.5.3 法国文具零售商
　　8.5.4 法国文具批发商
　　8.6 法国文具进口
　　8.7 法国主要的文具制造企业
　　8.8 中国文具企业对法国出口机会
　　9 意大利文具市场
　　9.1 市场综述
　　9.2 产品细分市场
　　9.2.1 产品细分市场规模
　　9.2.2 产品细分市场结构
　　9.2.3 产品细分市场增长
　　9.3 市场细分/目标客户群
　　9.4 市场渠道和经销商
　　9.4.1 Buffetti
　　9.4.2 主要的文具和办公用品分销商
　　9.4.3 主要的文具进口商
　　9.5 意大利文具进口
　　9.6 中国文具企业对意大利的出口机会
　　10 西班牙文具市场
　　10.1 市场综述
　　10.2 产品细分市场
　　10.2.1 产品细分市场规模
　　10.2.2 产品细分市场结构
　　10.2.3 产品细分市场增长
　　10.3 市场细分/目标客户群
　　10.4 市场渠道和经销商
　　10.4.1 渠道综述
　　10.4.2 西班牙文具进口商和分销商
　　10.5 西班牙文具进口
　　10.6 中国文具企业对西班牙出口机会
　　11 欧洲其他国家文具市场
　　11.1 市场综述
　　11.2 产品细分市场规模、结构及增长
　　11.2.1 产品细分市场规模
　　11.2.2 产品细分市场结构
　　11.2.3 产品细分市场增长
　　11.3 市场细分/目标客户群
　　11.4 重要的行业趋势和特点
　　11.5 市场渠道和经销商
　　11.5.1 西欧其他国家的市场渠道
　　11.5.1 .1 荷兰的专业办公市场渠道
　　11.5.1 .2 爱尔兰的文具和办公用品市场渠道
　　11.5.2 欧洲其他国家的市场渠道
　　11.6 北欧部分国家文具市场
　　11.6.1 挪威合同文具和图书市场
　　11.6.2 芬兰合同文具市场
　　11.6.3 爱沙尼亚合同文具市场
　　11.6.4 立陶宛合同文具市场
　　11.6 东欧文具市场
　　11.7.1 东欧文具市场综述
　　11.7.2 俄罗斯文具市场
　　11.7.2 .1 市场综述
　　11.7.2 .2 产品细分市场
　　11.7.2 .2.1 产品细分市场规模
　　11.7.2 .2.2 产品细分市场结构
　　11.7.2 .2.3 产品细分市场增长
　　11.7.2 .3 市场细分/目标客户群
　　11.7.2 .4 重要的行业趋势和特点
　　11.7.2 .5 俄罗斯文具进口
　　11.7.3 波兰文具市场
　　11.7.3 .1 波兰文具市场综述
　　11.7.3 .2 终端消费群
　　11.7.3 .3 波兰文具进口
　　11.7.3 .4 波兰本国的文具制造商
　　11.7.3 .5 波兰主要的进口商和分销商
　　11.8 中国企业的出口机会
　　12 中国文具企业的出口机会
　　12.1 细分市场综述
　　12.2 大型办公用品连锁超市机会分析
　　12.3 商业服务/B2B/合同文具商机会分析
　　12.4 非专业渠道连锁超市机会分析
　　12.4.1 非专业渠道连锁超市机会
　　12.4.2 全球大型非专业渠道零售商
　　12.5 文具批发/进口商市场机会分析
　　12.6 经销商采购联盟
　　12.7 区域市场出口机会
　　PART 4 全球文具市场动态
　　13 全球文具经销商市场动态
　　13.1 办公用品连锁店市场动态
　　13.2 合同文具市场动态
　　13.3 文具和办公用品批发市场动态
　　13.4 非专业零售渠道市场动态
　　14 欧美文具市场动态
　　14.1 英国家庭办公习惯逐渐形成
　　14.2 办公用品联盟成为北欧办公用品采购的主体
　　14.3 意大利办公用品市场进入缓慢增长期
　　14.4 美国学讯季节学校用品的竞争异常残酷
　　14.5 美国和欧盟联合加强知识产权保护力度
　　14.6 文具消费的季节性日趋显著
　　《2007欧美文具市场洞察力研究报告》包括的图表和目录
　　图1.1 欧美文具市场规模
　　图1.2 欧美文具市场地位及演变趋势
　　图1.3 欧美文具市场分布
　　图1.4 北美文具市场分布
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　　图1.8 美国办公和学生文具自有品牌发展趋势
　　图1.9 美国未来10年办公/学生文具自有品牌发展空间
　　图1.10 欧洲自有品牌最发达国家的经销商自有品牌比重
　　图1.11 欧洲增长最快国家的产品经销商自有品牌比重
　　表1.1 中国文具在美国市场的地位
　　图2.1 欧美名姓片在市场全球的市场地位
　　图2.2 欧洲各国名姓片市场份额
　　图2.3 欧美主要国家/地区邮寄用品市场规模
　　图2.4 欧洲各国邮寄用品市场份额
　　图2.5 欧美图章用品在全球的市场地位
　　图2.6 欧洲各国图章用品市场份额
　　图2.7 欧美纸质文具在全球的市场地位
　　图2.8 欧洲各国纸质文具产品结构
　　图2.9 欧美聚会用品在全球的市场地位
　　图2.10 欧洲各国聚会用品市场份额
　　图2.11 欧美书写工具在全球的市场地位
　　图2.12 欧洲各国书写工具产品结构
　　图2.13 欧美其它小件文具在全球的市场地位
　　图2.14 欧洲各国其它小件文具市场份额
　　表2.1 欧美主要国家/地区名姓片市场规模
　　表2.2 欧美主要国家/地区邮寄用品市场规模
　　表2.3 欧美主要国家/地区图章用品市场规模
　　表2.4 欧美主要国家/地区纸质文具市场规模
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　　表2.7 欧美其它小件文具市场
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　　图3.9 日常使用的名姓片用途
　　图3.10 美国名姓片行业价值链成本结构
　　图3.11 美国书写工具市场增长趋势
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