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二、内容简介
　　全球药妆品市场在2005年已经达到133亿美元，2005年皮肤护理销售额达到70亿美元。预计到2010年将达到170亿美元。目前，虽然我国的药妆品市场还比较小，但正以每年超过10％的速度先前发展。中药化妆品作为药妆品中的一个新生力量，目前正处于成长期。
　　21世纪，疗效性护肤品将大放异彩。疗效性护肤品一方面具有治疗效果，另一方面强调护肤成分取自天然，无任何化学添加，这两项特质正是当今国际美容发展的主流。
　　中药的药效确切，如人参的益补气血，当归的养血活血行气，黄芪的补气生血与人参相合气血旺盛，珍珠粉的嫩肤白面、增颜消斑，茯苓的润泽皮肤等等，早已被国内及周边国家人民所熟知和接受。而胡萝卜、当归、人参、灵芝、花粉、珍珠粉、鹿茸、胎盘、牛乳等提取物则因其内含丰富的氨基酸、维生素及天然保湿因子而受到国际权威美容专家的好评与消费者的公认。结合我国传统中医学与西方医学对人体衰老机制的研究，把现代科技应用于中国传统医学，开发各种具有疗效性的中药化妆品，有着非常好的发展前景，未来中药化妆品市场规模将逐步增大，中药化妆品也将成为中药行业一个新的发展方向。
　　《2007-2008年中国中药化妆品行业市场调查与投资前景分析预测报告》以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助中药化妆品企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。这是我中心经过一年多时间的市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一部分 近年化妆品行业运行情况
第一章 全球化妆品行业状况及发展趋势预测
　　第一节 全球化妆品市场规模快速增长
　　第二节 全球化妆品品牌市场结构
　　　　一、北美
　　　　二、欧洲
　　第三节 全球化妆品的发展趋势
　　　　一、2007年化妆品流行趋势
　　　　二、全球化妆品原料市场的流行新趋势
　　第四节 全球天然化妆品市场透析
　　　　一、天然化妆品的概念
　　　　二、天然化妆品的产品及市场分析
　　　　三、销售方式分析
　　第五节 全球药妆品市场分析
　　　　一、药妆品的概念
　　　　二、2005年全球药妆品市场规模
　　　　三、药妆品市场潜力分析

第二章 2006-2007年中国化妆品行业运行情况
　　第一节 我国化妆品市场特点
　　　　一、2005年我国化妆品行业特点
　　　　二、2006年化妆品销售市场六大特点
　　第二节 化妆品销售区域构成和增长情况
　　　　一、化妆品地区销售结构
　　　　二、品牌占有率分析
　　　　三、化妆品品牌监测结果分析
　　第三节 我国化妆品市场预测
　　　　一、近年化妆品市场规模分析
　　　　二、化妆品行业发展前景分析
　　第四节 我国化妆品行业的发展趋势

第二部分 中国药妆品市场发展特征分析
第三章 中国药妆品历史概况
第四章 药妆品行业发展存在的问题
　　第一节 中国药妆品定义缺位
　　第二节 消费者药妆品接受程度分析
　　第三节 药妆品目标战略失重
　　第四节 药妆品行业竞争混乱

第五章 药妆品市场运行态势分析
　　第一节 我国药妆品市场规模分析
　　第二节 我国药妆品市场发展驱动因素
　　　　一、消费者功能性需求
　　　　二、制药企业经营困境突现
　　　　三、药妆品行业进入壁垒及盈利性

第六章 药妆品销售渠道及营销策略分析
　　第一节 药店分析
　　第二节 医院分析
　　第三节 专业美容机构分析
　　第四节 直销分析

第三部分 2006-2007年中药化妆品业市场分析预测
第七章 中药提取物在化妆品中的研究应用及现状分析
　　第一节 中药提取物的分类及其在化妆品中的应用现状
　　　　一、中药提取物概念
　　　　二、中药提取物的分类
　　　　三、中药提取物在化妆品中的应用
　　第二节 中药化妆品与国外“绿色化妆品”对比
　　　　一、生产工艺和生产设备方面
　　　　二、质量控制方面
　　　　三、在中药功效化妆品应用方面

第八章 中草药添加剂标准体系研究分析
　　第一节 中草药添加剂标准体系的意义
　　第二节 中草药添加剂质量研究
　　　　一、中草药添加剂质量稳定性、可控性和均一性的研究
　　　　二、工艺的可重复性和可控制性研究
　　　　三、功效的可评价性和安全性的研究
　　　　四、质量保证体系的研究

第九章 中药添加剂在化妆品中的应用展望
第十章 2006年中药化妆品市场现状分析
　　第一节 中药化妆品的开发应用
　　第二节 中药化妆品市场现状
　　第三节 中药化妆品出口形势

第十一章 2007-2008年中国药妆市场前景分析预测
　　第一节 药妆市场成长性分析
　　第二节 我国药妆行业的发展趋势

第四部分 2007-2008年中药化妆品业竞争态势分析
第十二章 行业内竞争者分析
　　第一节 敬修堂药业有限公司
　　　　一、企业现状
　　　　二、化妆品品种结构
　　　　三、企业发展战略
　　第二节 王老吉药业
　　　　一、企业现状
　　　　二、化妆品品种结构
　　　　三、企业发展战略
　　第三节 北京同仁堂（集团）有限公司
　　　　一、企业现状
　　　　二、化妆品品种结构
　　　　三、企业发展战略
　　第四节 养颜堂制药有限公司
　　　　一、企业现状
　　　　二、化妆品品种结构
　　第五节 广东顺峰药业
　　　　一、企业现状
　　　　二、化妆品品种结构
　　　　三、企业发展战略
　　第六节 成都地奥集团
　　　　一、企业现状
　　　　二、化妆品品种结构
　　第七节 健康元药业
　　　　一、企业现状
　　　　二、化妆品品种结构
　　　　三、企业发展战略

第十三章 相关行业竞争者分析
　　第一节 中药行业发展现状
　　　　一、中药产业增长态势平稳
　　　　二、行业整体素质明显提高
　　　　三、技术平台建设不断加强
　　　　四、国家重视中药产业的发展
　　第二节 行业关联性竞争者分析
　　第三节 中药行业发展趋势

第十四章 外资进入者分析
　　第一节 资生堂
　　　　一、企业经营优势
　　　　二、中药化妆品的研究
　　　　三、在中国的发展
　　第二节 我国药妆品市场外资品牌分析

第十五章 中药化妆品行业壁垒分析
　　第一节 行业进入壁垒
　　第二节 行业竞争态势

第十六章 中药化妆品行业SWOT分析
　　第一节 优势
　　　　一、资源
　　　　二、文化
　　　　三、政策
　　　　四、环境优势
　　第二节 劣势
　　　　一、国际化经营程度低
　　　　二、中药资源生产与开发利用效率低
　　　　三、产品结构存在问题
　　第三节 机会
　　第四节 威胁

第五部分 2007-2008年中国中药化妆品行业投资分析
第十七章 中国中药化妆品行业政策分析
　　第一节 中药现代化发展纲要
　　　　一、中药现代化发展的战略目标
　　　　二、主要措施
　　第二节 我国化妆品进口税率调整
　　第三节 化妆品卫生规范

第十八章 2007-2008年中药化妆品行业投资风险分析
　　第一节 市场风险
　　第二节 产品研发风险

第十九章 2007-2008年中药化妆品行业投资机会分析
　　第一节 中药护肤在化妆品市场的定位
　　第二节 制药企业不断进入
　　第三节 中药化妆品业的投资机会

第二十章 2007-2008年中药化妆品的投资策略与建议
　　第一节 化妆品营销模式研究
　　第二节 企业发展策略研究
　　第三节 中^智林^　中药化妆品投资意见及建议
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