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二、内容简介
　　我国啤酒产量已连续4年保持世界第一，是世界上啤酒市场增长最快的地区之一。2006年我国啤酒产量为3515万千升，同比增长14.7%；全行业规模以上企业实现销售收入838.8亿元，同比增长16.37%，利润总额36.76亿元。目前我国啤酒行业正处在整合阶段的中后期，行业竞争格局暂时稳定，行业集中度稳步提升，啤酒市场竞争者层次逐渐明显化。
　　2006年啤酒市场依然是硝烟弥漫，啤酒厂商在品牌、市场以及渠道等方面都展开了极为激烈的竞争，我国啤酒市场的格局也在潜移默化中发生着变革。然而，所谓“强者恒强”，凭借着奥运营销、市场布局与整合等一系列创新性活动，行业地位依然坚如磐石，国际化之路也是越走越远。
　　在国际化之路的2006年乱世之秋，华润雪花跑马圈地取得了骄人的战绩，在市场销量上得到了大幅度的提升，甚至在销量上让包括燕京、青岛啤酒在内的啤酒巨头刮目相看。而青岛啤酒凭借自身多元的成功元素，已经在与其他竞争对手的争夺中强势领跑，伴随着在渠道建设等方面的改进，辅之以青岛啤酒已经十分强大的品牌公关优势，一个啤酒行业的绝对王者必将缔造完成，引领我国啤酒企业的国际化进程。由此谁都不能否认，2007年啤酒业的竞争将更加的激烈而白热化。而随着北京2008年奥运会的临近，啤酒行业对于北京市场的争夺将显得尤为重要。
　　2006年，华南啤酒市场风云际会。珠江、青岛、华润、金威、燕京、金星、重啤等巨头基本完成了在广东市场的排兵布阵，布局完成之后，谁是市场上的领先品牌，市场未来走势如何都将取决于平衡市场面临挑战、价格带的构建形成、营销模式的差异等市场手段来抢夺制高点。
　　在消费方面，随着消费方式的变化，罐装啤酒正被越来越多的消费者接受，而随着啤酒行业微利时代的来临，罐装啤酒也成为啤酒企业新的利润点。两者的合力之下，罐装啤酒市场的竞争热度将不可避免地提高。2005年国内罐装啤酒的总量已经达到了30亿罐。除百威、嘉士伯等国际知名啤酒品牌外，青岛、燕京、雪花、蓝带、艾尔、哈啤等国内啤酒企业也纷纷加大了罐啤的推广力度。
　　本研究报告共共十四章366页，254个图表。研究报告的研究思路、目录框架结构已申请知识产权保护，并授权相关机构发布。报告均有页码，如果发现公布目录的页码、图表数量和实际报告不能一一对应的话，必为盗版报告。任何未经授权的机构发布、销售本报告或在媒介公布此目录之行为均属侵权，必将担负其相关法律责任。
　　本研究报告依据中国酒业协会、国家信息中心、国务院研究发展中心和国家统计局等权威渠道数据，同时采用中心大量产业数据库以及我们对白酒业所进行的市场调查大量资料，综合运用定量和定性的分析方法对中国啤酒酒行业的投资发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。在报告的成稿过程中得到中国酒业协会专家、领导耐心的指导建议，在此一并表示感谢。
　　《2007-2008年中国啤酒市场调查与投资咨询研究报告》主要面向于啤酒生产及流通企业以及欲进入的产业投资资本，同时对于产业研究规律、产业政策制定和欲进入的金融投资集团具有重要的参考价值，是了解行业实质、制定战略举措、决策市场营销方面不可多得的参佐资料精品。

第一章 啤酒行业概述
　　第一节 国际啤酒行业概述
　　　　一、欧洲
　　　　二、美洲
　　　　三、亚洲
　　　　四、非洲
　　第二节 中国啤酒行业概况
　　　　一、啤酒行业发展历程
　　　　二、啤酒行业现状概述
　　　　三、啤酒销售和盈利情况分析
　　　　四、啤酒行业特性分析
　　　　五、啤酒行业结构的变化
　　　　六、啤酒行业存在的主要问题
　　第三节 中国啤酒替代品分析
　　　　一、三大酒业2003-2006市场表现比较分析
　　　　二、三大酒业2003-2006经营指标对比分析
　　　　三、三大酒类人均消费量变化分析
　　　　四、影响中国酒业发展的主要因素分析
　　　　五、中国酒业存在的主要问题
　　　　六、中国酒业发展趋势分析
　　第四节 啤酒行业发展趋势分析
　　　　一、生产产量将进一步增长
　　　　二、啤酒行业整合进程进一步加快
　　　　三、企业体制向股份制发展
　　　　四、企业规模两极分化
　　　　五、由产能竞争转向效益竞争
　　　　六、市场竞争将更加激烈
　　　　七、产品趋向多样化
　　　　八、注重设备水平和原料质量
　　第五节 啤酒行业现存问题探讨
　　　　一、啤酒业共性问题研究
　　　　二、啤酒花产业的机遇、问题与对策
　　　　三、啤酒业竞争时代
　　　　四、国产啤酒机械发展现状及存在的问题
　　　　五、啤酒业原料问题
　　　　六、啤酒物流
　　　　七、啤酒业双重分销
　　　　八、中国啤酒品牌广告策略
　　　　九、啤酒行业弊病分析

第二章 啤酒关联产业分析
　　第一节 中国啤酒主要原料供应分析
　　　　一、麦芽的需求与供给分析
　　　　二、国内啤麦生产及发展状况
　　　　三、啤麦竞争乏力的原因分析
　　　　五、啤酒花行业发展形势
　　第二节 中国啤酒包装行业分析
　　　　一、不同包装形式分析
　　　　三、提高啤酒的包装吸引力的方法
　　　　三、啤酒包装产业发展现状及对策
　　　　四、罐装啤酒后市竞争

第三章 2001－2006啤酒行业运行分析
　　第一节 2001-2006年啤酒行业运行变化
　　　　一、2001—2006年中国啤酒企业数量变化情况分析
　　　　二、2001—2006中国啤酒产量增长情况分析
　　　　三、2001—2006年中国啤酒行业运行基本指标
　　　　四、2001－2006年中国啤酒行业盈利水平分析
　　第二节 2005-2006年啤酒行业运行情况
　　　　一、2005年各月份啤酒产量变化
　　　　二、2005年各地区啤酒产量分布情况
　　　　三、2004-2006年各地区行业销售收入和利润情况
　　　　四、2004-2006年行业领先企业基本指标
　　第三节 2006－2008年啤酒产量预测

第四章 2001-2006年啤酒进出口状况分析
　　第一节 中国啤酒进出口发展概况
　　第二节 2001-2006年中国啤酒进出口分析
　　　　一、进口情况分析
　　　　二、出口情况分析

第五章 啤酒消费者总体分析
　　第一节 葡萄酒消费者调查背景介绍
　　　　一、调查范围
　　　　二、数据来源
　　　　三 其它相关说明
　　第二节 消费者社会基本条件分析
　　　　一、不同收入的消费者使用频率
　　　　二、不同收入的消费者包装偏好
　　　　三、不同年龄的消费者使用频率
　　　　四、不同年龄的消费者包装偏好
　　　　五、不用地区的消费者使用频率
　　第三节 购买行为分析
　　　　一、购买场合分析
　　　　二、品牌选择分析
　　第四节 购买相关的态度和特选
　　　　一、消费者的价格敏感程度
　　　　二、消费者受品牌的影响程度
　　　　三、消费者受包装的影响程度

第六章 啤酒市场竞争分析
　　第一节 市场竞争形式分析
　　　　一、价格竞争
　　　　二、产品竞争
　　　　三、品牌竞争
　　第二节 市场竞争特点分析
　　　　一、中国啤酒业仍处于成长期
　　　　二、竞争格局分析
　　　　三、中国啤酒市场竞争还很充分
　　　　四、竞争的焦点
　　第三节 行业并购情况分析
　　　　一、中国啤酒行业并购的必然性分析
　　　　二、并购的影响
　　　　三、并购的局限性
　　第四节 国际啤酒企业在华的发展
　　　　一、外资第一次大规模进攻
　　　　二、外资啤酒重返中国市场
　　　　三、外资啤酒在中国的发展趋势
　　第五节 主要国际啤酒企业进军中国市场情况分析
　　　　一、英博啤酒集团（InBev）
　　　　二、安海斯—布希公司（A－B）
　　　　三、SAB-MILLER国际酿酒集团
　　　　四、苏格兰－纽卡斯尔啤酒集团
　　　　五、嘉士伯啤酒有限公司

第七章 高档啤酒市场现状和预测
　　第一节 中国高档啤酒市场概况
　　　　一、中国高档啤酒的界定
　　　　二、中国高档啤酒市场比例
　　第二节 中国高档啤酒发展前景分析
　　　　一、美国高档啤酒概述
　　　　二、中国高档啤酒市场发展条件分析
　　　　三、中国高档啤酒市场预测
　　第三节 中国高档啤酒发展策略分析

第八章 六大区域啤酒产业概况
　　第一节 华东地区啤酒产业
　　　　一、华东地区啤酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、华东各省市2001－2006年产量变化分析
　　第二节 中南地区啤酒产业
　　　　一、中南地区啤酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、中南各省市2001－2006年产量变化分析
　　第三节 东北地区啤酒产业
　　　　一、东北地区啤酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、东北各省2001-2006年产量变化分析
　　第四节 华北地区啤酒产业
　　　　一、华北地区啤酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、华北各省（市、区）2001-2006年产量变化分析
　　第五节 西南地区啤酒产业
　　　　一、西南地区啤酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、西南各省区2001－2006年啤酒产量变化分析
　　第六节 西北地区啤酒产业
　　　　一、西北地区啤酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、西北各省区2001-2005年啤酒产量变化分析

第九章 重点地区啤酒市场分析
　　第一节 广东省啤酒市场分析
　　　　一、广东省啤酒市场概述
　　　　二、2004-2006年广东省啤酒行业运行情况分析
　　　　三、广州市啤酒消费者研究
　　　　四、深圳市啤酒消费者研究
　　　　五、2004-2006年广东省啤酒生产企业经营概况
　　　　六、2004-2006年广东省啤酒进出口情况
　　第二节 山东省啤酒市场分析
　　　　一、山东省啤酒市场概述
　　　　二、2004-2006年山东省啤酒行业运行情况分析
　　　　三、2004-2006年山东省啤酒生产企业经营概况
　　　　四、2004-2006年山东省啤酒出口情况
　　第三节 北京市啤酒市场分析
　　　　一、2006年京城啤酒大战将更激烈
　　　　二、2004－2006年北京市啤酒行业运行情况分析
　　　　三、北京市啤酒消费者分析
　　　　四、2004-2006年北京市主要啤酒生产企业经营概况
　　第四节 上海市啤酒市场分析
　　　　一、上海市啤酒市场概述
　　　　二、2004-2006年上海市啤酒行业运行情况分析
　　　　三、上海市啤酒消费者研究
　　　　四、2004-2006年上海市啤酒生产企业经营概况
　　第五节 江苏省啤酒市场分析
　　　　一、2004-2006年江苏省啤酒行业运行情况分析
　　　　二、南京市啤酒消费者分析
　　　　三、2004-2006年江苏省啤酒生产企业经营概况
　　第六节 安徽省啤酒市场分析
　　　　一、安徽省啤酒市场概述
　　　　二、2004-2006年安徽省啤酒行业运行情况分析
　　　　三、2004-2006年安徽省啤酒生产企业经营概况
　　第七节 四川省啤酒市场分析
　　　　一、2004-2006年四川省啤酒行业运行情况分析
　　　　二、成都市啤酒消费者分析
　　　　三、2004-2006年四川省啤酒生产企业经营概况民
　　第八节 重庆市啤酒市场分析
　　　　一、2004-2006年重庆市啤酒行业运行情况分析
　　　　二、重庆市啤酒消费者分析
　　　　三、2004-2005年重庆市啤酒生产企业经营概况
　　第九节 陕西省啤酒市场分析
　　　　一、陕西省啤酒市场概述
　　　　二、2004-2006年陕西省啤酒行业运行情况分析
　　　　三、西安市啤酒消费者分析
　　　　四、2004-2005年陕西省啤酒生产企业经营概况
　　第十节 辽宁啤酒市场分析
　　　　一、2004-2006年辽宁省啤酒行业运行情况分析
　　　　二、沈阳市啤酒消费者研究
　　　　三、大连市啤酒市场分析
　　　　四、2004-2005年辽宁省啤酒生产企业经营概况

第十章 中国主要啤酒企业分析
　　第一节 青岛啤酒集团
　　　　一、青岛啤酒基本情况
　　　　二、青岛啤酒发展历程
　　　　三、青岛啤酒资本运作分析
　　　　四、2004-2005年青岛啤酒经营情况分析
　　　　五、2002-2006年青岛啤酒财务情况
　　　　六、青岛啤酒成功经验分析及未来发展战略
　　　　七、青岛啤酒集团SWOT分析
　　第二节 燕京啤酒集团
　　　　一、燕京啤酒基本情况
　　　　二、燕京啤酒发展历程
　　　　三、燕京啤酒子公司分析
　　　　四、燕京啤酒的扩张
　　　　五、2002-2006年燕京啤酒经营状况分析
　　　　六 惠泉啤酒股份有限公司
　　　　七、燕京啤酒集团SWOT分析
　　第三节 华润雪花啤酒公司
　　　　一、华润啤酒基本情况
　　　　二、华润啤酒的技术状况分析
　　　　三、华润啤酒的扩张情况分析
　　　　四、华润啤酒的市场运作分析
　　　　五、华润啤酒核心竞争力分析
　　　　六、2003－2005年华润啤酒主要子公司产量
　　第四节 珠江啤酒集团
　　　　一、珠江啤酒公司简介
　　　　二、2003－2005年珠江啤酒主要子公司产量
　　　　三、珠江啤酒联手英博集团
　　　　四、珠啤成功因素分析
　　第五节 金星啤酒集团有限公司
　　　　一、公司的基本情况
　　　　二、金星的市场策略
　　　　三、金星的扩张之路
　　　　四、2003－2005年金星啤酒子公司产量
　　　　五、公司的发展战略
　　第六节 哈尔滨啤酒集团
　　　　一、哈尔滨啤酒概况
　　　　二、哈啤集团发展历程
　　　　三、公司的主要投资情况
　　　　四、哈啤的市场策略分析
　　第七节 重庆啤酒股份有限责任公司
　　　　一、重庆啤酒概况
　　　　二、重庆啤酒的经营范围
　　　　三、重庆啤酒经营情况分析
　　第八节 百威（武汉）国际啤酒有限公司
　　　　一、百威（武汉）国际啤酒有限公司概况
　　　　二、2003－2005年经营概况
　　第九节 金威啤酒有限公司
　　　　一、金威啤酒公司的基本情况
　　　　二、金威公司经营情况
　　　　三、2003－2005年金威主要生产厂家产量

第十一章 啤酒营销策略分析
　　第一节 中国啤酒实操营销策略探析
　　　　一、价格策略
　　　　二、回款策略
　　　　三、促销策略
　　　　四、返利策略
　　　　五、传播策略
　　　　六、发展策略
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