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二、内容简介
　　方便面市场在2005和2006年连续两年，都表现良好的增长态势。2005年中国方便面产量，327.9万吨，同比增长18.6%.2006年，方便面产量达到了431万吨，同比增长31.47%。呈现出加速增长的趋势。
　　本研究报告着重介绍了2003－2006年中国方便面市场发展现状，经营理念的变化以及行业发展趋势。
　　《2007-2010年中国方便面市场调研与战略咨询研究报告》依托国家海关、国家统计局、国务院发展研究中心、国家信息中心、公司数据库中的相关资料，其它渠道行业非公开数 据、对我国方便面市场的发展现状、运行状况、细分市场、供需状况、区域市场、销售渠道、竞争格局、发展趋势及发展战略等进行了全面分析，是方便面生产企业、经销及相关企业决策的重要依据，同时对于产业政策的制定和欲进入的金融投资集团具有重要的参考价值。

第一章 2006年中国方便面市场运行情况深度分析
　　Ⅰ 2006年中国快速消费品（FMCG）市场运行特性分析
　　　　1.1.1 2006年FMCG市场规模
　　　　1.1.2 2006年FMCG市场品类渗透率
　　　　1.1.3 2006年FMCG市场市场集中度
　　　　1.1.4 2006年FMCG市场渠道选择
　　　　1.1.5 2006年FMCG市场促销作用
　　　　1.1.6 2006年FMCG市场价格变化
　　　　1.1.7 2006年FMCG市场消费者购买能力
　　　　1.1.8 2006年FMCG市场消费者购买行为计划性
　　　　1.1.9 2006年FMCG市场点评及感悟
　　　　Ⅱ 2006年方便面产业面临的威胁
　　　　1.2.1 卫生安全与行业标准引争议
　　　　1.2.2 油炸VS非油炸，谁赢了谁
　　　　1.2.3 粮油涨价，行业被动升级
　　　　Ⅲ 发展现状和未来发展策略
　　　　1.3.1 方便面行业现状
　　　　1.3.2 方便面市场特征和发展趋势
　　　　1.3.3 方便面市场竞争策略

第二章 方便面行业总体经营情况分析
　　Ⅰ 2003-2006年中国方便面产业总体运行情况分析
　　　　2.1.1 2003-2006年1-12月中国方便面企业数量变化情况
　　　　2.1.2 2003-2006年1-12月中国方便面产业销售收入变化情况
　　　　2.1.3 2003-2006年1-12月中国方便面产业销售收入变化情况
　　　　2.1.4 2003-2006年1-12月中国方便面产业行业赢利性变动情况
　　　　Ⅱ 不同规模企业运行情况分析
　　　　2.2.1 203-2006年1-12月不同企业规模企业数量和销售收入及其增长情况
　　　　2.2.2 2003-2006年不同企业规模利润及其增长情况
　　　　Ⅲ 不同类型企业运行情况分析
　　　　2.3.1 2003-2006年不同企业性质企业数量和销售收入及其增长情况
　　　　2.3.2 2003-2006年不同方便面生产企业性质利润及其增长情况
　　　　Ⅳ 行业地区分布情况
　　　　2.3.1 行业区域性分布情况分析
　　　　2.3.2 地区销售情况及其集中度分析
　　　　2.3.3 地区利润情况分析及其集中度分析

第三章 方便面市场总体供需分析
　　Ⅰ 总体供给情况分析及2007-2010年预测
　　　　3.1.1 2003－2006年我国方便面产量变化趋势分析
　　　　3.1.2 2007－2010年我国方便面产量供应预测分析
　　　　3.1.3 2003-2006年我国方便面生产地区分布分析
　　　　Ⅱ 总体需求情况分析

第四章 北京方便面市场分析
　　Ⅰ 2003－2006年1-12月北京地区方便面行业经济运行情况分析
　　　　4.1.1 2003-2006年1-12月企业数量统计
　　　　4.1.2 2003-2006年1-12月行业规模情况分析
　　　　4.1.3 2003-2006年1-12月行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003－2006年1-12月北京地区方便面生产情况分析
　　　　Ⅲ 北京消费者行为分析
　　　　4.3.1 不同性别、年龄、收入消费者的食用频率
　　　　4.3.2 消费者常食用的品牌排名
　　　　4.3.3 不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　4.3.4 消费者选择方便面的考虑因素
　　　　4.3.5 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的口味种类
　　　　4.3.6 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的包装形式
　　　　4.3.7 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的场合
　　　　4.3.8 重度消费者分析

第五章 河北方便面市场分析
　　Ⅰ 2003-2006年1-12月河北省方便面行业经济运行情况分析
　　　　5.1.1 2003-2006年1-12月企业数量统计
　　　　5.1.2 2003-2006年1-12月行业规模情况分析
　　　　5.1.3 2003-2006年1-12月行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003－2006年河北省方便面生产情况分析

第六章 山东方便面市场分析
　　Ⅰ 2003-2006年1-12月山东省方便面行业经济运行情况分析
　　　　6.1.1 2003-2006年1-12月企业数量统计
　　　　6.1.2 2003-2006年1-12月行业规模情况分析
　　　　6.1.3 2003-2006年1-12月行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003－2006年山东省方便面生产情况分析

第七章 辽宁方便面市场分析
　　Ⅰ 2003-2006年1-12月辽宁省方便面行业经济运行情况分析
　　　　7.1.1 2003-2006年1-12月企业数量统计
　　　　7.1.2 2003-2006年1-12月行业规模情况分析
　　　　7.1.3 2003-2006年1-12月行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003-2006年1-12月辽宁省方便面生产情况分析
　　　　Ⅲ 沈阳消费者行为分析
　　　　7.3.1 不同性别、年龄、收入消费者的食用频率
　　　　7.3.2 消费者常食用的品牌排名
　　　　7.3.3 不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　7.3.4 消费者选择方便面的考虑因素
　　　　7.3.5 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的口味种类
　　　　7.3.6 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的包装形式
　　　　7.3.7 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的场合
　　　　7.3.8 重度消费者分析

第八章 河南方便面市场分析
　　Ⅰ 2003-2006年1-12月河南省方便面行业经济运行情况分析
　　　　8.1.1 2003-2006年1-12月企业数量统计
　　　　8.1.2 2003-2006年1-12月行业规模情况分析
　　　　8.1.3 2003-2006年1-12月行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003－2006年河南省方便面生产情况分析

第九章 湖北方便面市场分析
　　Ⅰ 2003-2006年1-12月湖北省方便面行业经济运行情况分析
　　　　9.1.1 企业数量统计
　　　　9.1.2 行业规模情况分析
　　　　9.1.3 行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003-2006年1-12月湖北省方便面生产情况分析
　　　　Ⅲ 武汉消费者行为分析
　　　　9.1.1 不同性别、年龄、收入消费者的食用频率
　　　　9.1.2 消费者常食用的品牌排名
　　　　9.1.3 不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　9.1.4 消费者选择方便面的考虑因素
　　　　9.1.5 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的口味种类
　　　　9.1.6 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的包装形式
　　　　9.1.7 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的场合
　　　　9.1.8 重度消费者分析

第十章 广东方便面市场分析
　　Ⅰ 2003-2006年1-12月广东省方便面行业经济运行情况分析
　　　　10.1.1 2003-2006年1-12月企业数量统计
　　　　10.1.2 2003-2006年1-12月行业规模情况分析
　　　　10.1.3 2003-2006年1-12月行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003-2006年1-12月广东省方便面生产情况分析
　　　　Ⅲ 广州消费者行为分析
　　　　10.3.1 不同性别、年龄、收入消费者的食用频率
　　　　10.3.2 消费者常食用的品牌排名
　　　　10.3.3 不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　10.3.4 消费者选择方便面的考虑因素
　　　　10.3.5 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的口味种类
　　　　10.3.6 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的包装形式
　　　　10.3.7 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的场合
　　　　10.3.8 重度消费者分析

第十一章 上海方便面市场分析
　　Ⅰ 2003-2006年1-12月上海市方便面行业经济运行情况分析
　　　　11.1.1 2003-2006年1-12月企业数量统计
　　　　11.1.2 2003-2006年1-12月行业规模情况分析
　　　　11.1.3 2003-2006年1-12月行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003-2006年1-12月上海市方便面生产情况分析
　　　　Ⅲ 上海消费者行为分析
　　　　11.3.1 不同性别、年龄、收入消费者的食用频率
　　　　11.3.2 消费者常食用的品牌排名
　　　　11.3.3 不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　11.4.4 消费者选择方便面的考虑因素
　　　　11.4.5 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的口味种类
　　　　11.4.6 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的包装形式
　　　　11.4.7 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的场合
　　　　11.4.8 重度消费者分析

第十二章 江苏方便面市场分析
　　Ⅰ 2003-2006年1-12月江苏省方便面行业经济运行情况分析
　　　　12.1.1 2003-2006年1-12月企业数量统计
　　　　12.1.2 2003-2006年1-12月行业规模情况分析
　　　　12.1.3 2003-2006年1-12月行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003-2006年1-12月江苏省方便面生产情况分析
　　　　Ⅲ 南京消费者行为分析
　　　　12.3.1 不同性别、年龄、收入消费者的食用频率
　　　　12.3.2 消费者常食用的品牌排名
　　　　12.3.3 不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　12.3.4 消费者选择方便面的考虑因素
　　　　12.3.5 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的口味种类
　　　　12.3.6 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的包装形式
　　　　12.3.7 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的场合
　　　　12.3.8 重度消费者分析

第十三章 浙江方便面市场分析
　　Ⅰ 2003-2006年1-12月浙江方便面行业经济运行情况分析
　　　　13.1.1 2003-2006年1-12月企业数量统计
　　　　13.1.2 2003-2006年1-12月行业规模情况分析
　　　　13.1.3 2003-2006年1-12月行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003-2006年1-12月浙江方便面生产情况分析

第十四章 四川方便面市场分析
　　Ⅰ 2003-2006年1-12月四川省方便面行业经济运行情况分析
　　　　14.1.1 2003-2006年1-12月企业数量统计
　　　　14.1.2 2003-2006年1-12月行业规模情况分析
　　　　14.1.3 2003-2006年1-12月行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003-2006年1-12月四川省方便面生产情况分析
　　　　Ⅲ 成都消费者行为分析
　　　　14.3.1 不同性别、年龄、收入消费者的食用频率
　　　　14.3.2 消费者常食用的品牌排名
　　　　14.3.3 不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　14.3.4 消费者选择方便面的考虑因素
　　　　14.3.5 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的口味种类
　　　　14.3.6 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的包装形式
　　　　14.3.7 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的场合
　　　　14.3.8 重度消费者分析

第十五章 重庆方便面市场分析
　　Ⅰ 2003-2006年1-12月重庆地区方便面行业经济运行情况分析
　　　　15.1.1 2003-2006年1-12月企业数量统计
　　　　15.1.2 2003-2006年1-12月行业规模情况分析
　　　　15.1.3 2003-2006年1-12月行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003-2006年1-12月重庆地区方便面生产情况分析
　　　　Ⅲ 重庆消费者行为分析
　　　　15.1.1 不同性别、年龄、收入消费者的食用频率
　　　　15.1.2 消费者常食用的品牌排名
　　　　15.1.3 不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　15.1.4 消费者选择方便面的考虑因素
　　　　15.1.5 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的口味种类
　　　　15.1.6 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的包装形式
　　　　15.1.7 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的场合
　　　　15.1.8 重度消费者分析

第十六章 陕西方便面市场分析
　　Ⅰ 2003-2006年1-12月陕西方便面行业经济运行情况分析
　　　　16.1.1 2003-2006年1-12月企业数量统计
　　　　16.1.2 2003-2006年1-12月行业规模情况分析
　　　　16.1.3 2003-2006年1-12月行业盈利能力分析
　　　　Ⅱ 2003-2006年1-12月陕西方便面生产情况分析
　　　　Ⅲ 西安消费者行为分析
　　　　16.3.1 不同性别、年龄、收入消费者的食用频率
　　　　16.3.2 消费者常食用的品牌排名
　　　　16.3.3 不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　16.3.4 消费者选择方便面的考虑因素
　　　　16.3.5 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的口味种类
　　　　16.3.6 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的包装形式
　　　　16.3.7 不同性别、年龄、收入消费者最常食用的场合
　　　　16.3.8 重度消费者分析

第十七章 中国方便面市场竞争状况分析
　　Ⅰ 当前方便面市场竞争特点
　　　　17.1.1 方便面市场品牌竞争格局的总体状况
　　　　17.1.2 市场集中度比较高
　　　　17.1.3 市场趋于饱和，发展空间有限
　　　　Ⅱ 方便面市场竞争深度分析
　　　　17.2.1 市场策略分析
　　　　17.2.2 主要品牌竞争手段
　　　　Ⅲ 原料涨价对方便面市场的影响
　　　　17.3.1 方便面企业降低克重
　　　　17.3.2 各方便面企业涨价模式
　　　　17.3.3 方便面企业走出原料涨价困境的策略
　　　　Ⅳ 方便面行业竞争趋势预测
　　　　17.4.1 非油炸方便面开辟市场新路径
　　　　17.4.2 价格战有新气象
　　　　17.4.3 产品竞争将会升温
　　　　17.4.4 四大流派争奇斗艳
　　　　17.4.5 农村市场的开拓
　　　　17.4.6 方便行业从竞争走向竞合
　　　　17.4.7 “四大板块”未来走向剖析
　　　　17.4.8 方便面市场制胜关键是“风味”

第十八章 替代品对方便面行业的影响分析
　　Ⅰ 方便米粉对方便面市场影响分析
　　　　18.1.1 方便米粉的市场现状
　　　　18.1.2 方便米粉的发展趋势
　　　　18.1.3 方便米粉对方便面市场的影响
　　　　18.1.4 主要方便粉丝企业分析
　　　　18.1.5 方便粉丝行业发展方向
　　　　Ⅱ 方便米饭市场发展现状分析
　　　　18.2.1 方便米饭市场现状分析
　　　　18.2.2 我国方便米饭研发取得重大突破
　　　　18.2.3 方便米饭对方便面市场的影响分析
　　　　18.2.4 主要方便米饭生产企业分析

第十九章 行业前八家领先企业运行情况分析
　　Ⅰ 顶益集团经济运行情况分析
　　　　19.1.1 公司概况
　　　　19.1.2 产品结构分析
　　　　19.1.3 2003-2006年总体收入、利润情况
　　　　19.1.4 2003-2006年各地区子公司销售收入和利润情况
　　　　19.1.6 康师傅农村市场开拓策略分析
　　　　Ⅱ 统一集团经济运行情况分析
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