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二、内容简介
第一部分 是行业现状，共计二章
　　为您图文并茂地分析了2003-2007乳制品行业运行状况，2006年中国乳制品市场现状包括奶业生产情况，鲜奶销售市场价格情况分析，奶业发展需要关注的问题，2007年第一季度乳制品市场包括奶业生产情况，鲜乳品市场价格情况，2007年奶业发展总体态势预测以及2003-2006年运行情况回顾包括2003-2006年中国液态奶和乳制品累计总产值统计，2006年中国乳制品制造业企业评价指标统计分析，2003-2006年中国乳制品制造业企业盈亏情况分析，2006年中国乳制品制造业企业资产负债指标以及2004-2006年中国食品制造业企业产销存统计分析，中国乳制品市场预测，2008-2020年乳制品市场预测。
　　同时还进行了中国乳制品市场进出口分析包括2005-2006年中国乳制品市场进出口分析 ，2005-2006年度整体情况，进口分析 ，出口分析2007年中国乳制品第一季度进出口分析如进口品种/数量，进口的国别分析，出口品种/数量……

第二部分 是市场细分，共计四章
　　为您全面精准地剖析了乳制品细分市场如液态奶市场，2005-2007液态奶市场，液体奶的结构，液态奶市场竞争特点，2006年各地区知名品牌销售动态，液态奶2008年发展趋势以及奶粉市场包括2006年的奶粉市场，国内奶粉销售，成人奶粉主要消费群体和冰淇淋市场如中国冰淇淋市场总体，冰淇淋市场的主要特点，中国冰淇淋2008年市场预期，冰淇淋消费者行为和乳酸菌奶市场的国外乳酸菌奶介绍，乳酸菌奶是我国增长最快的乳制品，乳酸菌奶市场总体，乳酸菌奶消费者行为，洋品牌全线撤退……
　　同时还分析了乳制品区域市场如华北、华东、华南区域市场品牌格局以及北京、上海、广东、内蒙古乳制品行业发展现状，消费者分析，行业规模，生产企业，产品产量，销售情况……和国内乳制品市场竞争现状如奶源紧张，生产方式落后，原料奶搀假……以及我国乳制品业的过度竞争，国乳制品行业竞争特点如大牌企业主导市场，应对国际竞争国内化，跨省扩张全国市场，内资与外资、国有与非国有企业加速融合，奶牛基地和非奶源地区的竞争和液态奶市场竞争制胜招数--同质化中追求差异化如使用原料的差异性，产品包装的差异性，产品功能的差异性……以及中国奶粉走向高端市场中的竞争力包括阜阳奶粉事件带来的变化，奶粉企业走向高端的“是”与“非”和冰淇淋市场竞争分析。并详细介绍了中国乳制品加工业重点企业如内蒙古伊利实业集团股份有限公司，上海光明乳业股份有限公司……

第三部分 是营销策略，共计三章
　　向您详细提供了中国乳制品渠道及营销策略，产品消费策略包括消费结构、市场情况、产品策略，乳品销售渠道比较，品牌渠道策略，渠道价格策略分析以及 2006-2008年中国乳制品市场营销策略包括中国乳制品市场内外部价格战分析，2006年乳制品企业广告分析，不同类型企业的营销策略方向分析包括 区域型企业的市场营销策略分析，龙头乳制品企业营销策略的改变，城市型乳制品企业进军全国市场策略如集中优势打歼灭战，发挥中小企业机动灵活的优势……

第四部分 是发展趋势，共计二章
　　为您进行了2008全球乳制品市场发展预期的分析，世界乳制品行业发展预测包括世界乳制品业发展分析，联合国粮农组织对未来几年全球乳品业的预测，国际乳业消费趋势以及中国乳制品发展预测如促进我国乳业快速增长的因素分析，未来促进中国乳业发展的因素，中国乳制品生产预测和中国乳制品消费趋势预测包括我国乳制品消费品种，乳制品供需缺口分析，影响乳制品需求的因素分析，中国乳品业并购趋势（外资直接入资参股，国内上市公司并购乳制品企业，大型或传统乳品企业并购中小型乳制品企业……）同时还为您分析了中国乳制品行业面临的危机及解决对策包括中国乳制品行业面临的危机如国内企业热忠价格战，缺乏新的竞争优势，我国乳业生产中的规模化瓶颈，质量安全制约乳业发展以及中小型乳业发展对策和国内乳制品企业应加强的对策如产品多元化，高质量运行方式……

第五部分 是投资环境，共计三章
　　为您全面地提供了中国食品行业投资状况分析，中国乳制品行业投资特性分析，乳制品行情价值分析，乳制品成长性分析，乳制品行业的盈利能力分析以及中国乳制品行业重要投资方向推荐，奶酪投资方向分析，乳酸菌奶投资方向分析和乳制品工业包装技术市场分析如中国乳品包装加工机械技术现状，初级产品的低水平与终端产品的高安全性要求的矛盾，行业的特殊要求与复合型技术人才缺失的矛盾，行业发展格局与宏观导向缺乏的矛盾，近年我国液态奶包装技术的进展及存在的问题和英国乳制品包装市场分析，中国经济环境分析包括2006年经济运行情况分析，2006年经济运行四大问题，2007年第一季度经济运行情况分析如总体情况，农业生产，工业生产……
　　《2008中国乳制品市场研究预测报告》撰写：
　　《2008中国乳制品市场研究预测报告》由林恒博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到国家统计局，中国海关，《中国食品报》，《中国乳业》，中国食品信息网，中国食品网，中国食品行业协会、国研网等多家信息机构的支持。在此表示感谢！
　　《2008中国乳制品市场研究预测报告》着重介绍了2006-2007年中国乳业和市场发展现状，经营理念的变化以及行业发展趋势。依据对大量最新资讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测数据运用数据模型分析，对2007-2008年中国乳业市场的发展做出科学的预测。
　　《2008中国乳制品市场研究预测报告》的数据来源于、国家统计局、国务院发展研究中心、国家信息中心、公司数据库中的相关资料，其它渠道行业非公开数据、行业专家访谈结果以及大量一手调研数据；权威、公正。
　　其它对报告有贡献人员：
　　李成云：复旦大学毕业 食品小组高级研究员 七年行业经验 十一年经济研究资历
　　李新河：南京大学毕业 食品小组中级研究员 五年行业经验 二年经济研究资历
　　杨 海：华南理工大学毕业 数据信息员 三年行业经验
　　黄桂珍：河南商学院毕业 数据信息员 二年七个月行业经验

第一部分 行业现状
第一章 2003-2007乳制品行业运行状况分析
　　第一节 2006年中国乳制品市场现状
　　　　一、奶业生产情况
　　　　二、鲜奶销售市场价格情况分析
　　　　三、奶业发展需要关注的问题
　　第二节 2007年第一季度乳制品市场
　　　　一、奶业生产情况
　　　　二、鲜乳品市场价格情况
　　　　四、2007年奶业发展总体态势预测
　　第二节 2003-2006年运行情况回顾
　　　　一、2003-2006年中国液态奶和乳制品累计总产值统计分析
　　　　二、2006年中国乳制品制造业企业评价指标统计分析
　　　　　　（一）资本保值增值率
　　　　　　（二）资本负债率
　　　　　　（三）产值利税率
　　　　　　（四）资金利润率
　　　　　　（五）成本费用利润率
　　　　　　（六）人均销售率
　　　　三、2003-2006年中国乳制品制造业企业盈亏情况分析
　　　　　　（一）企业单位数
　　　　　　（二）亏损企业单位数
　　　　　　（三）亏损企业亏损总额
　　　　四、2006年中国乳制品制造业企业资产负债指标分析
　　　　　　（一）流动资产平均余额
　　　　　　（二）固定资产净值平均余额
　　　　　　（三）资产合计
　　　　　　（四）负债合计
　　　　　　（五）资本负债率
　　　　五、2004-2006年中国食品制造业企业产销存统计分析
　　　　　　（一）产品销售成本
　　　　　　（二）产品销售费用
　　　　　　（三）产品销售税金及附加
　　　　　　（四）财务费用
　　第三节 中国乳制品市场预测
　　　　一、2008-2020年乳制品市场预测
　　　　　　（一）成长性预测
　　　　　　（二）盈利能力预测

第二章 中国乳制品市场进出口分析
　　第一节 2005-2006年中国乳制品市场进出口分析
　　　　一、2005-2006年度整体情况
　　　　二、进口分析
　　　　三、出口分析
　　第二节 2007年中国乳制品第一季度进出口分析
　　　　一、进口品种/数量
　　　　二、进口的国别分析
　　　　三、出口品种/数量

第二部分 市场细分
第三章 乳制品细分市场分析
　　第一节 液态奶市场分析
　　　　一、2005-2007液态奶市场分析
　　　　二、液体奶的结构分析
　　　　三、液态奶市场竞争特点
　　　　四、2006年各地区知名品牌销售动态
　　　　五、液态奶2008年发展趋势
　　第二节 奶粉市场分析
　　　　一、2006年的奶粉市场
　　　　二、国内奶粉销售分析
　　　　三、成人奶粉主要消费群体分析
　　第三节 冰淇淋市场分析
　　　　一、中国冰淇淋市场总体分析
　　　　二、冰淇淋市场的主要特点
　　　　三、中国冰淇淋2008年市场预期
　　　　四、冰淇淋消费者行为分析
　　第四节 乳酸菌奶市场分析
　　　　一、国外乳酸菌奶介绍
　　　　二、乳酸菌奶是我国增长最快的乳制品
　　　　三、乳酸菌奶市场总体分析
　　　　四、乳酸菌奶消费者行为分析
　　　　五、洋品牌全线撤退
　　　　六、酸奶市场标准先行

第四章 乳制品区域市场
　　第一节 区域市场品牌格局
　　　　一、华北--北京
　　　　二、华东--上海
　　　　三、华南--广州
　　第二节 北京乳制品行业发展现状
　　　　一、市场现状
　　　　二、北京地区消费者分析
　　　　三、北京乳制品行业发展
　　　　　　（一）行业规模
　　　　　　（二）生产企业
　　　　　　（三）产品产量
　　　　　　（四）销售情况
　　　　　　（五）盈利情况
　　第二节 上海乳制品行业发展现状
　　　　一、市场现状
　　　　二、上海地区消费者分析
　　　　三、上海乳制品行业发展
　　　　　　（一）行业规模
　　　　　　（二）生产企业
　　　　　　（三）产品产量
　　　　　　（四）销售情况
　　　　　　（五）盈利情况
　　第三节 广东乳制品行业发展现状
　　　　一、广州市场
　　　　二、广东消费者分析
　　　　三、广东省乳制品行业发展
　　　　　　（一）行业规模
　　　　　　（二）生产企业
　　　　　　（三）产品产量
　　　　　　（四）销售情况
　　　　　　（五）盈利情况
　　第四节 内蒙古乳品行业发展现状
　　　　一、行业规模
　　　　二、生产企业
　　　　三、产品产量
　　　　四、销售情况
　　　　五、盈利情况

第五章 市场竞争
　　第一节 国内乳制品市场竞争现状
　　　　一、奶源紧张
　　　　二、生产方式落后
　　　　三、原料奶搀假
　　　　四、行业整合尚未真正开始
　　　　五、光明、蒙牛、伊利三巨头竞争霸主
　　　　六、乳品质量安全问题影响我国乳品业发展
　　　　七、新竞争对手的进入门槛提高
　　第二节 我国乳制品业的过度竞争分析
　　第三节 中国乳制品行业竞争特点
　　　　一、大牌企业主导市场
　　　　二、应对国际竞争国内化，跨省扩张全国市场
　　　　三、内资与外资、国有与非国有企业加速融合
　　　　四、奶牛基地和非奶源地区的竞争
　　第五节 液态奶市场竞争制胜招数--同质化中追求差异化
　　　　一、使用原料的差异性
　　　　二 、产品包装的差异性
　　　　三、产品功能的差异性
　　　　四、在强化营养上追求差异性
　　　　五、地方区域的差异性
　　　　六、消费人群的差异性
　　　　七、消费水平不同也给产品的差异性带来不同
　　　　八、销售方法、销售渠道和网络的不同，也要求产品不同
　　　　九、奶源不同方面的差异性
　　第六节 中国奶粉走向高端市场中的竞争力分析
　　　　一、阜阳奶粉事件带来的变化
　　　　二、奶粉企业走向高端的“是”与“非”
　　　　三、进入高端市场，审视在前，行动在后
　　　　　　（一）目标市场的重新审视
　　　　　　（二）品牌架构的重新审视
　　　　　　（三）品牌内涵的重新审视
　　　　　　（四）产品创新的重新审视。
　　　　　　（五）品牌传播的重新审视
　　第七节 冰淇淋市场竞争分析

第六章 中国乳制品加工业重点企业分析
　　第一节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、2006-2007年经营状况分析
　　第二节 上海光明乳业股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、2006-2007年经营状况分析
　　第三节 河北三鹿集团股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、品牌运营策略分析
　　　　三、企业赢利分析
　　第四节 黑龙江省完达山乳业股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、市场营销策略
　　第五节 内蒙古蒙牛乳业股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、经营状况成长分析
　　　　三、公司经营策略
　　第六节 北京三元食品股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、2006-2007年经营状况分析
　　第七节 英特儿营养乳品有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、品牌分析--多美滋

第三部分 营销策略
第七章 中国乳制品渠道及营销策略分析
　　第一节 产品消费策略分析
　　　　一、消费结构
　　　　二、市场情况
　　　　三、产品策略
　　第二节 乳品销售渠道比较
　　第三节 品牌渠道策略分析
　　　　一、中国乳业的品牌策略
　　　　二、蒙牛品牌攻防战的启示
　　第四节 渠道价格策略分析
　　　　一、世界乳制品价格分析
　　　　二、2004-2007中国原奶价格分析
　　　　　　（一）2004-2005价格分析
　　　　　　（二）2006价格分析
　　　　　　（三）2007价格分析
　　　　三、乳制品的价格策略

第八章 2006-2008年中国乳制品市场营销策略分析
　　第一节 中国乳制品市场价格战分析
　　　　一、内部价格战分析
　　　　　　（一）分销客户之间展开价格战
　　　　　　（二）区域之间的价格战
　　　　　　（三）渠道之间的价格战
　　　　二、外部价格战表现分析
　　　　　　（一）销量冠军争夺战
　　　　　　（二）渠道争夺战
　　　　　　（三）消费者争夺战
　　　　　　（四）阵地争夺战
　　第二节 2006年乳制品企业广告分析
　　　　一、乳业巨头广告投放额度变化
　　　　二、原因分析及后市走势

第九章 不同类型企业的营销策略方向分析
　　第一节 区域型企业的市场营销策略分析
　　　　一、类型一：资源型
　　　　二、类型二：扩张型
　　　　三、类型三：技術型
　　　　四、类型四：成本型
　　第二节 龙头乳制品企业营销策略的改变
　　第三节 城市型乳制品企业进军全国市场策略
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