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二、内容简介
　　《2008中国碳酸饮料行业研究预测报告》简介：
　　《2008中国碳酸饮料行业研究预测报告》共十七章
　　《2008中国碳酸饮料行业研究预测报告》向您全面地介绍了碳酸饮料的定义及分类，全国碳酸饮料产品产量及变化趋势分析预测包括历史数据统计，变化趋势分析，2008产量预测和生产企业分析，同时还用图文结合的形式详细地分析了华北地区（北京市、天津市），华东地区（江苏省、），华南地区（广东省、海南省）和华中地区（河南省、湖北省），西南地区（四川省），西北地区（陕西省、内蒙古）的碳酸饮料产产量及变化趋势包括历史数据统计，变化趋势分析以及2008年产量预测，并剖析了碳酸饮料价格，消费环境和中国饮料市场营销环境分析包括销售渠道模式，饮料销售终端策略，新进企业产品推广策略，销售渠道建设经典案例分析，中国饮料行业营销发展趋势……以及中国经济环境分析包括2006年经济运行情况分析，2006年经济运行四大问题，2007年第一季度经济运行情况分析……
　　《2008中国碳酸饮料行业研究预测报告》撰写：
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　　《2008中国碳酸饮料行业研究预测报告》着重介绍了2006-2007年中国碳酸饮料业和市场发展现状，经营理念的变化以及行业发展趋势。依据对大量最新资讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测数据运用数据模型分析，对2007-2008年中国碳酸饮料市场的发展做出科学的预测。
　　《2008中国碳酸饮料行业研究预测报告》的数据来源于、国家统计局、国务院发展研究中心、国家信息中心、公司数据库中的相关资料，其它渠道行业非公开数据、行业专家访谈结果以及大量一手调研数据；权威、公正。
　　其它对报告有贡献人员：
　　李成云：复旦大学毕业 食品小组高级研究员 七年行业经验 十一年经济研究资历
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