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	市场价：
	电子版：8500 元　　纸介＋电子版：8800 元

	优惠价：
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	温馨提示：
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二、内容简介
　　《2008中国食品市场研究预测报告》全面分析了我国食品行业的现状、市场需求、市场规模以及价格动态，探讨了食品产业链的结构与发展。食品报告对食品细分市场进行了剖析，同时基于科学数据，对食品市场前景及发展趋势进行了预测。报告还聚焦食品重点企业，并对其品牌影响力、市场竞争力以及行业集中度进行了评估。食品报告为投资者、产业链相关企业及政府决策部门提供了专业、客观的参考，是了解和把握食品行业发展动向的重要工具。

第一部分 为行业现状，共计三章
　　向您介绍了2006-2007年中国食品行业运行情况和2006-2007年中国食品制造业规模变化及趋势分析，2006-2007年销售情况变化及趋势分析以及我国食品加工业的发展预测，同时还进行了2006年我国食品进出口分析，影响我国食品进出口的基本因素分析， WTO对我国食品出口的影响分析，中国食品行业投资特性分析，……

第二部分 为市场细分，共计三章
　　为您进行了食用油市场，方便食品，，休闲食品，肉制品，糖果与焙烤食品市场……的市场现状，行业规模及变化趋势分析……同时还为您全面地介绍了中国食品与包装机械现状与回顾，我国食品包装机械行业的科技走势，国内食品和包装机械行业存在的弊端分析，世界各国包装机械产需情况分析……以及对北京，上海，广东，浙江省，中西部食品市场的行业规模，销售情况，盈利情况及变化趋势进行了分析。

第三部分 是市场竞争，共计二章
　　为您分析了食品战略集群分析（外资企业，民营企业，中小企业）和食品企业规模化与多元化发展分析（多元化、规模化比较和实施多元化的环境）……还向您介绍了顶新国际集团， 嘉里粮油（中国）有限公司，统一企业集团，河南双汇实集团有限责任公司，河南思念食品股份有限公司，达能集团的基本情况，经营状况分析，企业主要动态分析……

第四部分 是市场营销，共计三章
　　向您介绍了食品行业消费重点走势，食品行业广告投放， 消费者行为，东营市消费者调查，农村消费者调查分析，食品饮料消费者调查分析，茶饮料消费调查分析，碳酸饮料消费者调查分析，果汁消费终端市场调查， 瓶装饮用水消费者调查，乳制品消费者调查分析，食品安全问题对消费者的影响分析……还进行了食品销售渠道分析（食品销售渠道构成及变化，企业设计渠道步骤），食品经销商管理及管理要点和食品终端管理详解和中国食品市场价格分析，食品企业促销行为分析， 食品包装发展状况分析， 食品市场的品牌策略分析以及行业趋势……

第五部分 行业趋势，共计三章
　　向您分析了2007-2007年食品行业发展新趋势（酒类市场，软饮料市场，调味品市场，糖果市场），食品行业消费趋势（食品饮料消费趋势，软饮料消费趋势，乳品业消费趋势，糖果行业消费趋势），食品行业发展方向及特点（方便化，工程化，功能化，专用化，国际化）……以及小包装食用油市场发展趋势分析，烘焙食品及糖果制品的发展趋势分析，我国“休闲”食品市场发展趋势，全国食品工业“十五”及2010年发展规划和目前中国食品物流面临的困难及发展策略分析……

第六部分 投资环境，共计五章
　　为您分析了2006年经济运行情况，2006年经济运行四大问题，2007年第一季度经济运行情况分析，以及食品工业对国民经济的市场，资本，就业的贡献……同时还向您介绍了中国食品产业相关政策环境分析食品产业政策，食品行业新标准，进口食品管理相关政策，新法提升准入门槛，出口欧盟成本提高，WTO与我国食品贸易政策，WTO对我国食品市场的冲击……还进行了食品行业原料状况分析，我国食品加工新技术、新工艺分析，世界食品行业发展现状分析……
　　《2008中国食品市场研究预测报告》撰写：
　　《2008中国食品市场研究预测报告》由林恒博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到国家统计局，中国海关，《中国食品报》，《中国酒业》，中国食品信息网，中国食品网，中国食品行业协会、国研网等多家信息机构的支持。在此表示感谢！
　　《2008中国食品市场研究预测报告》着重介绍了2006-2007年中国食品市场发展现状，经营理念的变化以及行业发展趋势。依据对大量最新资讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测数据运用数据模型分析，对2007-2008年中国食品市场的发展做出科学的预测。
　　《2008中国食品市场研究预测报告》的数据来源于、国家统计局、国务院发展研究中心、国家信息中心、公司数据库中的相关资料，其它渠道行业非公开数据、行业专家访谈结果以及大量一手调研数据；权威、公正。
　　其它对报告有贡献人员：
　　李成云：复旦大学毕业 食品小组高级研究员 七年行业经验 十一年经济研究资历
　　李新河：南京大学毕业 食品小组中级研究员 五年行业经验 二年经济研究资历
　　杨 海：华南理工大学毕业 数据信息员 三年行业经验
　　黄桂珍：河南商学院毕业 数据信息员 二年七个月行业经验

第一部分 行业现状
第一章 2007中国食品行业运行状况分析与2007预测
　　第一节 2006-2007年中国食品行业运行
　　　　一、食品行业对我国国民经济贡献及地位分析
　　　　二、2006中国食品行业运行特点总析
　　第二节 2006-2007年食品制造业运行变化及趋势分析
　　　　一、2006-2007年中国食品制造业规模变化及趋势分析
　　　　　　（一）行业产值规模及变化趋势分析
　　　　　　（二）行业资产规模及变化趋势分析
　　　　二、2006-2007年销售情况变化及趋势分析
　　　　　　（一）销售收入变化及趋势分析
　　　　　　（二）销售成本变化及趋势分析
　　　　　　（三）销售费用变化及趋势分析
　　　　　　（四）销售税金及附加变化及趋势分析
　　　　三、2006-2007食品制造业企业变化趋势分析
　　　　　　（一）企业数量变化趋势分析
　　　　　　（二）亏损企业数量变化趋势分析
　　　　　　（三）从业人员变化趋势分析
　　　　四、2006-2007年中国食品制造业管理费用变化趋势分析
　　　　　　（一）管理费用趋势变化分析
　　　　　　（二） 财务费用趋势变化分析
　　　　　　（三） 税金总额趋势变化分析
　　第三节 2006-2007年食品工业结构及变化趋势
　　　　一、2006-2007大型企业发展分析
　　　　二、2006-2007中型企业发展分析
　　　　三、2006-2007小型企业发展分析
　　第四节 我国食品加工业的发展预测
　　　　一、我国食品加工业的增长潜力
　　　　二、我国食品加工业三大发展趋势

第二章 中国食品市场进出口分析
　　第一节 2006年我国食品进出口分析
　　　　一、2006年我国食品出口分析
　　　　二、2006年我国食品进口分析
　　第二节 影响我国食品进出口的基本因素分析
　　　　一、出口方面
　　　　二、进口方面
　　第三节 WTO对我国食品出口的影响分析
　　　　一、出口食品安全的现状及存在的问题
　　　　二、建议

第三章 中国食品行业投资状况分析
　　第一节 中国食品行业投资特性分析
　　　　一、行业投资特性分析
　　　　二、行业壁垒分析
　　第二节 建议投资的热门食品
　　　　一、保健、功能性食品
　　　　二、低能量、无糖食品

第二部分 市场细分
第四章 食品细分市场分析
　　第一节 食用油市场分析
　　　　一、食用油市场成长性分析
　　　　二、食用植物油市场特点分析
　　　　三、食用油产品趋势分析
　　　　四、食用油种类之争
　　　　五、2006-2007年食用油工业运行变化趋势分析
　　　　　　（一）2006-2007年中国食用油加工业产值变化趋势分析
　　　　　　（二）2006-2007年中国食用油加工业产成品变化趋势分析
　　　　　　（三）2006-2007年中国食用油加工业资产负债变化趋势分析
　　　　　　（四）2006-2007年中国食用油加工业销售变化趋势分析
　　　　　　（五）2006-2007年中国食用油加工业管理费用变化趋势分析
　　　　　　（六）2006-2007年中国食用油加工业企业单位变化趋势分析
　　第二节 方便食品市场分析
　　　　一、方便食品市场发展
　　　　二、2006-2007年方便食品行业收入产值规模
　　　　　　（一）2006-2007方便食品行业产值变化及趋势分析
　　　　　　（二）2006-2007方便食品分地区产值变化及趋势分析
　　　　三、2006-2007年方便食品行业资产规模变化趋势分析
　　　　　　（一）2006-2007年方便食品全行业资产规模变化趋势分析
　　　　　　（二）2006-2007年方便食品各地区资产规模变化趋势分析
　　　　四、2006-2007方便食品行业企业变化情况分析
　　　　　　（一）方便食品企业总体变化趋势
　　　　　　（二）方便食品企业地工区总体变化趋势
　　　　五、2006-2007方便食品行业从业人数及变化趋势分析
　　　　　　（一）方便食品行业从业人数情况分析
　　　　　　（二）方便食品行业分地区从业人数
　　　　六、2006-2007年方便食品行业盈利情况及变化趋势分析
　　　　　　（一）2006-2007年方便食品行业利润变化情况变化趋势分析
　　　　　　（二）2006-2007年方便食品各地区利润变化情况变化趋势分析
　　　　　　（三）2006-2007年方便食品行业亏损情况及趋势分析
　　　　七、2006-2007年行业成本费用变化及趋势
　　　　八、方便食品行业2006-2007销售情况变化趋势分析
　　　　　　（一）方便食品行业销售情况变化趋势分析
　　　　　　（二）方便食品地区销售情况变化趋势分析分析
　　　　九、2003-2007方便食品产品产量
　　　　　　（一）方便食品全行业产量
　　　　　　（二）方便食品分地区产量
　　第三节 休闲食品市场分析
　　　　一、休闲食品市场现状分析
　　　　二、休闲食品消费者分析
　　　　三、休闲食品发展趋势
　　第四节 肉制品市场分析
　　　　一、肉制品市场发展
　　　　二、渠道运作分析--案例：双汇肉制品
　　　　三、竞争格局分析
　　　　四、市场发展趋势
　　　　五、2006-2007肉制品工业运行变化趋势分析
　　　　　　（一）2006-2007肉制品全行业产值变化及趋势分析
　　　　　　（二）2006-2007肉制品全行业资产负债变化及趋势分析
　　　　　　（三）2006-2007肉制品全行业销售变化及趋势分析
　　第五节 糖果市场分析
　　　　一、市场现状
　　　　二、行业规模
　　　　　　（一）2006-2007年行业收入产值规模变化趋势分析
　　　　　　（二）2006-2007年行业资产规模变化趋势分析
　　　　　　（三）2006-2007糖果、巧克力及蜜饯行业企业变化趋势
　　　　　　（四）2006-2007糖果、巧克力及蜜饯行业从业人员变化趋势分析
　　　　三、2006-2007年糖果行业盈利变化趋势分析
　　　　　　（一）2006-2007年糖果行业行业利润总额
　　　　　　（二）2006-2007年糖果行业行业亏损情况分析
　　　　　　（三）2006-2007年糖果行业行业成本费用结构
　　　　四、2006-2007糖果行业销售情况分析
　　　　五、2006-2007糖果行业全行业产量
　　第六节 焙烤食品市场分析
　　　　一、市场现状
　　　　二、糕点、面包类市场
　　　　　　（一）糕点、面包行业产值变化趋势分析
　　　　　　（二）糕点、面包行业产值变化趋势分析
　　　　　　（三）糕点、面包行业负债变化趋势分析
　　　　　　（四）糕点、面包行业销售变化趋势分析
　　　　　　（五）糕点、面包行业管理费用变化趋势分析
　　　　三、饼干市场
　　　　　　（一）总体情况
　　　　　　（二）主要产区
　　　　　　（三）进出口情况
　　　　　　（四）行业发展特点
　　　　　　（五）饼干市场趋势
　　　　四、行业技术发展趋势
　　　　　　（一）面包工业
　　　　　　（二）饼干工业
　　　　五、市场发展趋势
　　第七节 2006-2007罐头食品市场
　　　　一、总体情况分析
　　　　二、2006-2007罐头制造企业产值变化趋势分析
　　　　三、2006-2007罐头制造企业销售收入变化趋势分析
　　　　四、2006-2007罐头制造企业数量变化趋势分析
　　　　五、2006-2007罐头制造企业利润总额变化趋势分析
　　　　六、2006-2007市场格局分析
　　第八节 食品饮料市场
　　　　一、2006-2007中国饮料行业规模分析
　　　　　　（一）食品饮料行业产值规模变化及趋势分析
　　　　　　（二）食品饮料企业数量规模变化及趋势分析
　　　　　　（三）食品饮料行业销售规模变化及趋势分析
　　　　　　（四）食品饮料产值利税率变化及趋势分析
　　　　　　（五）2006-2007年中国饮料制造业企业盈亏情况分析
　　　　　　（六）食品饮料利润变化及趋势分析
　　　　二、食品饮料市场竞争特征
　　　　　　（一）饮料市场竞争多元化
　　　　　　（二）科技含量与附加值
　　　　三、优势企业分析
　　　　　　（一）露露集团
　　　　　　（二）娃哈哈集团

第五章 食品工业包装技术市场分析
　　　　一、中国食品与包装机械现状与回顾
　　　　二、我国食品包装机械行业的科技走势
　　　　三、国内食品和包装机械行业存在的弊端分析
　　　　四、世界各国包装机械产需情况分析

第六章 区域食品消费市场
　　第一节 北京食品市场分析
　　　　一、行业规模及变化趋势分析
　　　　二、销售情况及变化趋势分析
　　　　三、盈利情况及变化趋势分析
　　第二节 上海食品市场分析
　　　　一、总体情况分析
　　　　二、上海市休闲食品市场
　　　　三、2006-2007上海食品制造业运行分析
　　　　　　（一）行业规模及变化趋势分析
　　　　　　（二）销售情况及变化趋势分析
　　　　　　（三）盈利情况及变化趋势分析
　　第三节 广东食品市场分析
　　　　一、行业竞争力分析
　　　　二、领先企业分析
　　　　三、存在问题分析
　　　　四、2006-2007广东食品制造业运行分析
　　　　　　（一）行业规模及变化趋势分析
　　　　　　（二）销售情况及变化趋势分析
　　　　　　（三）盈利情况及变化趋势分析
　　第四节 浙江省食品市场分析
　　　　一、总体情况
　　　　二、浙江食品制造业优势分析
　　　　　　（一）企业优势
　　　　　　（二）资源优势
　　　　　　（三）区域优势
　　第五节 中西部食品市场
　　　　一、河南省
　　　　二、四川省

第三部分 市场竞争
第七章 中国食品市场竞争分析
　　第一节 食品战略集群分析
　　　　一、外资企业
　　　　二、民营企业
　　　　三、中小企业
　　第二节 食品企业规模化与多元化发展分析
　　　　一、多元化、规模化比较
　　　　二、实施多元化的环境

第八章 中国食品加工业重点企业分析
　　第一节 顶新国际集团
　　　　一、基本情况
　　　　二、企业经营及动态分析
　　第二节 嘉里粮油（中国）有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、企业主要动态分析
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