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一、基本信息
	名称：
	2008年中国国制鞋市场研究预测报告

	报告编号：
	0262899　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2008年中国国制鞋市场研究预测报告》通过严谨的内容、翔实的分析、权威的数据和直观的图表，全面解析了国制鞋行业的市场规模、需求变化、价格波动以及产业链构成。国制鞋报告深入剖析了当前市场现状，科学预测了未来国制鞋市场前景与发展趋势，特别关注了国制鞋细分市场的机会与挑战。同时，对国制鞋重点企业的竞争地位、品牌影响力和市场集中度进行了全面评估。国制鞋报告是行业内企业、投资公司及政府部门制定战略、规避风险、优化投资决策的重要参考。

第一部分 制鞋业宏观环境综述，共计二章
　　为您进行了2006—2007年宏观经济运行环境分析预测，2006 年中国宏观经济形势回顾，2007年中国宏观经济展望，我
　　国三大经济区域现状与走势预测，三个地区基本状况比较，三地区经济概况比较，三大城市群经济发展预期……同时
　　还分析了中国制鞋业相关标准及影响，2006年中国制鞋业相关事件，2007年将出台的标准， WTO对中国制鞋业的影响
　　，人民币升值对中国制鞋业的影响……

第二部分 制鞋业回顾与展望，共计四章
　　向您全面地介绍了英国，法国，德国和欧盟部分产鞋国鞋类市场的总体概况，主要制鞋厂商分析，市场销售与消
　　费者分析，市场展望，同时还分析了中国制鞋业市场现状如多个产业集群已形成，专业市场应运而生，中国制鞋产业
　　发展存在问题如2007年中国制鞋业的低价竞销现象，中国制鞋水平与世界名牌的差距……以及国际鞋用纺织材料发展
　　现状，毛皮资源及其工业状况分析，国外毛皮资源及工业状况，中国毛皮资源及工业状况，皮革工业发展现状分析，
　　世界皮革工业的发展现状与发展新趋势，皮革工业出口持续增长，我国皮革工业面临的威胁，中国人造革合成革行业
　　现状，人造革合成革行业存在的问题，未来2~3年内合成革行业发展趋势预测，我国鞋业进出口状况：我国鞋业出口的
　　现状，鞋类产品主要贸易国进口统计分析，中国鞋业该如何走好出口之路……

第三部分 制鞋业主要产品市场分析，共计三章
　　为您详细地分析了橡胶行业经济运行状况，橡胶产品生产情况，橡胶产品结构不断优化，橡胶行业中存在的问题
　　，以及 胶鞋行业规模和经营状况，我国胶鞋行业技术水平和创新情况，我国胶鞋行业的国际比较，胶鞋行业市场预测
　　及发展趋势，以及美国主要品牌运动鞋市场分析，国内运动鞋行业发展近况，零售批发商成长起来的晋江籍省级代理
　　商和 青少年名牌运动鞋消费状况分析以及运动鞋终端市场趋势分析：国产鞋品牌的市场投入，鞋类市场出现新亮点，
　　同时还分析了市场现状，市场竞争特点及发展趋势，技术趋势，主要厂商和地域分布……

第四部分 中国制鞋业消费市场调研，共计二章
　　为您全方位地进行了广州市，北京市，温州市场消费者分布，消费者行为和习惯研究，消费者消费特征研究，鞋
　　类及皮具品牌研究……同时还对广东制鞋产业发展现状，广东制鞋产业发展现状，广东扩大名牌数量与知名度，鹤山
　　鞋业路在何方以及福建制鞋产业发展现状：福建制鞋业的现实困惑，福建制鞋业原因探讨，福建制鞋业远景分析，福
　　建制鞋业市场疑问和北京制鞋产业市场分析：北京女鞋市场基本情况，市场分析，影响销售竞争的因素，品牌女鞋与
　　商场的关系进行了分析……

第五部分 制鞋业竞争实况解析，共计二章
　　向您全面地讲述了国际化发展：双向借道，物流竞争：从制鞋企业到经营产业链，营销模式创新：多元化专卖店
　　将取代单品牌专卖店以及称雄世界的耐克， 成长迅速的安踏，中国鞋王森达，稳步前行的奥康， 光彩夺目的双星…
　　…第六部分 制鞋业渠道与营销策略分析，共计二章向您进行了二三线品牌中高档皮鞋的市场现状与危机，二三线市场
　　的渠道变革以及鞋业终端发展趋势，鞋业终端变革之应对策略的分析，同时还分析了“南北鞋王”营销策略比较，200
　　6年鞋类品牌广告月度投放分析，奥康品牌鞋业的营销策略，营销模式……

第七部分 制鞋业发展趋势及面临的危机，共计二章
　　向您详尽地分析了未来制鞋技术发展的主要驱动因素， 鞋用材料和流行色发展趋势，童鞋市场大有潜力可挖，以
　　及中国鞋业品牌的四大缺失和中国鞋业国际化发展解析，探究中国鞋业的“森达模式”和“奥康模式” ，中国鞋业海
　　外突围的第四条道路，中国鞋业如何走向世界……
　　《2008年中国国制鞋市场研究预测报告》撰写：
　　《2008年中国国制鞋市场研究预测报告》着重介绍了2006-2007年中国鞋业和市场发展现状，经营理念的变化以及行业发展趋势。依据对大量最新资
　　讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测数据运用数据模型分析，对2007-2008年鞋市场的发展做
　　出科学的预测。
　　《2008年中国国制鞋市场研究预测报告》由陈林博士领衔撰写。 在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到国家统计局，中
　　国海关，《中国服装报》，《中国纺织报》中国纺织行业协会，中国鞋业信息网等多家信息机构的智慧支持。在此表
　　示感谢！其它对报告有贡献人员：
　　李 玉：首都经济贸易大学 服装小组高级研究员 九年行业经验 十一年经济研究资历
　　莫远法： 海南大学毕业 服装小组中级研究员 四年行业经验 二年经济研究资历
　　张人沁： 吉林大学毕业 数据信息员 三年行业经验
　　李小军： 河南商学院毕业 数据信息员 二年七个月行业经验

第一部分 2006—2007年制鞋业宏观环境综述
第一章 2006—2007年中国宏观经济环境
　　第一节 2006—2007年宏观经济运行环境分析预测
　　　　一、2006 年中国宏观经济形势回顾
　　　　二、2007年中国宏观经济展望
　　第二节 我国三大经济区域现状与走势预测
　　　　一、三个地区基本状况比较
　　　　二、三地区经济概况比较
　　　　三、三大城市群经济发展预期

第二章 2006—2007年中国制鞋业政策环境
　　第一节 中国制鞋业相关标准及影响分析
　　　　一、2006年中国制鞋业相关事件
　　　　二、2007年将出台的标准
　　第二节 WTO对中国制鞋业的影响
　　第三节 人民币升值对中国制鞋业的影响

第二部分 2006—2007年制鞋业回顾与展望
第三章 国际制鞋行业发展现状分析
　　第一节 英国鞋类市场
　　　　一、市场总体概况
　　　　二、英国主要制鞋厂商分析
　　　　三、市场销售与消费者分析
　　　　四、市场展望
　　第二节 法国鞋类市场
　　　　一、市场总体概况
　　　　二、法国主要制鞋厂商分析
　　　　三、产品分销及消费者分析
　　　　四、市场展望
　　第三节 德国鞋类市场
　　　　一、市场总体概况
　　　　二、德国主要制鞋厂商分析
　　　　三、产品分销及消费者分析
　　　　四、市场展望
　　第四节 欧盟部分产鞋国情况

第四章 中国制鞋产业及市场现状
　　第一节 中国制鞋业市场现状
　　　　一、中国鞋产量占全球半壁江山
　　　　二、多个产业集群已形成
　　　　三、专业市场应运而生
　　　　四、三资和民营企业唱主角
　　　　五、大批知名品牌相继涌现
　　　　六、国际竞争带来新挑战
　　第二节 中国制鞋产业发展存在问题
　　　　一、2007年中国制鞋业的低价竞销现象
　　　　二、中国制鞋水平与世界名牌的差距

第五章 鞋业相关产业发展现状分析
　　第一节 国际鞋用纺织材料发展现状
　　第二节 毛皮资源及其工业状况分析
　　　　一、国外毛皮资源及工业状况
　　　　二、中国毛皮资源及工业状况
　　　　三、中国皮毛市场的分工及特点
　　第三节 皮革工业发展现状分析
　　　　一、世界皮革工业的发展现状与发展新趋势
　　　　二、皮革工业出口持续增长
　　　　三、我国皮革工业面临的威胁
　　第四节 中国人造革合成革工业分析
　　　　一、中国人造革合成革行业现状
　　　　二、人造革合成革行业存在的问题
　　　　三、未来2~3年内合成革行业发展趋势预测

第六章 中国制鞋业进出口现状分析
　　第一节 我国鞋业进出口状况
　　　　一、我国鞋业出口的现状
　　　　二、鞋类产品主要贸易国进口统计分析
　　第二节 中国鞋业该如何走好出口之路

第三部分 制鞋业主要产品市场分析
第七章 胶鞋市场分析
　　第一节 橡胶行业经济运行状况
　　　　一、橡胶产品生产情况
　　　　二、橡胶产品结构不断优化
　　　　三、橡胶行业中存在的问题
　　第二节 胶鞋行业规模和经营状况
　　　　一、我国胶鞋行业技术水平和创新情况
　　　　二、我国胶鞋行业的国际比较
　　　　三、胶鞋行业市场预测及发展趋势

第八章 运动鞋市场分析
　　第一节 美国主要品牌运动鞋市场分析
　　第二节 国内运动鞋行业发展近况
　　　　一、零售批发商成长起来的晋江籍省级代理商
　　　　二、渠道链过长且混乱、通路共享
　　　　三、产品质量、款式不适合一级市场消费者的需求
　　　　四、主要集中在鞋类产品细分的竞争上一、多数青少年穿过名牌
　　第三节 青少年名牌运动鞋消费状况分析
　　　　一、多数青少年穿过名牌
　　　　二、价位：200～600元最好卖
　　　　三、品牌：耐克、阿迪达斯最受人爱
　　　　四、彩色：蓝色最爱黑色不变
　　　　五、选择：舒适第一款式第二
　　第四节 运动鞋终端市场趋势分析
　　　　一、国产鞋品牌的市场投入
　　　　二、鞋类市场出现新亮点
　　　　三、从北京市场看鞋业走势

第九章 皮鞋市场分析
　　　　一、市场现状
　　　　二、市场竞争特点及发展趋势
　　　　三、技术趋势
　　　　四、主要厂商和地域分布

第四部分 中国制鞋业消费市场调研
第十章 消费者分析
　　第一节 广州市场消费者分析
　　　　一、消费者分布
　　　　二、消费者行为和习惯研究
　　　　三、消费者消费特征研究
　　　　四、鞋类及皮具品牌研究
　　第二节 北京市场消费者分析
　　　　一、消费者分布
　　　　二、消费者行为和习惯研究
　　　　三、消费者消费特征研究
　　　　四、鞋类及皮具品牌研究
　　第三节 温州市场消费者分析
　　　　一、消费者行为和习惯研究
　　　　二、消费者消费特征研究
　　　　三、鞋类及皮具品牌研究

第十一章 重点区域市场分析
　　第一节 广东制鞋产业发展现状
　　　　一、广东制鞋产业发展现状
　　　　二、广东扩大名牌数量与知名度
　　　　三、鹤山鞋业路在何方
　　第二节 福建制鞋产业发展现状
　　　　一、福建制鞋业的现实困惑
　　　　二、福建制鞋业原因探讨
　　　　三、福建制鞋业远景分析
　　　　四、福建制鞋业市场疑问
　　第三节 北京制鞋产业市场分析
　　　　一、北京女鞋市场基本情况
　　　　二、市场分析
　　　　三、影响销售竞争的因素
　　　　四、品牌女鞋与商场的关系

第五部分 2006—2007年制鞋业竞争实况解析
第十二章 制鞋产业竞争分析
　　　　一、国际化发展：双向借道
　　　　二、物流竞争：从制鞋企业到经营产业链
　　　　三、营销模式创新：多元化专卖店将取代单品牌专卖店

第十三章 优势企业分析
　　第一节 称雄世界的耐克
　　　　一、公司简介
　　　　二、耐克公司获得成功的因素
　　第二节 成长迅速的安踏
　　　　一、公司简介
　　　　二、安踏的体育营销分析
　　第三节 中国鞋王森达
　　　　一、公司简介
　　　　二、森达集团的经营发展
　　第四节 稳步前行的奥康
　　　　一、集团简介
　　　　二、集团的经营发展
　　第五节 光彩夺目的双星
　　　　一、双星企业介绍
　　　　二、双星品牌战略

第六部分 制鞋业渠道与营销策略分析
第十四章 中国制鞋业渠道变革分析
　　　　一、二三线品牌中高档皮鞋的市场现状与危机
　　　　二、二三线市场的渠道变革以及鞋业终端发展趋势
　　　　三、鞋业终端变革之应对策略

第十五章 制鞋业的营销策略分析
　　第一节 “南北鞋王”营销策略比较
　　第二节 2006年鞋类品牌广告月度投放分析
　　第三节 奥康品牌鞋业的营销策略
　　　　一、营销模式：不走寻常路
　　　　二、终端管理：“四统一”带来全国互动
　　　　三、物流走上“信息高速”
　　　　四、有思路才有出路　 有特点才有卖点

第七部分 制鞋业发展新趋势及面临的危机
第十六章 中国制鞋业发展趋势
　　第一节 未来制鞋技术发展的主要驱动因素
　　第二节 鞋用材料和流行色发展趋势
　　第三节 童鞋市场大有潜力可挖

第十七章 中国制鞋业面临的危机及解决对策
　　第一节 中国鞋业品牌的四大缺失
　　第二节 中国运动鞋业如何突出重围
　　　　一、当务之急，停止内耗
　　　　二、技术创新，练就品质
　　　　三、体育营销，丰富内涵
　　　　四、明星代言，珠联璧合
　　　　五、公关传播，实现多赢
　　第三节 中^智^林^－中国鞋业国际化发展解析
　　　　一、探究中国鞋业的“森达模式”和“奥康模式”
　　　　二、中国鞋业海外突围的第四条道路
　　　　三、中国鞋业如何走向世界
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