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一、基本信息
	名称：
	2008年中国宽带市场研究预测报告

	报告编号：
	023A255　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8000 元　　纸介＋电子版：8200 元

	优惠价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2008年中国宽带市场研究预测报告》依托国家统计局、发改委及宽带相关行业协会的详实数据，对宽带行业的现状、市场需求、市场规模、产业链结构、价格变动、细分市场进行了全面调研。宽带报告还详细剖析了宽带市场竞争格局，重点关注了品牌影响力、市场集中度及重点企业运营情况，并在预测宽带市场发展前景和发展趋势的同时，识别了宽带行业潜在的风险与机遇。宽带报告以专业、科学、规范的研究方法和客观、权威的分析，为宽带行业的持续发展提供了宝贵的参考和指导。

第一章 为中国互联网业务发展概况
　　向您图文并茂地介绍了快速发展的中国互联网产业，中国互联网产业发展状况，中国互联网产业发展现状及特点，当前我国互联网产业发展存在的问题，互联网发展地区差异，互联网产业发展政策思考，互联网在中国的应用和管制，中国互联网用户行为意识调查，用户个人信息，用户上网的满意度调查，中国互联网发展趋势……

第二章 为中国宽带业务发展概况
　　为您全面地分析了宽带市场发展的一般规律，传统宽带运营商发展轨迹及其规律，宽带业务的市场周期规律分析，中国宽带业务发展现状与预测，宽带市场规模及预测，2008年宽带市场预测，宽带市场业务划分，宽带市场地区分布，目前宽带用户选择因素，宽带内容建设成为运营商发展业务的重点，中国宽带业务市场竞争分析，宽带业务市场竞争格局，中国宽带接入市场发展中存在的问题……

第三章 为内容和应用成为宽带产业价值链的发展核心
　　向您分析了电信产业价值链现状及发展建议： “超市”体系下的电信产业价值链，电信产业价值链所面临的问题，电信产业价值链的发展建议，电信运营商价值链模式比较，电信产业价值链的裂变，中国移动、中国联通、中国电信、中国网通的数据服务价值链及其比较，电信运营商打造良好的生态价值链应该注意的问题，电信价值链整合中的赢利模式透析……

第四章 为宽带内容市场的主要参与者
　　为您详细介绍了内容集成商：宽带运营商经营宽带内容是市场所需，驻地网运营商，门户网站运营商，内容提供商，国内ICP发展历程，国内ICP赢利模式……

第五章 为主要的宽带内容类型
　　向您讲述了基础服务类业务，增值服务类业务……

第六章 为宽带内容发展中的问题及对策
　　为您展示了宽带内容服务的同质化现象严重，宽带内容同质化由来已久，宽带内容乏新成宽带发展减缓最主要原因，解决宽带内容瓶颈的根本途径，宽带内容发展之关键，赢利模式与运作模式不健全……

第七章 为2008宽带内容市场发展热点及趋势
　　向您全方位地介绍了网络游戏：网络游戏带动宽带产业链的发展，网络游戏未来发展趋势，网络教育，网络教育的发展，网络教育市场的潜在规模，网络教育优势，可视通信业务：视频通信的竞争优势，视频通信需求的广泛性，宽带视频业务未来发展前景，多媒体广告：多媒体广告的内容……

第八章 为宽带业务发展的趋势与策略研究
　　为您进行了未来宽带业务市场展望，宽带接入市场影响因素分析，宽带业务市场前景分析，宽带业务发展策略研究；业务模式的创新，合理的价格策略，丰富多彩的内容和应用，合适的市场营销手段，电信、网通宽带策略比较，业务发展现状，品牌发展策略，南攻北伐策略，合作伙伴……

第九章 为ADSL业务发展现状及趋势
　　向您详尽地进行了中国ADSL市场发展现状分析：ADSL主要特点，ADSL成为固网运营商的主营宽带业务，各地区业务发展不均衡，运营商积极扩大业务覆盖范围，运营商更加重视宽带产业链的整合和宽带内容建设，目前中国ADSL市场特点分析：业务市场特点，运营市场特点，ADSL终端市场特点，ADSL2+发展现状分析：ADSL2+有何进步，国内ADSL2+比拼，电信领先，高速宽带的未来市场前景……

第十章 为ADSL市场竞争状况
　　为您全面地展示了ADSL业务市场竞争状况：ADSL业务的核心竞争力，市场份额，ADSL业务竞争策略，竞争焦点，ADSL终端市场竞争状况……

第十一章 为中国ADSL发展中存在的问题分析
　　向您提供了国外发展ADSL的经验教训：日本的情况，美国的情况，韩国的情况，目前中国ADSL业务发展中存在的问题与对策解析，今后我国发展ADSL需要注意的问题……

第十二章 为LAN业务运营主体分析
　　为您全方位地介绍了运营主体在价值链中的位置，基础电信运营商，中国电信，中国网通，驻地网运营商——长城宽带：长城宽带LAN接入方式，长城宽带与其他运营商LAN接入业务比较……

第十三章 为应用LAN组网方案探讨
　　向您详细地讲述了了针对不同用户的组网方案：商业应用，住宅、小区应用，酒店、宾馆客房提供快速上网服务，LAN—TO—LAN互联方案，LAN 与ADSL组网方案比较，LAN与ADSL比较，光纤+LAN与ADSL比较……

第十四章 为LAN业务发展中的问题及策略分析
　　为您分析了影响LAN业务发展的主要问题：信息化程度的高低影响LAN业务的发展，网络质量、服务质量和资费是用户抱怨的主要内容，网络安全问题，不规范的价格竞争阻碍了市场的发展，一些小区与签订排他性协议，存在不公平竞争的情况，以及宽带运营商经营策略转变及建议分析，宽带竞争升级，竞争方式由价格转向服务，细分用户群，满足用户多层次需求……

第十五章 为WLAN业务发展现状与特点
　　向您展示了政策环境，WLAN应用环境分析，市场拉动因素，市场阻碍因素，市场拉动因素与阻碍因素对比分析，WLAN市场销售与竞争分析，销售情况，市场竞争分析，WLAN产品用户综合分析，用户区域分布分析，WLAN产品用户综合分析，以及国内主要运营商WLAN业务市场竞争分析，中国网通WLAN业务开展现状……

第十六章 为国内外宏观环境分析与预测
　　为您全面地进行了经济全球化分析：经济全球化的含义，经济全球化的七个趋势分析，2006—2010年主要国家经济格局与发展展望，2006年中国经济运行态势：2006年经济运行情况分析，2006年经济运行四大问题，以及2007年上半年经济运行情况分析，总体情况，农业生产，工业生产，固定资产投资，国内市场销售……

第十七章 为宽带发展环境分析
　　为您详尽地介绍了中国电信市场环境，市场环境现状，2007-2008年市场环境发展趋势，宽带市场政策环境……

第十八章 为宽带接入技术发展现状与趋势
　　向您全景式地介绍了DSL（数字用户线）技术：DSL技术，DSL技术的发展现状，DSL技术的发展趋势，CAMBLE MODEM（电缆调制解调器）技术：CAMBLE MODEM解释，CABLE MODEM的种类，CABLE MODEM对有线电视网络资源的应用，以太网接入；以太网概述，以太网技术的应用及发展，千兆以太网技术应用现状及其发展趋势，光纤接入技术综述……

第十九章 为全球宽带接入业务发展现状与特点
　　向您全面地剖析了DSL成为宽带接入的主流；市场规模，普及率，业务价格，CABLE MODEM在局部地区发展态势良好：CABLE MODEM业务市场份额，CABLE MODEM业务价格，CABLE MODEM用户的ARPU值高于DSL，光纤接入再度升温……

第一章 中国互联网业务发展概况
　　第一节 快速发展的中国互联网产业
　　第二节 中国互联网产业发展状况
　　　　一、中国互联网产业发展现状及特点
　　　　二、当前我国互联网产业发展存在的问题
　　　　三、互联网发展地区差异
　　　　四、互联网产业发展政策思考
　　　　五、互联网在中国的应用和管制
　　第三节 中国互联网用户行为意识调查
　　　　一、用户个人信息
　　　　二、用户上网的满意度调查
　　第四节 中国互联网发展趋势
　　　　一、互联网技术发展趋势
　　　　二、互联网未来发展趋势
　　　　三﹑互联网行业步入宽门户时代

第二章 中国宽带业务发展概况
　　第一节 宽带市场发展的一般规律分析
　　　　一、传统宽带运营商发展轨迹及其规律
　　　　二、宽带业务的市场周期规律分析
　　第二节 中国宽带业务发展现状与预测
　　　　一、宽带市场规模及预测
　　　　二、2008年宽带市场预测
　　　　三、宽带市场业务划分
　　　　四、宽带市场地区分布
　　　　五、目前宽带用户选择因素
　　　　六、宽带内容建设成为运营商发展业务的重点
　　第三节 中国宽带业务市场竞争分析
　　　　一、宽带业务市场竞争格局
　　　　二、各运营主体宽带业务情况
　　　　三、各运营商宽带接入策略比较
　　　　四、运营商之间的竞争分析
　　　　五、宽带市场赢利模式分析
　　第四节 主流宽带接入方式市场发展概况
　　第五节 中国宽带接入市场发展中存在的问题

第三章 内容和应用成为宽带产业价值链的发展核心
　　第一节 电信产业价值链现状剖析及发展建议
　　　　一、“超市”体系下的电信产业价值链
　　　　二、电信产业价值链所面临的问题
　　　　三、电信产业价值链的发展建议
　　第二节 电信运营商价值链模式比较
　　　　一、电信产业价值链的裂变
　　　　二、中国移动、中国联通、中国电信、中国网通的数
　　　　据服务价值链及其比较
　　　　三、电信运营商打造良好的生态价值链应该注意的问题
　　第三节 电信价值链整合中的赢利模式透析
　　　　一、电信产业发展趋势
　　　　二、电信价值链与“配电盘”赢利模式
　　　　三、电信价值链整合的价值和意义

第四章 宽带内容市场的主要参与者
　　第一节 内容集成商
　　　　一、宽带运营商经营宽带内容是市场所需
　　　　二、驻地网运营商
　　　　三、门户网站运营商
　　第二节 内容提供商
　　　　一、国内ICP发展历程
　　　　二、国内ICP赢利模式

第五章 主要的宽带内容类型
　　第一节 基础服务类业务
　　第二节 增值服务类业务

第六章 宽带内容发展中的问题及对策
　　第一节 宽带内容服务的同质化现象严重
　　　　一、宽带内容同质化由来已久
　　　　二、宽带内容乏新成宽带发展减缓最主要原因
　　　　三、解决宽带内容瓶颈的根本途径
　　第二节 宽带内容发展之关键
　　第三节 赢利模式与运作模式不健全

第七章 2008宽带内容市场发展热点及趋势
　　第一节 网络游戏
　　　　一、网络游戏带动宽带产业链的发展
　　　　二、网络游戏未来发展趋势
　　第二节 网络教育
　　　　一、网络教育的发展
　　　　二、网络教育市场的潜在规模
　　　　三、网络教育优势
　　第三节 可视通信业务
　　　　一、视频通信的竞争优势
　　　　二、视频通信需求的广泛性
　　　　三、宽带视频业务未来发展前景
　　第四节 多媒体广告
　　　　一、多媒体广告的内容
　　　　二、网络普及让新型宽带广告飞速发展
　　　　三、宽带网络广告的特性
　　第五节 宽带娱乐市场发展预测
　　　　一、宽带娱乐业务运营模式
　　　　二、全球宽带娱乐业务发展预测
　　　　三、中国宽带在线娱乐发展现状及趋势预测
　　　　四、宽带娱乐业务引发的思考

第八章 宽带业务发展的趋势与策略研究
　　第一节 未来宽带业务市场展望
　　　　一、宽带接入市场影响因素分析
　　　　二、宽带业务市场前景分析
　　第二节 宽带业务发展策略研究
　　　　一、业务模式的创新
　　　　二、合理的价格策略
　　　　三、丰富多彩的内容和应用
　　　　四、合适的市场营销手段
　　第三节 电信、网通宽带策略比较
　　　　一、.业务发展现状
　　　　二、品牌发展策略
　　　　三、南攻北伐策略
　　　　四、合作伙伴

第九章 ADSL业务发展现状及趋势
　　第一节 中国ADSL市场发展现状分析
　　　　一、ADSL主要特点
　　　　二、ADSL成为固网运营商的主营宽带业务
　　　　三、各地区业务发展不均衡
　　　　四、运营商积极扩大业务覆盖范围
　　　　五、运营商更加重视宽带产业链的整合和宽带内容建设
　　第二节 目前中国ADSL市场特点分析
　　　　一、业务市场特点
　　　　二、运营市场特点
　　　　三、ADSL终端市场特点
　　第三节 ADSL2+发展现状分析
　　　　一、ADSL2+有何进步
　　　　二、国内ADSL2+比拼，电信领先
　　　　三、高速宽带的未来市场前景
　　　　四、ADSL2+正逐步成为宽带接入主流方式

第十章 ADSL市场竞争状况
　　第一节 ADSL业务市场竞争状况
　　　　一、ADSL业务的核心竞争力
　　　　二、市场份额
　　　　三、ADSL业务竞争策略
　　　　四、竞争焦点
　　第二节 ADSL终端市场竞争状况

第十一章 中国ADSL发展中存在的问题分析
　　第一节 国外发展ADSL的经验教训
　　　　一、日本的情况
　　　　二、美国的情况
　　　　三、韩国的情况
　　第二节 目前中国ADSL业务发展中存在的问题与对策解析
　　第三节 今后我国发展ADSL需要注意的问题

第十二章 LAN业务运营主体分析
　　第一节 运营主体在价值链中的位置
　　第二节 基础电信运营商
　　　　一、中国电信
　　　　二、中国网通
　　第三节 驻地网运营商——长城宽带
　　　　一、长城宽带LAN接入方式
　　　　二、长城宽带与其他运营商LAN接入业务比较

第十三章 应用LAN组网方案探讨
　　第一节 针对不同用户的组网方案
　　　　一、商业应用
　　　　二、住宅、小区应用
　　　　三、酒店、宾馆客房提供快速上网服务
　　　　四、LAN—TO—LAN互联方案
　　第二节 LAN 与ADSL组网方案比较
　　　　一、LAN与ADSL比较
　　　　二、光纤+LAN与ADSL比较

第十四章 LAN业务发展中的问题及策略分析
　　第一节 影响LAN业务发展的主要问题
　　　　一、信息化程度的高低影响LAN业务的发展
　　　　二、网络质量、服务质量和资费是用户抱怨的主要内容
　　　　三、网络安全问题
　　　　四、不规范的价格竞争阻碍了市场的发展
　　　　五、一些小区与签订排他性协议，存在不公平竞争的情况
　　第二节 宽带运营商经营策略转变及建议分析
　　　　一、宽带竞争升级，竞争方式由价格转向服务
　　　　二、细分用户群，满足用户多层次需求
　　　　三、提升服务质量，向个性化服务转变
　　　　四、注重内容与应用并重，搭建内容丰富的宽带平台
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