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二、内容简介
　　《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》专业、系统地分析了宾馆酒店行业现状，包括市场需求、市场规模及价格动态，全面梳理了宾馆酒店产业链结构，并对宾馆酒店细分市场进行了探究。宾馆酒店报告基于详实数据，科学预测了宾馆酒店市场发展前景和发展趋势，同时剖析了宾馆酒店品牌竞争、市场集中度以及重点企业的市场地位。在识别风险与机遇的基础上，宾馆酒店报告提出了针对性的发展策略和建议。宾馆酒店报告为宾馆酒店企业、研究机构和政府部门提供了准确、及时的行业信息，是制定战略决策的重要参考资料，对行业的健康发展具有指导意义。

第一部分 为投资环境，共计四章
　　为您全面介绍了酒店业的概念与分类：酒店的定义，酒店的分类，现代酒店的基本特点，酒店业的投资特性：赢利性与成长性，酒店的周期性，要素的密集性，酒店业行业壁垒分析：技术与市场壁垒，结构性壁垒，制度性壁垒，文化性壁垒，市场壁垒趋势……
　　详细展示了2006-2007国际酒店业市场，全球酒店业的发展历程，世界酒店业成交额，国际著名跨国酒店集团发展现状，全球顶级豪华酒店蜂拥入中国，国际宾馆酒店业的管理现状，国际宾馆酒店业管理的主要特点，酒店业引入全面质量管理，国外饭店集团介入的管理形式……同时还分析了外部经济环境，加入WTO对行业的影响以及影响酒店业投资及发展的因素包括旅游业持续高速增长，中国旅游业在国民经济中的地位，2007年国内旅游发展情况，2007年旅游业最新统计，2007年旅游业发展趋势分析……

第二部分 为行业现状，共计四章
　　向您全景式地讲述了中国酒店业的发展演变历程，中国古代酒店的形成，中国近代酒店的兴起，中国现代酒店的发展概况，中国酒店业发展现状：我国酒店行业整体景气复苏，我国酒店业走向世界的途径，中国酒店业面临的问题与对策，中国酒店业外资赚了九成利润，我国每年有大量酒店资产闲置，中国酒店业建设和管理的十大误区，中国酒店业应拥有自己的国际品牌……介绍了相关产业对酒店业的促进如旅游业，会展产业，餐饮业……以及进行了2006-2007年宾馆酒店业经营浅析，酒店经营管理失败之重要原因，2006-2007国内宾馆酒店业经营简况，国内宾馆酒店业经营中的问题和2006-2007年中国宾馆酒店业总体概况，2006-2007年中国宾馆酒店拥有客房数量的变化分析，按管理类别分类的五星级宾馆酒店，按管理类别分类的四星级宾馆酒店，按管理类别分不同星级宾馆酒店客房出租率的分析……

第三部分 为市场细分，共计十一章
　　为您全景式地分析了商务酒店，旅游度假酒店，经济型酒店，产权式酒店，主题酒店，绿色酒店的概念，特点，现状及问题和发展趋势以及我国酒店业的消费现状包括消费结构分析；入境游客的消费结构，国内游客的消费结构，消费选择与消费趋势分析：游客对住宿设施的选择，游客的停留时间及变化，游客的旅行目的，入境游客感兴趣的商品，消费者的消费评价，同时还向您介绍了北京，上海，广州，深圳的酒店业的情况……

第四部分 为市场竞争，共计四章
　　向你重点介绍了国际酒店集团如六洲集团（即巴斯集团），希尔顿，万豪集团，香格里拉和主要内资酒店包括华天大酒店，锦江集团，东方宾馆……，同时还为您讲述了国内星级宾馆酒店的客源竞争构成概况，中美酒店实力差距评估，中外酒店业的比较分析及对策，和我国酒店行业的竞争格局，中国酒店应对国际竞争的对策分析，以及酒店业竞争力分析，管理的专业化与创新策略……还向您详细分析了酒店的信息化包括酒店信息化的概况，酒店行业信息化问题分析，酒店信息化的发展趋势和酒店业发展的主要趋势分析及预测如世界酒店业发展预测，新形势下的中国香港旅游业发展，西部地区的旅游开发与发展……
　　《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》撰写：
　　《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》由林恒博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到国家统计局，中国海关，《中国食品报》，《中国大酒店》，中国餐饮信息网，中国食品网，中国食品行业协会、国研网等多家信息机构的支持。在此表示感谢！
　　《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》着重介绍了2006-2007年中国酒店业和市场发展现状，经营理念的变化以及行业发展趋势。依据对大量最新资讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测数据运用数据模型分析，对2007-2008年中国酒店市场的发展做出科学的预测。
　　《2008年中国宾馆酒店市场研究预测报告》的数据来源于、国家统计局、国务院发展研究中心、国家信息中心、公司数据库中的相关资料，其它渠道行业非公开数据、行业专家访谈结果以及大量一手调研数据；权威、公正。
　　其它对报告有贡献人员：
　　李成云：复旦大学毕业 食品小组高级研究员 七年行业经验 十一年经济研究资历
　　李新河：南京大学毕业 食品小组中级研究员 五年行业经验 二年经济研究资历
　　杨 海：华南理工大学毕业 数据信息员 三年行业经验
　　黄桂珍：河南商学院毕业 数据信息员 二年七个月行业经验

第一部分 投资环境
第一章 酒店业的概念及投资特性
　　1.1 　酒店业的概念与分类
　　　　1.1.1 　酒店的定义
　　　　1.1.2 酒店的分类
　　　　1.1.3 现代酒店的基本特点
　　1.2 酒店业的投资特性
　　　　1.2.1 　赢利性与成长性
　　　　1.2.2 　酒店的周期性
　　　　1.2.3 　要素的密集性
　　1.3 　酒店业行业壁垒分析
　　　　1.3.1 　技术与市场壁垒
　　　　1.3.2 　结构性壁垒
　　　　1.3.3 　制度性壁垒
　　　　1.3.4 　文化性壁垒
　　　　1.3.5 市场壁垒趋势

第二章 国际酒店业的发展现状
　　2.1 　2006-2007国际酒店业市场
　　　　2.1.1 　全球酒店业的发展历程
　　　　2.1.2 　世界酒店业成交额
　　　　2.1.3 　国际著名跨国酒店集团发展现状
　　　　2.1.4 　全球顶级豪华酒店蜂拥入中国
　　2.2 　国际宾馆酒店业的管理现状
　　　　2.2.1 　国际宾馆酒店业管理的主要特点
　　　　2.2.2 酒店业引入全面质量管理
　　　　2.2.3 　国外饭店集团介入的管理形式

第三章 2007年宾馆酒店业的投资环境变化
　　3.1 外部经济环境分析
　　3.2 加入WTO对行业的影响

第四章 影响酒店业投资及发展的因素
　　4.1 旅游业持续高速增长
　　　　4.1.1 中国旅游业在国民经济中的地位
　　　　4.1.2 2007年国内旅游发展情况
　　　　4.1.3 2007年旅游业最新统计
　　　　4.1.4 2007年旅游业发展趋势分析
　　　　4.1.5 可能存在的突发事件对宾馆酒店业的影响
　　4.2 会展类新兴产业推进城市经济发展
　　　　4.2.1 中国会展类新兴产业发展现状
　　　　4.2.2 中国会展经济产业带
　　　　4.2.3 会展类新兴产业对宾馆酒店业的推动力分析
　　4.3 奥运经济为宾馆酒店业带来了新的动力

第二部分 行业现状
第五章 中国酒店业的发展现状
　　5.1 　中国酒店业的发展演变历程
　　　　5.1.1 　中国古代酒店的形成
　　　　5.1.2 中国近代酒店的兴起
　　　　5.1.3 中国现代酒店的发展概况
　　5.2 中国酒店业发展现状
　　　　5.2.1 我国酒店行业整体景气复苏
　　　　5.2.2 我国宾馆酒店业集团化、连锁化的现状
　　　　5.2.3 中国五大城市高星级酒店的发展状况
　　　　5.2.4 中国酒店的信息化管理分析
　　　　5.2.5 酒店业的个性化服务
　　　　5.2.6 　我国酒店业走向世界的途径
　　5.3 　中国酒店业面临的问题与对策
　　　　5.3.1 　中国酒店业外资赚了九成利润
　　　　5.3.2 　我国每年有大量酒店资产闲置
　　　　5.3.3 　中国酒店业建设和管理的十大误区
　　　　5.3.4 　中国酒店业应拥有自己的国际品牌

第六章 相关产业对酒店业的促进
　　6.1 　旅游业
　　　　6.1.1 　全球旅游经济总体状况
　　　　6.1.2 　中国旅游业的发展概况
　　　　6.1.3 　2006年我国旅游业各项统计分析
　　　　6.1.4 　“十一五”我国旅游业发展的战略调整期
　　　　6.1.5 　旅游业复苏促进酒店业发展
　　　　6.1.6 　旅游业高增长带动酒店业收入规模提升
　　6.2 　会展产业
　　　　6.2.1 　中国会展经济现状
　　　　6.2.2 　会展产业的特征及作用
　　　　6.2.3 　会展业与酒店业的互动发展
　　　　6.2.4 　我国会展业的发展趋势
　　6.3 　餐饮业
　　　　6.3.1 　2007年中国餐饮业零售额增幅大
　　　　6.3.2 　2007年餐饮市场运行情况
　　　　6.3.3 　2007年1-2月全国住宿和餐饮业零售额大幅增长
　　　　6.3.4 　我国餐饮业的发展特点
　　　　6.3.5 　餐饮业对酒店业的影响
　　　　6.3.6 　2007年餐饮市场趋势展望
　　　　6.3.7 　餐饮业的六大发展趋势

第七章 2006-2007年国内宾馆酒店业经营状况
　　7.1 2006-2007年宾馆酒店业经营浅析
　　　　7.1.1 酒店经营管理失败之重要原因
　　　　7.1.2 2006-2007国内宾馆酒店业经营简况
　　　　7.1.3 国内宾馆酒店业经营中的问题
　　7.2 宾馆酒店业的集团化管理
　　　　7.2.1 集团化管理在中国的发展
　　　　7.2.2 新世纪酒店业的发展趋势

第八章 中国宾馆酒店业统计指标与运行状况
　　8.1 2006-2007年中国宾馆酒店业总体概况
　　　　8.1.1 2006-2007年中国宾馆酒店拥有客房数量的变化分析
　　　　8.1.2 2006-2007年中国宾馆酒店平均房价与住宿率统计
　　8.2 2006-2007年中国星级宾馆酒店按管理类别分析
　　　　8.2.1 按管理类别分类的五星级宾馆酒店
　　　　8.2.2 按管理类别分类的四星级宾馆酒店
　　　　8.2.3 按管理类别分不同星级宾馆酒店客房出租率
　　　　8.2.4 按管理类型不同星级饭店主要业务构成营业收益统计

第三部分 市场细分
第九章 商务酒店
　　9.1 .商务酒店概念及介绍
　　　　9.1.1 商务酒店的定义
　　　　9.1.2 　全球十佳新开业商务酒店介绍
　　　　9.1.3 十二届金枕头奖受欢迎商务酒店介绍
　　　　9.2.2 我国商务酒店的现状
　　　　9.2.3 商务版酒店倍受欢迎
　　　　9.2.4 商务酒店掀起投资狂潮
　　9.3 商务酒店投资动态
　　9. 3.1 外来酒店抢占我国商务市场
　　　　9.3.2 国际商务型酒店纷纷进驻广东
　　　　9.3.3 上海出现全产权商务酒店
　　　　9.3.4 中国大酒店拟斥资4亿朝商务酒店发展
　　9.4 商务酒店发展前景与趋势
　　　　9.4.1 商务酒店的发展前景
　　　　9.4.2 商务酒店宽带接入成发展趋势
　　　　9.4.3 品牌将提升中国商务酒店的竞争力

第十章 旅游度假酒店
　　10.1 假日经济与酒店业
　　　　10.1.1 广州假日经济越来越旺
　　　　10.1.2 深圳出游活动频繁带动了假日经济
　　　　10.1.3 假日经济增长生态酒店风行珠三角
　　　　10.1.4 “假日经济”魅力下酒店的营销管理
　　10.2 旅游度假酒店概况
　　　　10.2.1 度假酒店的类型介绍
　　　　10.2.2 中国度假酒店发展前沿态势与问题
　　　　10.2.3 气候对度假酒店的重要性
　　　　10.2.4 海南是中国度假酒店的佼佼者
　　　　10.2.5 度假酒店的发展前景广阔
　　10.3 分时度假酒店在中国的发展
　　　　10.3.1 　“分时度假”进入中国
　　　　10.3.2 分时度假潜力大 规范发展是关键
　　　　10.3.3 中国分时度假市场存在的问题
　　　　10.3.4 中国开展的分时度假网络本土化实践的特点
　　10.4 旅游度假酒店的经营与风险
　　　　10.4.1 从实例看城郊度假酒店的经营思路
　　　　10.4.2 我国度假酒店市场营销的特点
　　　　10.4.3 休闲度假型酒店的散客销售
　　　　10.4.4 酒店发展分时度假应注意风险
　　10.5 我国旅游度假酒店的发展趋势与问题
　　　　10.5.1 我国度假酒店群体特色与个性色彩
　　　　10.5.2 度假酒店的发展前景广阔
　　　　10.5.3 国内度假酒店的发展趋势
　　　　10.5.4 度假酒店存在的问题
　　　　10.5.5 发展度假酒店的对策分析

第十一章 经济型酒店
　　11.1 经济型酒店的定义及特征
　　　　11.1.1 经济型酒店概念
　　　　11.1.2 经济型酒店的分类
　　　　11.1.3 经济型酒店的特征
　　11.2 中国经济型酒店发展现状
　　　　11.2.1 经济型酒店的发展形式及现状
　　　　11.2.2 经济型酒店在我国迅速崛起
　　　　11.2.3 国内经济型酒店品牌的连锁扩张增速
　　　　11.2.4 中国经济型酒店处快速上升期
　　11.3 经济型酒店的经营与管理
　　　　11.3.1 中国经济型酒店经营管理中的创新思维
　　　　11.3.2 现代经济型酒店经营利润高
　　　　11.3.3 我国经济型酒店存在供给断层
　　　　11.3.4 中国经济型酒店先行者的管理模式分析
　　11.5 经济型酒店的效益
　　　　11.5.1 投入产出分析
　　　　11.5.2 经济型酒店的投资回报分析
　　　　11.5.3 经济型酒店与资本市场结合的路径
　　　　11.5.4 经济型酒店的土地使用权存在隐患
　　11.6 经济型酒店的运作模式分析
　　　　11.6.1 开发模式
　　　　11.6.2 选址要求
　　　　11.6.3 注册成立酒店管理公司
　　11.7 经济型酒店面临的问题分析
　　　　11.7.1 中国经济型酒店发展中的主要问题
　　　　11.7.2 中国经济型酒未来发展趋势预测
　　　　11.7.3 中国经济型酒店市场需求分析
　　　　11.7.4 我国经济型酒店面临的挑战
　　11.8 中国经济型酒店竞争分析
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