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二、内容简介
第一章 为中国家纺行业发展现状与趋势分析
　　为您全方位地展示了2006年家纺行业盘点，2007-2008年家纺行业发展展望，2007年家纺行业市场分析，家纺品牌发展现状和趋势…………同时还进行了2007-2008年全国家纺流行趋势分析包括中国家纺行业发展趋势，家用纺织品设计趋势，家用纺织面料流行特点，家纺市场前景分析，发展我国家纺行业的五个关键主题…………

第二章 为2007年国内床上用品业发展现状
　　向您介绍了床上用品的流行风格主要特点和2007年我国床上用品市场分析包括我国床上用品行业动态，床上用品发展趋势分析，床上用品行业综合分析以及目前我国床上用品行业发展中存在的主要问题；技术开发落后，自主创新薄弱，缺少深刻的品牌文化内涵，重品牌形象建设的企业不多…………

第三章 2007&mdash；2008中国床上用品业发展特点与趋势
　　向您全面地讲述了床上用品设计观念的变化（人性化设计理念，文化内涵，设计与高新技术的结合，材质工艺的观念，品牌意识），2007年我国床上用品产品流行趋势以及未来床上用品的发展方向（健康环保型产品，个性化产品，时尚型产品…………）和2007年国内床品面料趋势分析…………

第四章 为家纺企业品牌发展战略分析
　　为您详细地分析了中国家纺品牌的现状与误区：品牌创新的价值，品牌创新的现状，品牌创新上的误区以及家纺企业品牌战略：家纺走向品牌经营时代，家纺企业品牌战略，品牌才是无价宝和家纺设计在企业发展中的作用分析…………

第五章 为2006&mdash；2007年全球床上用品业发展简况
　　向您介绍了国外家纺及床上用品产业发展概况与特点；欧盟，美国，2006&mdash；2007年国际家纺用品流行趋势剖析…………

第六章 为未来国际床上用品行业发展趋势
　　为您预测了国外家纺产品及床上用品市场前景，2007-2008年床上用品流行趋势，床上用品流行风格，床上用品面料流行趋势，床上用品设计流行趋势，床上用品色彩流行趋势…………

第七章 为国际纺织品贸易分析
第八章 为中国床上用品的进出口现状
　　向您展示了2006年我国纺织品进出口情况，我国家用纺织品进出口总金额，产品分析，家用纺织品出口特点，家用纺织品出口主要市场，2006年和2007年中国床上用品，毛巾进出口状况，不同性质企业毛巾出口情况以及重点国家或地区家纺用品消费与贸易状况…………

第九章 为国内床上用品消费市场
　　为您展示了国内床上用品消费文化，国内床上用品主要消费领域构成，家庭，宾馆、酒店，教育、医疗卫生机构，交通运输，床上用品消费特点…………

第十章 为床上用品零售市场营销渠道
　　向您介绍了复合营销网络，实施床上用品品牌经营，无店销售，与零售业结成联盟，直销…………

第十一章 为区域市场竞争
　　为您介绍了重点省分如广东省，浙闽赣地区，江苏省，山东省的现状及发展趋势…………

第十二章 为重点业内企业竞争
　　向您介绍了重点企业如佳丽斯，梦兰，梦洁，富安娜，堂皇，红富士，维科…………

第十三章 为国内床上用品市场竞争要素分析
第十四章 为国际贸易的竞争态势
　　为您介绍了中国主要国际竞争对手，巴基斯坦，印度，美洲墨西哥和中南美国家，欧洲土耳其，中东欧及地中海沿岸国家以及中国市场上的国际品牌，皮尔卡丹，澳西奴，ESPRIT，PERI，EIIE…………

第十五章 为2007-2008年我国国民经济发展预测
　　向您用图文结合的形式进行了经济全球化分析，经济全球化的七个趋势分析，2007&mdash；2010年主要国家经济格局与发展展望，2007-2008年世界经济走势分析及预测，2007年世界经济发展环境分析，2007-2008年中国经济形势分析与预测…………

第十六章 为2007-2008年床上用品市场分析与预测
　　为您介绍了2008年国内床上用品市场前景展望，床上用品市场规模预测，总体规模，新增住宅对于床上用品需求市场规模预测，和床上用品行业发展对策，积极塑造床用文化，把握消费时尚，打造民族品牌，开拓国际市场，提高自主创新能力，增强国际市场竞争力…………

第十七章 为行业发展的SWOT分析
　　向您全面地分析了中国床上用品的优势与特点；生产原料齐全充足，劳动力低成本、素质较高和充分供给，国内需求稳定且增长迅速，中国床上用品业的弱势与不足，缺乏品牌素质，和行业发展的空间与机会包括中国床上用品国内市场前景广阔，行业规范、标准受到重视并逐步完善…………同时还分析了行业生产的环保问题，行业内仿制仿冒劣质问题，对外贸易的壁垒障碍以及后配额时代中国纺织工业应注意的问题…………

第十八章 为床上用品生产原料分析与预测
　　为您分析与预测了2006年毛纺行业经济运行情况，2007年毛纺行业运行情况，2006年棉纺织行业运行情况，2007年棉纺织行业运行情况，麻纺织行业的基本情况，主要特点和问题以及2006年化纤行业运行情况，2007年上半年化纤行业运行情况，存在问题和原因分析…………

第十九章 为2007年国民经济发展与纺织行业
　　向您讲述了2007年上半年宏观经济运行情况：总体情况，农业生产，工业生产，固定资产投资，国内市场销售，市场价格，对外贸易，城乡居民收入，人口与消费水平：我国人口，中国家庭结构变化分析以及2006-2007家纺业经济运行分析包括经济指标完成情况分析，进出口情况分析，纺织行业销售收入情况，行业发展面临的新问题…………

第二十章 为床上用品行业概述及相关行业标准
　　为您介绍了床上用品的定义及分类，床上用品行业的特点，床上用品行业的投资特性，行业的发展现状，中国床上用品业的发展前景，消费者的需求及其发展，影响床上用品需求，以及家用纺织品行业标准现状…………

第二十一章 为纺织工业产业结构及其发展
　　向您全面地分析了产业布局结构调整，产业结构的调整，产品结构的调整，企业规模结构调整，产业链构成特点与发展现状，产业集群化发展以及国内重要的家纺产业生产区域包括中国布艺名城&mdash；&mdash；浙江省杭州市余杭区，中国家纺绣品名镇&mdash；&mdash；江苏省海门市三星镇，中国布艺名镇&mdash；&mdash；浙江省海宁市许村镇，中国静电植绒名镇&mdash；&mdash；浙江省嘉兴市油车港镇，中国最大家纺装饰布生产和销售基地&mdash；&mdash；浙江海宁市的发展情况…………

第二十二章 为我国家纺市场调查
　　为您进行了现阶段我国家纺消费特点及市场，广东、上海、北京三地消费者使用调查，纺织产品使用状况与健康观念调查，纺织产品消费者购买计划调查，消费者购买特征调查，全国市场现有品牌，全国家纺市场现有品牌分析，行业发展面临新的考验的分析…………
　　《2008年中国床上用品研究预测报告》撰写：
　　《2008年中国床上用品研究预测报告》着重介绍了2006-2007年中国床上用品业和市场发展现状，经营理念的变化以及行业发展趋势。依据对大量最新资讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测数据运用数据模型分析，对2007-2008年床上用品市场的发展做出科学的预测。
　　《2008年中国床上用品研究预测报告》由陈林博士领衔撰写。 在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到国家统计局，中国海关，《中国服装报》，《中国纺织报》中国纺织行业协会，中国女装信息网等多家信息机构的智慧支持。在此表示感谢！
　　其它对报告有贡献人员：
　　李 玉：首都经济贸易大学 服装小组高级研究员 七年行业经验 十一年经济研究资历
　　莫远法： 海南大学毕业 服装小组中级研究员 五年行业经验 二年经济研究资历
　　张人沁： 吉林大学毕业 数据信息员 三年行业经验
　　李小军： 河南商学院毕业 数据信息员 二年七个月行业经验

第一章 中国家纺行业发展现状与趋势分析
　　第一节 2006年家纺行业盘点
　　第二节 2007-2008年家纺行业发展展望
　　　　一、2007年家纺行业市场分析
　　　　二、家纺品牌发展现状和趋势
　　　　三、家纺国际化趋势渐显
　　　　四、功能性成家纺“新卖点”
　　　　五、奥运给家纺业提出新要求
　　第三节 2007-2008年全国家纺流行趋势分析
　　　　一、中国家纺行业发展趋势
　　　　二、家用纺织品设计趋势
　　　　三、家用纺织面料流行特点
　　　　四、家用纺织品2006年色彩趋势
　　　　五、2007年春夏家纺色彩流行趋势
　　第四节 家纺市场前景分析
　　第五节 发展我国家纺行业的五个关键主题

第二章 2007年国内床上用品业发展现状
　　第一节 床上用品的流行风格主要特点
　　　　一、个性风继续吹
　　　　二、民族自然风袭人
　　　　三、欧美古典风抬头
　　第二节 2007年我国床上用品市场分析
　　　　一、我国床上用品行业动态
　　　　二、床上用品发展趋势分析
　　　　三、床上用品行业综合分析
　　第三节 目前我国床上用品行业发展中存在的主要问题
　　　　一、技术开发落后，自主创新薄弱
　　　　二、缺少深刻的品牌文化内涵
　　　　三、重品牌形象建设的企业不多
　　　　四、忽视行业信息对于市场的重要作用
　　　　五、市场混乱，鱼目混珠
　　　　六、企业规模偏小，国际竞争力不强
　　　　七、产品结构不合理
　　　　八、管理落后

第三章 2007—2008年中国床上用品业发展特点与趋势
　　第一节 床上用品设计观念的变化
　　　　一、人性化设计理念
　　　　二、文化内涵
　　　　三、设计与高新技术的结合
　　　　四、材质工艺的观念
　　　　五、品牌意识
　　第二节 2007年我国床上用品产品流行趋势
　　第三节 未来床上用品的发展方向
　　　　一、健康环保型产品
　　　　二、个性化产品
　　　　三、时尚型产品
　　　　四、高科技产品
　　　　五、保健型产品
　　第四节 2007年国内床品面料趋势分析
　　　　一、面料趋势：涤棉主打，配棉比例要合适
　　　　二、成品设计与面料的关系分析

第四章 家纺企业品牌发展战略分析
　　第一节 中国家纺品牌的现状与误区
　　　　一、品牌创新的价值
　　　　二、品牌创新的现状
　　　　三、品牌创新上的误区
　　第二节 家纺企业品牌战略
　　　　一、家纺走向品牌经营时代
　　　　二、家纺企业品牌战略
　　　　三、品牌才是无价宝
　　第三节 家纺设计在企业发展中的作用分析
　　　　一、正确认识家纺设计对中国家纺业的作用
　　　　二、中国家纺设计的现状和思考
　　　　三、手工印染、刺绣等传统艺术在家纺设计中的价值
　　　　四、室内纺织品的配套设计

第五章 2006—2007年全球床上用品业发展简况
　　第一节 国外家纺及床上用品产业发展概况与特点
　　　　一、欧盟
　　　　二、美国
　　　　　　（一）发展概况
　　　　　　（二）2007年美国床上用品市场
　　第二节 2006—2007年国际家纺用品流行趋势剖析

第六章 未来国际床上用品行业发展趋势
　　第一节 国外家纺产品及床上用品市场前景
　　第二节 2007-2008年床上用品流行趋势
　　　　一、床上用品流行风格
　　　　二、床上用品面料流行趋势
　　　　三、床上用品设计流行趋势
　　　　四、床上用品色彩流行趋势

第七章 国际纺织品贸易分析
　　第一节 纺织品自由贸易究竟离我们有多远
　　　　一、2008年前，“第242段”条款是主要制约因素
　　　　二、中欧纺织品协议留下的“后遗症”
　　第二节 我国纺织业融入国际产业链形势分析
　　　　一、后配额时代全球纺织品供应链变革凸显中国角色
　　　　二、全球纺织品贸易的配额制度逐步取消
　　　　三、后配额时代，中国是机会不是威胁
　　　　四、全球纺织业后配额时代需要怎样的供应商
　　　　五、我国纺织品出口将平稳增长
　　　　六、我国纺织业成为跨国采购供应商具有明显优势
　　　　七、我国纺织业面对跨国采购的“内忧”与“外患”
　　　　八、谨慎面对新形势尽快融入国际产业链
　　第三节 我国纺织品的国际营销策略
　　　　一、国际营销环境分析
　　　　二、国际营销策略

第八章 中国床上用品的进出口现状
　　第一节 2006年我国纺织品进出口情况
　　　　一、我国家用纺织品进出口总金额分析
　　　　　　（一）进出口状况
　　　　　　（二）我国纺织品服装与家用纺织品出口国家或地区比较
　　　　　　（三）、我国家用纺织品出口的主要国家或地区
　　　　　　（四）、我国家用纺织品出口增长最快的国家
　　　　二、我国家用纺织品出口产品分析
　　　　　　（一）我国家用纺织品出口产品结构分析
　　　　　　（二）.我国家用纺织品出口量增长较大的产品分析
　　　　　　（三）、我国家用纺织品出口不同产品的价格变化
　　　　三、家用纺织品出口特点
　　　　四、家用纺织品出口主要市场
　　　　五、家用纺织品出口主要省份
　　　　六、2006年床上用品出口情况
　　第二节 2007年中国床上用品进出口状况
　　第三节 2007年我国毛巾进出口情况
　　　　一、毛巾出口地分析
　　　　二、各省市出口毛巾情况
　　　　三、出口毛巾贸易方式比重
　　　　四、不同性质企业毛巾出口情况
　　第四节 重点国家或地区家纺用品消费与贸易状况
　　　　一、欧盟
　　　　二、美国
　　　　三、日本

第九章 国内床上用品消费市场
　　第一节 国内床上用品消费文化
　　第二节 国内床上用品主要消费领域构成
　　　　一、家庭
　　　　二、宾馆、酒店
　　　　三、教育、医疗卫生机构
　　　　四、交通运输
　　第三节 床上用品消费特点

第十章 床上用品零售市场营销渠道
　　　　一、复合营销网络
　　　　二、实施床上用品品牌经营
　　　　三、无店销售
　　　　四、与零售业结成联盟
　　　　五、直销

第十一章 区域市场竞争
　　第一节 广东省
　　　　一、发展状况
　　　　二、机遇与挑战并存
　　　　三、优势与弱势
　　第二节 浙闽赣地区
　　　　一、浙闽赣地区总量增长情况
　　　　二、浙闽赣纺织产业链企业平均规模比较
　　　　三、闽赣纺织产业链人均规模比较
　　　　四、浙闽赣纺织产业链产销衔接和资产运转情况
　　　　六、纺织产业链分品种产量
　　　　七、浙闽赣纺织品服装进出口变化
　　第三节 江苏省
　　　　一、行业发展的主要特征
　　　　二、存在的主要问题
　　　　三、江苏省纺织业呈现五大发展趋势
　　第四节 山东省
　　　　一、纺织业基本情况
　　　　二、产业结构
　　　　三、存在的问题
　　　　四、发展目标

第十二章 重点业内企业竞争
　　第一节 佳丽斯
　　　　一、公司简介
　　　　二、品牌介绍
　　　　三、经营特点
　　第二节 梦兰
　　　　一、公司简介
　　　　二、品牌简介
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