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一、基本信息
	名称：
	2008年中国手机市场研究预测报告

	报告编号：
	02339A2　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
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二、内容简介
　　《2008年中国手机市场研究预测报告》在多年手机行业研究结论的基础上，结合中国手机行业市场的发展现状，通过资深研究团队对手机市场各类资讯进行整理分析，并依托国家权威数据资源和长期市场监测的数据库，对手机行业进行了全面调研。
　　市场调研网发布的2008年中国手机市场研究预测报告可以帮助投资者准确把握手机行业的市场现状，为投资者进行投资作出手机行业前景预判，挖掘手机行业投资价值，同时提出手机行业投资策略、营销策略等方面的建议。

第一章 全球移动通讯产业环境
　　为您详细地描述了全球手机产业现状，全球移动通信市场的发展，移动通信市场发展特点，和全球手机产业发展趋势，2005-2006年全球手机市场分析以及现代移动通讯技术发展，现代移动通信系统的发展，走向3G-全球移动运营商的选择

第二章 全球手机市场发展态势
　　向您用图文结合的形式详尽地分析了2005-2006年世界主要国家手机市场状况包括美国、西欧、日本、韩国，和2005-2006年全球手机市场发展，全球电信业发展特征，2005 -2006年全球手机市场产销情况，2007年手机产品全球市场预期以及中国在全球手机市场中的地位分析

第三章 国内经济环境分析
　　为您全面地分析了2005年中国经济运行态势包括经济全球化分析，2005年经济运行情况分析，2005年经济运行四大问题和2006年第一季度经济运行情况分析如总体情况，农业生产，工业生产，固定资产投资，国内市场销售以及人口与消费水平，中国家庭结构变化分析

第四章 手机产业政策环境分析
　　向您详细地进行了国内手机产业政策分析如手机牌照审批制度开始松动，手机生产准入门槛降低，缺陷手机召回制度出台在即以及手机出口国内外政策分析包括国外手机厂商对中国GMS手机厂商征收专利费政策的分析

第五章 手机关联产业分析
　　为您分析了2005-2006年中国电信业发展包括2005-2006年电信业发展现状，通信制造业，2005-2006年移动运营商运营状况如用户持续增长，营业收入平稳上升，趋向理性竞争以及中国手机技术研发现状包括技术研发的国际性比较，国内手机研发公司发展现状，2006-2007年小灵通发展及前景和手机配件市场

第六章 中国手机行业总体现状
　　向您全面详尽地介绍了2005-2006年中国手机行业整体运行情况，总量规模与增长情况，手机行业区域分布，手机市场结构特征，外资企业投资状况，同时还分析了手机行业投资特性包括手机产业基本特性，手机企业盈利性，手机行业投资风险和2005-2006年中国手机市场特点如手机市场细分程度越来越高，国产手机市场份额持续下跌
　　七章 中国手机进出口分析及预测
　　向您进行了2005-2006年手机产品出口分析，出口金额及单价分析，国产手机出口分企业分析，2005-2006年手机出口贸易方式分析，国产手机出口形势分析，以及2005-2006年手机进口情况分析

第八章 中国手机厂商的竞争力分析
　　为您详细地剖析了市场占有率，国产手机与国外手机，手机市场占有率比较，同时还分析了国产手机的发展机遇及2006年我国手机发展方向

第九章 优势企业分析
　　向您具体介绍了优势企业如摩托罗拉，索尼爱立信，波导，TCL，康佳

第十章 细分市场状况分析及预测
　　为您图文并茂地分析了产品市场结构包括2005-2006年GSM、GPRS手机市场，2005-2006年CDMA手机产销以及彩屏手机市场产销情况，2006年彩屏手机需求规模及预测，照相手机市场产销情况，照相手机市场市场增长空间，智能（PDA）手机市场市场销售及价格走势，市场发展前景和2006-2007年手机市场需求预测

第十一章 国内主要手机代理商和家电零售商分析
　　向您展示了国内主要手机代理商和家电零售商如中邮普泰，蜂星电讯，深圳市天音通信发展有限公司，国美电器有限公司，苏宁电器集团，以及迪信通

第十二章 消费者分析
　　向您介绍了目前消费者状况包括年龄结构，性别分布，换机时间

第十三章 手机厂商发展策略建议
　　为您提供了2005年手机市场竞争策略建议包括产品策略，价格策略，渠道策略以及潜在手机市场机会分析及开发策略如学生手机市场容量及营销策略，农村手机市场特点及用户消费特点，二手手机市场特点及发展前景

第十四章 我国移动通信市场
　　为您全面精准地分析了我国移动通信市场发展状况包括移动电话用户增长性，移动通信对固定通信的替代与分流，2005-2006年我国手机市场发展趋势，2005-2006年中国移动电话市场以及我国移动通信市场竞争包括竞争特点，竞争热点，竞争范围和我国移动通信行业的管理、改革及未来发展方向如移动通信行业监管不断加强，我国移动通信行业未来发展方向
　　《2008年中国手机市场研究预测报告》撰写：
　　《2008年中国手机市场研究预测报告》着重介绍了2006-2007年中国手机行业和市场发展现状，经营理念的变化以及行业发展趋势。依据对大量最新资讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测数据运用数据模型分析，对2007-2008年中手机市场的发展做出科学的预测。
　　《2008年中国手机市场研究预测报告》由陈林博士领衔撰写。 在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到国家统计局，中国海关，《中国家电》，中国手机行业协会，中国财经信息网中国国家信息中心等多家信息机构的智慧支持。在此表示感谢！
　　其它对报告有贡献人员：
　　陈 列：首都经济贸易大学 机电小组高级研究员 七年行业经验 十一年经济研究资历
　　林江远： 海南大学毕业 机电小组中级研究员 五年行业经验 二年经济研究资历
　　张人沁： 吉林大学毕业 数据信息员 三年行业经验
　　姚 军： 河南商学院毕业 数据信息员 二年七个月行业经验

第一章 全球移动通讯产业环境
　　第一节 全球手机产业现状
　　　　一、全球移动通信市场的发展
　　　　二、移动通信市场发展特点
　　第二节 全球手机产业发展趋势
　　　　一、全球手机产业发展趋势
　　　　二、2005-2006年全球手机市场分析
　　第三节 现代移动通讯技术发展
　　　　一、现代移动通信系统的发展
　　　　二、走向3G-全球移动运营商的选择
　　　　三、现代移动通讯技术发展趋势：四代移动通信系统技术

第二章 2006-2007年全球手机市场发展态势
　　第一节 2005-2006年世界主要国家手机市场状况
　　　　一、美国手机市场发展分析
　　　　二、西欧手机市场分析
　　　　三、日本手机市场状况
　　　　四、韩国手机市场发展情况
　　第二节 2005-2006年全球手机市场发展
　　　　一、全球电信业发展特征
　　　　二、2005 -2006年全球手机市场产销情况
　　　　三、2007年手机产品全球市场预期
　　第三节 中国在全球手机市场中的地位分析

第三章 2005-2006国内经济环境分析
　　第一节 2005年中国经济运行态势
　　　　一、经济全球化分析
　　　　二、2005年经济运行情况分析
　　　　三、2005年经济运行四大问题
　　第二节 2006年第一季度经济运行情况分析
　　　　一、总体情况
　　　　二、农业生产
　　　　三、工业生产
　　　　四、固定资产投资
　　　　五、国内市场销售
　　　　六、市场价格
　　　　七、对外贸易
　　　　八、城乡居民收入
　　第三节 人口与消费水平
　　　　一、我国人口
　　　　二、中国家庭结构变化分析

第四章 手机产业政策环境分析
　　第一节 国内手机产业政策分析
　　　　一、手机牌照审批制度开始松动，手机生产准入门槛降低
　　　　二、缺陷手机召回制度出台在即
　　第二节 手机出口国内外政策分析
　　　　一、国外手机厂商对中国GMS手机厂商征收专利费政策

第五章 手机关联产业分析
　　第一节 2005-2006年中国电信业发展及展望
　　　　一、2005-2006年电信业发展现状
　　　　二、通信制造业
　　第二节 2005-2006年移动运营商运营状况分析
　　　　一、用户持续增长
　　　　二、营业收入平稳上升
　　　　三、趋向理性竞争
　　第三节 中国手机技术研发现状
　　　　一、技术研发的国际性比较
　　　　二、国内手机研发公司发展现状
　　第四节 2006-2007年小灵通发展及前景分析
　　　　一、2005-2006年小灵通市场发展状况
　　　　二、小灵通市场发展前景分析
　　第五节 手机配件市场分析
　　　　一、手机配件出现供应危机
　　　　二、需求看好 手机元件营收逐季攀升

第六章 中国手机行业总体现状
　　第一节 2005-2006年中国手机行业整体运行情况
　　　　一、总量规模与增长情况
　　　　二、手机行业区域分布
　　　　三、手机市场结构特征
　　　　四、外资企业投资状况
　　第二节 手机行业投资特性分析
　　　　一、手机产业基本特性分析
　　　　二、手机企业盈利性分析
　　　　三、手机行业投资风险分析
　　第三节 2005-2006年中国手机市场特点分析
　　　　一、手机市场细分程度越来越高
　　　　二、国产手机市场份额持续下跌
　　　　三、韩日手机厂商进入
　　　　四、MMS手机市场状况

第七章 中国手机进出口分析及预测
　　第一节 2005-2006年手机产品出口分析
　　　　一、2005-2006年中国手机出口情况
　　　　二、出口金额及单价分析
　　　　三、国产手机出口分企业分析
　　　　四、2005-2006年手机出口贸易方式分析
　　　　五、国产手机出口形势分析
　　第二节 2005-2006年手机进口情况分析
　　　　一、2005-2006年中国手机产品进口统计

第八章 中国手机厂商的竞争力分析
　　第一节 市场占有率分析
　　　　一、国产手机与国外手机
　　　　二、手机市场占有率比较分析
　　第二节 国产手机的发展机遇及方向
　　　　一、国产手机的发展机遇
　　　　二、2006年我国手机发展方向

第九章 优势企业分析
　　第一节 摩托罗拉
　　　　一、2005-2006年产销及经营业绩
　　　　二、中国市场表现
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　第二节 索尼爱立信
　　　　一、公司发展状况
　　　　二、产销及经营业绩
　　　　三、中国市场表现
　　　　四、市场拓展策略
　　　　五、企业战略规划与发展动向
　　第三节 波导
　　　　一、产销与经营情况
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划及发展动向
　　第四节 TCL
　　　　一、产销与经营情况
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　第五节 康佳
　　　　一、产销与经营情况
　　　　二、市场拓展策略
　　　　三、企业战略规划与发展动向
　　　　四、康佳手机优劣势及现状分析

第十章 细分市场状况分析及预测
　　第一节 产品市场结构分析
　　　　一、2005-2006年GSM、GPRS手机市场分析
　　　　二、2005-2006年CDMA手机产销分析
　　第二节 彩屏手机市场
　　　　一、市场产销情况
　　　　二、2006年彩屏手机需求规模及预测
　　　　三、消费者分析
　　第三节 照相手机市场
　　　　一、市场产销情况
　　　　二、中国照相手机用户关注度分析
　　　　三、市场增长空间
　　　　四、厂商策略及建议
　　第四节 智能（PDA）手机市场
　　　　一、市场销售及价格走势
　　　　二、市场发展前景分析
　　第五节 2006-2007年手机市场需求预测
　　　　一、2006-2007年需求总量分析及预测
　　　　二、各类手机价格走势分析

第十一章 国内主要手机代理商和家电零售商分析
　　第一节 中邮普泰
　　　　一、中邮普泰公司简介
　　　　二、中邮普泰商业模式和销售覆盖范围
　　　　三、中邮普泰代理厂商产品
　　　　四、中邮普泰的优势和劣势
　　第二节 蜂星电讯
　　　　一、蜂星电讯公司简介
　　　　二、蜂星电讯商业模式和销售覆盖范围
　　　　三、蜂星电讯代理厂商产品
　　　　四、蜂星电讯的优势和挑战
　　第三节 深圳市天音通信发展有限公司
　　　　一、天音通信公司简介
　　　　二、天音通信商业模式和销售覆盖范围
　　　　三、天音通信代理厂商产品
　　　　四、天音通信公司的优势和劣势
　　第四节 国美电器有限公司
　　　　一、国美电器公司简介
　　　　二、国美电器商业模式和覆盖范围
　　　　三、国美电器代理厂商产品
　　　　四、国美电器的优势和挑战
　　第五节 苏宁电器集团
　　　　一、苏宁电器公司简介
　　　　二、苏宁电器商业模式和覆盖范围
　　　　三、苏宁电器代理厂商产品
　　　　四、苏宁电器的优势和劣势
　　第六节 迪信通
　　　　一、迪信通公司简介
　　　　二、迪信通公司商业模式和覆盖范围
　　　　三、迪信通公司代理厂商产品
　　　　四、迪信通公司的优势和挑战

第十二章 消费者分析
　　第一节 消费者状况
　　　　一、年龄结构
　　　　二、性别分布
　　　　三、换机时间
　　第二节 消费者在购买手机时考虑的因素

第十三章 2005年手机厂商发展策略建议
　　第一节 2005年手机市场竞争策略建议
　　　　一、产品策略
　　　　二、价格策略
　　　　三、渠道策略
　　第二节 潜在手机市场机会分析及开发策略
　　　　一、学生手机市场容量及营销策略
　　　　二、农村手机市场特点及用户消费特点
　　　　三、二手手机市场特点及发展前景

第十四章 我国移动通信市场
　　第一节 我国移动通信市场发展状况
　　　　一、移动电话用户增长性分析
　　　　二、移动通信对固定通信的替代与分流
　　第二节 2005-2006年我国手机市场
　　　　一、中国手机行业发展趋势
　　　　二、2005-2006年中国移动电话市场分析
　　第三节 我国移动通信市场竞争分析
　　　　一、竞争特点
　　　　二、竞争热点
　　　　三、竞争范围
　　第四节 中~智~林 我国移动通信行业的管理、改革及未来发展方向
　　　　一、移动通信行业监管不断加强
　　　　二、持续深化资费管理改革
　　　　三、我国移动通信行业未来发展方向
　　　　四．3G发展步入商用前冲刺阶段
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