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二、内容简介
　　《2008年中国男装市场研究预测报告》系统分析了男装行业的市场需求、市场规模及价格动态，全面梳理了男装产业链结构，并对男装细分市场进行了深入探究。报告基于详实数据，科学预测了男装市场前景与发展趋势，重点剖析了品牌竞争格局、市场集中度及重点企业的市场地位。通过SWOT分析，报告识别了行业面临的机遇与风险，并提出了针对性发展策略与建议，为男装企业、研究机构及政府部门提供了准确、及时的行业信息，是制定战略决策的重要参考工具，对推动行业健康发展具有重要指导意义。

第一部分 男装行业宏观环境综述，共计二章
　　向您全面地介绍了2006—2007年宏观经济运行环境分析预测包括2006 年中国宏观经济形势回顾，2007年中国宏观经济展望，我国三大经济区域现状与走势预测：三个地区基本状况比较，三地区经济概况比较，三大城市群经济发展预期……以及中国男装行业政策环境如SA8000标准，全球纺织业后配额时代， “特保”措施……

第二部分 男装行业回顾与展望，共计五章
　　为您详细地展示了现阶段中国男装行业发展特点，产业集聚地区优势明显，差异化发展，为中小企业在行业赢得一席之地，产业升级成为行业结构调整的主线，改制是推动企业发展动力的根本，由以百货业经营为主转向多种业态共同经营，以及中国男装行业存在问题及发展建议如国际男装消费的演变……以及2006年中国男装产业回顾，服装销售方式的变化及趋势，2006年男装产业新格局，全国男装市场主要特征，国内男装业发展趋势，2006年中国男装销售状况分析， 中国男装面料供应情况分析，中国男装面料与国际的差距，我国面料进出口情况， 2006年面料销售情况与2007流行趋势，2006年1—9月我国服装出口概况，2006年我国服装出口特征，主要出口国家分析，各省市服装出口状况，男装市场的现状，投资可行性分析，投资建议……

第三部分 男装细分产业及其市场研究，共计一章
　　向您进行了男装主要细分市场分析，西服，西服工艺分析，中国西服业发展现状，2006年我国零售业男西装销量情况，衬衫，国内衬衫市场四大态势 ，我国2006年男衬衫市场销售状况 ，西裤，成功的西裤品牌需要解决的问题，国内知名西裤品牌的定位分析，休闲服，国内休闲服装市场发展状况，国内休闲服装市场特点的分析……

第四部分 中国男装消费市场调研，共计二章
　　为您全面地进行了消费者类型分析：消费者类型，消费购物与生活方式，消费者购买男装心理透视：男士的着装购买心理因素，男装销售——要以女人为中心……同时还介绍了北京男装市场，北京男装市场概况，北京市服装市场分品类销售呈现的特点，2006年北京商场男装销售情况，上海男装市场，上海男装市场概况，2006年上海商场男装销售情况，武汉男装市场……

第五部分 男装行业竞争实况解析，共计二章
　　向您详细地展示了中国男装市场的竞争现状，中国男装产业已具相当基础，男装产业正进入关键性转型期，男装产业新格局已经形成，男装产业机遇与挑战并存，中国男装主要生产地区分析，浙江宁波男装业，浙江温州男装业，福建泉州男装业……同时还介绍了优势企业如雅戈尔集团股份有限公司，杉杉集团， 罗蒙集团，红豆集团，九牧王（福建）服饰发展有限公司……

第六部分 男装行业渠道与品牌战略分析，共计二章
　　为您详尽地剖析了中国男装分销零售渠道，分销零售信息化建设，杉杉渠道变革分析，中国男装开拓国际市场的方式，如何解决服装企业营销渠道变形，寻找服装业的核心品牌战略，服装品牌走出国门梦难圆，国内服装品牌的“三大死穴”，三大品牌策略逐鹿国际市场 ，浙江服装企业的品牌战略：综合性品牌战略，多品牌战略，服装品牌营销策略揭密……

第七部分 男装行业发展新趋势及面临的危机，共计二章
　　为您全面地进行了中国男装行业发展趋势及预测，我国服装业发展态势，中国西服行业趋势预测，更多的品牌大规模开发西部、内陆及沿海市场的县城、镇城等二、三级市场，特许经营将更深入地改造传统西服业营销模式，各类品牌将加强整体作战，全面出击的能力，工艺、技术持续提高，产品品质全面改善，商品价格定位将进一步拉大差距，市场将进一步细化的分析……同时还为您分析了中国男装行业面临的危机及解决对策包括国产男装的沦陷及解决对策，洋设计师不是救世主，没有章法的营销体系，品牌缺乏DNA，国产男装的重振之路，杉杉及其他男装品牌发展存在的问题：多品牌化发展的目的，杉杉集团及其他多品牌企业在市场运营中的表现……
　　《2008年中国男装市场研究预测报告》撰写：
　　《2008年中国男装市场研究预测报告》着重介绍了2006-2007年中国男装业和市场发展现状，经营理念的变化以及行业发展趋势。依据对大量最新资讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测数据运用数据模型分析，对2007-2008年男装市场的发展做出科学的预测。
　　《2008年中国男装市场研究预测报告》由陈林博士领衔撰写。 在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到国家统计局，中国海关，《中国服装报》，《中国纺织报》中国纺织行业协会，中国男装信息网等多家信息机构的智慧支持。在此表示感谢！
　　其它对报告有贡献人员：
　　李 玉：首都经济贸易大学 服装小组高级研究员 九年行业经验 十一年经济研究资历
　　莫远法： 海南大学毕业 服装小组中级研究员 四年行业经验 二年经济研究资历
　　张人沁： 吉林大学毕业 数据信息员 三年行业经验
　　李小军： 河南商学院毕业 数据信息员 二年七个月行业经验

第一部分 2006—2007年男装行业宏观环境综述
第一章 2006—2007年中国宏观经济环境
　　第一节 2006—2007年宏观经济运行环境分析预测
　　　　一、2006 年中国宏观经济形势回顾
　　　　二、2007年中国宏观经济展望
　　第二节 我国三大经济区域现状与走势预测
　　　　一、三个地区基本状况比较
　　　　二、三地区经济概况比较
　　　　三、三大城市群经济发展预期

第二章 2006—2007年中国男装行业政策环境
　　　　一、SA8000标准
　　　　二、全球纺织业后配额时代
　　　　三、“特保”措施

第二部分 2006—2007年男装行业回顾与展望
第三章 男装行业发展现状
　　第一节 现阶段中国男装行业发展特点
　　　　一、产业集聚地区优势明显
　　　　二、差异化发展，为中小企业在行业赢得一席之地
　　　　三、产业升级成为行业结构调整的主线
　　　　四、改制是推动企业发展动力的根本
　　　　五、由以百货业经营为主转向多种业态共同经营
　　第二节 中国男装行业存在问题及发展建议
　　　　一、国际男装消费的演变
　　　　二、中国男装产业的“前世今生”
　　　　三、中国男装面临的三大问题
　　　　四、国内知名男装品牌的成功模式

第四章 2006年中国男装行业销售状况分析
　　第一节 2006年中国男装产业回顾
　　　　一、服装销售方式的变化及趋势
　　　　二、2006年男装产业新格局
　　　　三、全国男装市场主要特征
　　　　四、国内男装业发展趋势
　　第二节 2006年中国男装销售状况分析
　　　　一、2006年重点大型商场男西装品牌销售排行
　　　　二、2006年重点大型商场西裤品牌销售排行
　　　　三、2006年重点大型商场男衬衫品牌销售排行

第五章 中国男装面料供应情况分析
　　第一节 中国男装面料与国际的差距
　　　　一、国产面料与日本面料的差距
　　　　二、国产面料出现的问题分析
　　　　三、国产面料顶替进口的解决方法
　　第二节 我国面料进出口情况
　　　　一、生产出口快速增长
　　　　二、出口价格稳步提高
　　　　三、化纤面料比重攀升
　　　　四、美欧设限影响不大
　　　　五、出口市场更趋多元
　　　　六、区域优势非常突出
　　第三节 2006年面料销售情况与2007流行趋势
　　　　一、2006年秋冬面料销售情况
　　　　二、2007春夏羊毛织物流行趋势——男装面料

第六章 中国男装市场进出口分析
　　　　一、2006年1—9月我国服装出口概况
　　　　二、2006年我国服装出口特征
　　　　三、主要出口国家分析
　　　　四、各省市服装出口状况

第七章 中国男装行业投资状况分析
　　　　一、男装市场的现状
　　　　二、投资可行性分析
　　　　三、投资建议

第三部分 2006—2007年男装细分产业及其市场研究
第八章 男装主要细分市场分析
　　第一节 西服
　　　　一、西服工艺分析
　　　　二、中国西服业发展现状
　　　　三、2006年我国零售业男西装销量情况
　　第二节 衬衫
　　　　一、国内衬衫市场四大态势
　　　　二、我国2006年男衬衫市场销售状况
　　第三节 西裤
　　　　一、成功的西裤品牌需要解决的问题
　　　　二、国内知名西裤品牌的定位分析
　　第四节 休闲服
　　　　一、国内休闲服装市场发展状况
　　　　二、国内休闲服装市场特点

第四部分 中国男装消费市场调研
第九章 消费者分析
　　第一节 消费者类型分析
　　　　一、消费者类型
　　　　二、消费购物与生活方式
　　第二节 消费者购买男装心理透视
　　　　一、男士的着装购买心理因素
　　　　二、男装销售——要以女人为中心

第十章 重点区域市场分析
　　第一节 北京男装市场
　　　　一、北京男装市场概况
　　　　二、北京市服装市场分品类销售呈现的特点
　　　　三、2006年北京商场男装销售情况
　　第二节 上海男装市场
　　　　一、上海男装市场概况
　　　　二、2006年上海商场男装销售情况
　　第三节 武汉男装市场

第五部分 2006—2007年男装行业竞争实况解析
第十一章 2006年中国男装市场竞争状况
　　第一节 中国男装市场的竞争现状
　　　　一、中国男装产业已具相当基础
　　　　二、男装产业正进入关键性转型期
　　　　三、男装产业新格局已经形成
　　　　四、男装产业机遇与挑战并存
　　第二节 中国男装主要生产地区分析
　　　　一、浙江宁波男装业
　　　　二、浙江温州男装业
　　　　三、福建泉州男装业

第十二章 优势企业分析
　　第一节 雅戈尔集团股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2006年企业经营分析
　　　　三、雅戈尔科技发展之路
　　第二节 杉杉集团
　　　　一、杉杉介绍
　　　　二、2006年企业经营分析
　　　　三、彬彬集团品牌升级战略管理的实施
　　第三节 罗蒙集团
　　　　一、企业背景
　　　　二、罗蒙科技发展之路
　　第四节 红豆集团
　　　　一、红豆公司简介
　　　　二、2006年企业经营分析
　　第五节 九牧王（福建）服饰发展有限公司
　　　　一、集团简介
　　　　二、九牧王发展策略

第六部分 男装行业渠道与品牌战略分析
第十三章 2006年中国男装渠道分析
　　第一节 中国男装分销零售渠道
　　　　一、分销零售信息化建设
　　　　二、杉杉渠道变革分析
　　第二节 中国男装开拓国际市场的方式
　　第三节 如何解决服装企业营销渠道变形

第十四章 男装业的品牌战略分析
　　第一节 寻找服装业的核心品牌战略
　　　　一、服装品牌走出国门梦难圆
　　　　二、国内服装品牌的“三大死穴”
　　　　三、三大品牌策略逐鹿国际市场
　　第二节 浙江服装企业的品牌战略
　　　　一、综合性品牌战略
　　　　二、多品牌战略
　　第三节 服装品牌营销策略揭密

第七部分 男装行业发展新趋势及面临的危机
第十五章 中国男装行业发展趋势及预测
　　第一节 我国服装业发展态势
　　第二节 中国西服行业趋势预测
　　　　一、更多的品牌大规模开发西部、内陆及沿海市场的县城、镇城等二、三级市场
　　　　二、特许经营将更深入地改造传统西服业营销模式
　　　　三、各类品牌将加强整体作战，全面出击的能力
　　　　四、工艺、技术持续提高，产品品质全面改善
　　　　五、商品价格定位将进一步拉大差距，市场将进一步细化

第十六章 中国男装行业面临的危机及解决对策
　　第一节 国产男装的沦陷及解决对策
　　　　一、洋设计师不是救世主
　　　　二、没有章法的营销体系
　　　　三、品牌缺乏DNA
　　　　四、国产男装的重振之路
　　第二节 [中:智:林:]杉杉及其他男装品牌发展存在的问题
　　　　一、多品牌化发展的目的
　　　　二、杉杉集团及其他多品牌企业在市场运营中的表现
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