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二、内容简介
　　《2008年中国直销市场研究预测报告》依据国家统计局、海关总署及直销相关协会等部门的权威资料数据，以及对直销行业重点区域实地调研，结合直销行业发展所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度对直销行业进行调研分析。
　　《2008年中国直销市场研究预测报告》内容严谨、数据翔实，通过辅以大量直观的图表，帮助直销企业准确把握直销行业发展动向、正确制定直销企业发展战略和直销投资策略。

第一章 为直销定义及特点
　　为您全面地介绍了直销的辨析，直销的定义，直销有独特优势，直销与传统市场营销的区别，直销与传销的区别，直销与传销的概念，直销和传销的区别，直销的商德守则，世界直销联盟和中国直销市场的关系……

第二章 为国际直销立法概况
　　向您讲述了国际直销法概述，直销中的违法现象，反金字塔法，冷静期法规，敲门访问销售问题，世界的直销立法概况：美国，欧洲，亚洲，世界直销商的约法……

第三章 为解读我国直销立法
　　为您全面地介绍了国内直销立法历程，《直销管理条例》，《禁止传销条例》，《直销企业保证金存缴、使用管理办法》，《直销员业务培训管理办法》，直销企业信息报备、披露管理办法……

第四章 为世界直销业发展概况
　　为您详细地介绍了世界直销业的产生及现状，世界直销市场规模，国际直销业的发展，世界直销商德约法，世界直销业发展趋势，美国直销业，日本直销业，中国台湾直销业……

第五章 为中国直销业的发展历程
　　向您介绍了我国直销业发展的几个阶段：直销盟芽期，直销诞生期，混乱与官方介入期，名正言顺期，转型经营阶段以及中国直销业发展回顾……

第六章 为中国直销市场分析
　　为您全面地剖析了中国直销业现状，中国直销市场概况，中国直销市场数据，建立有中国特色的直销体系，中国直销业的三种类型，公众眼中的中国直销业，中国直销业的最新理论支持，2005－2006年直销市场分析：2005年度中国直销企业“最”字榜，以及直销与电子商务的关系……

第七章 为医药直销分析
　　向您介绍了中国美容保健业的市场背景，传销之痛，直销之思，以及网络营销模式的市场与结构：网络营销模式市场分析，网络营销模式结构分析，直销与医药行业，我国医药企业青睐直销模式，健康产业涌进直销潮，医药行业的“直销改造”，雅芳进军医药，市场竞争激烈，医药医药直销的大势与升级，直销盛行折射医药医药营销发展趋势，直销模式体现资源整合和SWOT分析原理，会议直销走向"后时代"的危机分析……

第八章 为直销的经营模式
　　为您详细地分析了直销经营模式与策略，电视直销的营销策略，会议直销的管理升级，定制直销模式，市场化经营下的家庭直销模式，……以及对南方李锦记多层次直销商业模式经营战术，深圳万事达卡直销始末，外资直销企业市场布局和定位，联想大动干戈推直销，IT直销日长夜大的销售模式的案例分析……

第九章 为重点企业分析
　　为您进行了外资重点直销企业分析如安利，完美，玫琳凯，仙妮蕾德……以及本土重点直销企业分析如天狮，福龙，九极和新时代集团和重点直销企业对直销法颁布的表态：雅芳，安利（中国） ，完美……

第十章 为直销业面临的机遇与挑战
　　向您介绍了直销业面临的机遇如面对直销渠道还有没有活路，中国市场“直销时代”远未到来，掘金直销市场企业范围可能扩大，掌握电子化直销的商机以及挑战，新直销主义的问题，中国直销业将再次面临考验，直销开放的风险分析，直销业直面三大障碍……

第十一章 为直销业未来前景及发展策略
　　为您预测了直销业前景与趋势包括直销在中国的远景，中国直销业的十大趋势，中国直销市场预测，关于直销市场开放的具体承诺，国际财团计划投资中国直销市场，中国直销市场前景透视，直销行业发展策略，……

第一章 直销定义及特点
　　1.1 　直销的辨析
　　　　1.1.1 　直销的定义
　　　　1.1.2 　直销有独特优势
　　　　1.1.3 　直销与传统市场营销的区别
　　1.2 　直销与传销的区别
　　　　1.2.1 　直销与传销的概念
　　　　1.2.2 　直销和传销的区别
　　1.3 　直销的商德守则
　　　　1.3.1 　概念
　　　　1.3.2 　行为
　　　　1.3.3 　公司
　　　　1.3.4 　原则
　　　　1.3.5 　责任
　　1.4 　世界直销联盟和中国直销市场的关系
　　　　1.4.1 　世界直销联盟的概况
　　　　1.4.2 　世界直销联盟的职能
　　　　1.4.3 　与中国直销市场的关系

第二章 国际直销立法概况
　　2.1 　国际直销法综述
　　　　2.1.1 　概述
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　　　　2.1.3 　反金字塔法
　　　　2.1.4 　冷静期法规
　　　　2.1.5 　敲门访问销售问题
　　2.2 　世界的直销立法概况
　　　　2.2.1 　美国
　　　　2.2.2 　欧洲
　　　　2.2.3 　亚洲
　　　　2.2.4 　世界直销商的约法

第三章 解读我国直销立法
　　3.1 　国内直销立法历程
　　　　3.1.1 　直销立法十二年漫漫风雨路
　　　　3.1.2 　2004之直销立法事件回放
　　　　3.1.3 　直销立法年终盘点
　　　　3.1.4 　世界直销巨头赴京游说中国直销法出台
　　3.2 　直销业的相关法规
　　　　3.2.1 　《直销管理条例》
　　　　3.2.2 　《禁止传销条例》
　　　　3.2.3 　《直销企业保证金存缴、使用管理办法》
　　　　3.2.4 　《直销员业务培训管理办法》
　　　　3.2.5 　直销企业信息报备、披露管理办法
　　3.3 　解读《直销管理条例》
　　　　3.3.1 　出台《直销管理条例》的原因及指导思想
　　　　3.3.2 　直销企业及其分支机构的设立的条件
　　　　3.3.3 　条例对直销员的一些规定
　　　　3.3.4 　条例规定的监管措施和法律责任
　　3.4 　解读《禁止传销条例》
　　　　3.4.1 　制定《禁止传销条例》的原因及指导思想
　　　　3.4.2 　条例对地方各级人民政府及其有关部门的要求
　　　　3.4.3 　条例规定的查处措施及法律责任
　　　　3.4.4 　贯彻实施好这一条例的措施
　　3.5 　透视我国直销法的出台
　　　　3.5.1 　直销立法折射中国政府智慧
　　　　3.5.2 　我国直销进入法制时代
　　　　3.5.3 　直销法立了使挑战严峻
　　　　3.5.4 　直销市场面临重新洗牌
　　3.6 　企业准备直销申报的材料
　　　　3.6.1 《销经营资格申请报告》
　　　　3.6.2 　与申报相关的说明性材料
　　　　3.6.3 市场计划报告书
　　　　3.6.4 相关证明材料

第四章 世界直销业发展概况
　　4.1 　全球直销业
　　　　4.1.1 世界直销业的产生及现状
　　　　4.1.2 世界直销市场规模
　　　　4.1.3 国际直销业的发展
　　　　4.1.4 世界直销商德约法
　　　　4.1.5 　世界直销业发展趋势
　　4.2 　美国直销业
　　　　4.2.1 美国直销业的产生及发展
　　　　4.2.2 美国直销业概况
　　　　4.2.3 2006年美国直销市场传统与网络的比例
　　　　4.2.4 美国直销业动摇商场地位
　　　　4.2.5 美国直销合法性9大检验标准
　　　　4.2.6 美国直销协会又吸收19家新会员企业
　　4.3 　日本直销业
　　　　4.3.1 日本直销协会（JDSA）简介
　　　　4.3.2 日本直销市场体质革命
　　　　4.3.3 直销在日本
　　　　4.3.4 日本访问贩卖法
　　　　4.3.5 日本《无限连锁链防止法》
　　4.4 　中国台湾直销业
　　　　4.4.1 中国台湾直销历史
　　　　4.4.2 历年中国台湾直销业业绩前十大排行榜
　　　　4.4.3 台直销业兴旺
　　　　4.4.4 中国台湾直销协会商德约法
　　　　4.4.5 中国台湾公平交易法部份条文
　　　　4.4.6 中国台湾多层次传销管理办法

第五章 中国直销业的发展历程
　　5.1 　我国直销业发展的几个阶段
　　　　5.1.1 直销盟芽期
　　　　5.1.2 直销诞生期
　　　　5.1.3 混乱与官方介入期
　　　　5.1.4 名正言顺期
　　　　5.1.5 转型经营阶段
　　5.2 　中国直销业发展回顾
　　　　5.2.1 直销在中国兴起的背景
　　　　5.2.2 中国早期直销企业的几种命运初探
　　　　5.2.3 中国直销由乱而治
　　　　5.2.4 直销在中国成了传销的原因分析
　　　　5.2.5 直销兴废的启示
　　　　5.2.6 中国直销必定存在

第六章 中国直销市场分析
　　6.1 　中国直销业现状剖析
　　　　6.1.1 公司篇
　　　　6.1.2 法律篇
　　　　6.1.3 公共关系篇
　　　　6.1.4 挑战篇
　　6.2 　中国直销市场概况
　　　　6.2.1 中国直销市场数据
　　　　6.2.2 建立有中国特色的直销体系
　　　　6.2.3 中国直销业的三种类型
　　　　6.2.4 公众眼中的中国直销业
　　　　6.2.5 中国直销业的最新理论支持
　　6.3 　2005－2006年直销市场分析
　　　　6.3.1 　2005年度中国直销企业“最”字榜
　　　　6.3.2 　2005年度中国直销业风云事件
　　　　6.3.3 　2005年度中国直销业热点分析
　　　　6.3.4 　2005年度中国直销业现象分析
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　　　　7.1.3 直销之思
　　7.2 网络营销模式的市场与结构
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　　　　9.3.3 完美
　　　　9.3.4 康宝莱（中国）
　　　　9.3.5 玫琳凯（中国）
　　　　9.3.6 南方李锦记
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第十章 直销业面临的机遇与挑战
　　10.1 机遇
　　　　10.1.1 　面对直销渠道还有没有活路
　　　　10.1.2 　中国市场“直销时代”远未到来
　　　　10.1.3 　掘金直销市场企业范围可能扩大
　　　　10.1.4 　掌握电子化直销的商机
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　　　　10.2.2 　新直销主义的问题
　　　　10.2.3 　中国直销业将再次面临考验
　　　　10.2.4 　直销开放的风险分析
　　　　10.2.5 直销业直面三大障碍

第十一章 中^智^林^：直销业未来前景及发展策略
　　11.1 直销业前景与趋势
　　　　11.1.1 　直销在中国的远景
　　　　11.1.2 　预测首批企业最快2006年3月能获直销牌照
　　　　11.1.3 　2005--2010年成为中国直销通路的黄金五年
　　　　11.1.4 　中国直销业的十大趋势
　　11.2 中国直销市场预测
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　　　　11.2.4 　中国直销市场前景透视
　　11.3 直销行业发展策略
　　　　11.3.1 　内资直销公司喜忧参半积极备战
　　　　11.3.2 中国直销企业如何与因特网进行链接
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