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二、内容简介
　　网站推广的目的在于让尽可能多的潜在用户了解并访问网站，通过网站获得有关产品和服务等信息，为最终形成购买决策提供支持。网站推广需要借助于一定的网络工具和资源，常用的网站推广工具和资源包括搜索引擎、分类目录、电子邮件、网站链接、在线黄页和分类广告、电子书、免费软件、网络广告媒体、传统推广渠道等。所有的网站推广方法实际上都是对某种网站推广手段和工具的合理利用，因此制定和实施有效的网站推广方法的基础是对各种网站推广工具和资源的充分认识和合理应用。
　　调研数据显示，2006年中国网络营销市场规模为60亿元，比2005年的41.7亿元增长了44%。预测2007年中国网络营销市场规模将达到83亿元，比2006年增长38%；中国网络营销市场将继续保持高速发展，到2010年时，中国网络营销市场规模有望达到230亿。
　　《中国网络营销盈利模式与网站推广技术研究报告》详尽描述了中国网络推广行业运行的环境及运行态势。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 网络推广发展概述
　　第一节 网络推广界定和作用
　　第二节 网络推广模式的出现和优势分析
　　第三节 全球网络广告市场分析
　　　　一、2006年美国网络广告市场分析
　　　　二、2006年日本网络广告市场分析

第二章 我国网络营销市场运行状况分析
　　第一节 中国网络营销市场现状
　　　　一、中国网络营销市场规模分析
　　　　二、中国网络营销细分市场规模及所占比重
　　　　三、中国网络营销市场细分广告类型比重
　　第二节 中国主要网络媒体占网络营销市场比重
　　第三节 中国网络营销市场占整体广告市场的比重
　　第四节 中国网络广告细分市场规模
　　　　一、中国网络广告不同载体比重
　　　　二、中国网站媒体不同广告形式比重
　　第五节 中国网络广告细分行业规模
　　　　一、2006年中国网络广告各行业支出情况
　　　　二、细分产品网络广告支出

第三章 我国网络推广搜索引擎品牌调查
　　第一节 我国网络搜索引擎发展现状
　　第二节 2006年搜索引擎用户市场调查分析
　　第三节 我国中小企业网络推广搜索引擎市场品牌竞争情况分析
　　第四节 我国网络推广存在的问题分析
　　第五节 网络推广将是未来网络发展的必然趋势

第四章 2006年主要媒体类型发展状况
　　第一节 2006年中国互联网产业市场发展现状
　　第二节 2006年我国网络营销行业运行特点分析
　　　　一、搜索引擎营销仍在高速发展中
　　　　二、WEB2.0网络营销受到的重视程度越来越高
　　　　三、规范的网站优化思想影响力继续提高
　　　　四、企业网络营销管理意识提高
　　　　五、企业网站数量增长速度缓慢，企业网站的专业水平仍然比较低
　　　　六、B2B电子商务平台仍然是普及程度最高的网络营销方法之一
　　　　七、反流氓软件降低了插件类网络推广产品地位
　　　　八、网络营销产品在线直接购买程度低

第五章 2006年主要搜索引擎公司运营情况
　　第一节 2006年主要搜索引擎公司竞争情况
　　　　一、2006 年中国搜索引擎运营商市场份额分析
　　　　二、2006 年中国搜索引擎运营商收入情况
　　第二节 谷歌
　　第三节 百度
　　　　一、百度2006年财务状况
　　　　二、百度企业市场表现及盈利能力情况
　　　　三、百度企业运营成本变化情况分析
　　　　四、百度企业资产负债情况
　　第四节 雅虎

第六章 我国企业网站推广方法研究
　　第一节 网站推广的基本方法概述
　　第二节 我国企业网络推广方法

第七章 我国企业网络推广情况
　　第一节 企业网站推广的重要性分析
　　第二节 企业网站推广的现状
　　第三节 中小企业网站推广存在的问题及原因
　　第四节 中小企业网站主要推广方式简介

第八章 中小企业网络营销推广分析
　　第一节 我国中小企业网络推广现状
　　第二节 中小企业难登网络广告进行推广
　　第三节 中国企业使用搜索引擎企业利用搜索引擎进行推广分析
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　　　　二、对互联网认识不足
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　　第五节 中小企业网络营销推广模式的优劣比较
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