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一、基本信息
	名称：
	2006年美国移动视频及移动电视市场及2007-2011年发展预测

	报告编号：
	0230829　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
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二、内容简介
　　2006年好莱坞的热门与最新的发明和网络冷门的结合成为新闻界不能不关注的一件事，对于提供移动视频与电视服务的厂商而言，这成为一个利好消息，移动视频与电视的订户与客户数量正在增长。分析认为，到2006年，美国已经拥有670万订户与客户，并且在未来5年其数量将快速增长，到2011年将达到2500万左右。
　　移动视频与电视市场主要由三个部分组成：视频内容的买方、移动宽带和窄带电视/视频服务的订户以及非手机广播/多播服务的订户。目前大部分的用户和收入来自于宽带与窄带细分市场，然而预计广播/多播收入到2011年将占到总收入的10%，其收入预计在2007年达到7.8亿美元，而到2011年将达到20亿美元。
　　截至2006年，美国使用移动电视/视频服务的主要集中在年青人群体。一项于2006年3季度进行的调查表明10-20岁之间的用户几乎超过了45岁以上用户的6倍以上。拥有整合移动设备（主要是智能手机）的用户有更多的可能来使用移动电视/视频服务。从性别来看，移动电视/视频对男性的吸引力更大，而剪报类的视频比“活”电视类型的视频更受欢迎。
　　随着目前客户他们能够负担得起的基于更为个性化的体验的类型的内容表现出偏好性，预计近期发送一个按需定制的视频大目录是特别关键的。同时更具创新意义、智能服务导航、建议引擎和公众元素会增加更多的价值，如果短格式内容库不够丰富，那么人们对于视频/电视服务的接受程度可能会受到更多地限制。
　　诸如基于Media FLO的Verizon无线提供的广播/多播服务的到来，可能将会改变单播内容与服务提供商之间的竞争格局。因为随着市场提供商数量增多，许多企业会不断提高他们的价值构成。
　　除去消费者的基本教育之外，产业内面临的挑战包括内容质量维护、下一代用户界面设计、公众因素的分层、变化的商业模式和非移动的竞争。
　　一、市场概况分析
　　1.1 产业链分析
　　1.2 概要介绍
　　二、用户需求分析
　　三、相关设备与配件市场分析
　　四、手机视频与电视内容提供服务市场分析
　　五、广播与多播网络服务市场分析
　　六、无线生态体系面临的挑战
　　七、主要运营商及其服务介绍
　　八、未来市场预测
　　8.1 主要影响因素
　　8.2 影响因素假设
　　8.3 市场规模预测
　　8.3.1 用户量预测
　　8.3.2 市场收入规模预测
　　8.3.3 预测差异分析
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