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二、内容简介
　　　　　　1．中国啤酒行业现状
　　　　　　近年来中国啤酒工业得到迅猛发展，**-**年，中国啤酒产销量已经连续**年居世界首位，**年中国啤酒产量更是超过了***万千升大关，**年1-**月份已达***万千升，但中国人均啤酒消费量仍然仅有***升，与欧美发达国家的一百升以上相比还有很大的差距。因此，中国啤酒消费市场具有巨大的增长潜力。
　　　　　　随着中国经济的平稳发展，居民消费水平的提高，中国啤酒行业利润每年都有大幅度提高，**年行业利润总额为***亿元；**年同比增长***%，达到了***亿元；**年同比增幅升至***%，利润总额为***亿元；**年1-**月份的利润达到***亿元，已经超过了**年全年的数字，同比增幅超过***%。啤酒行业增速强劲，发展态势良好。
　　　　　　以美国和日本为代表的成熟的啤酒行业集中度较高，前几大啤酒公司垄断市场，占据全部销量的***%-***%。近几年，通过一系列的兼并重组，中国啤酒行业的集中度得到一定的提高，但是青岛、燕京、华润三大啤酒的市场占有率之和仅达为***%左右，市场上活跃的大多数还是区域性品牌，行业集中度有待于进一步提高。
　　　　　　截至**，中国啤酒产业还处于发展过程中，还有相当大的产业扩张空间，汉鼎世纪分析随着中国改革开放的持续进行，及国家发展战略的调整，一批大型啤酒生产集团实力的迅速扩张，外资并购持续高涨、内资强强联合成效显著，也是使中国市场集中度不断提高，造就了一批大型的啤酒企业集团，为中国啤酒工业开拓国际市场奠定了基础。中国啤酒企业近年来经营跨度不断加大，在兼顾中低端市场的同时，也不断向高端市场发展，与国外的品牌进行竞争。中国的啤酒行业的竞争已经进入了***个新的发展阶段，即品牌竞争阶段。
　　　　　　2．中国啤酒行业兼并重组动因
　　　　　　刚刚过去的几年以及今后一段时期，汉鼎世纪分析认为，啤酒行业将会呈现兼并重组并购的局面，啤酒行业频繁的的兼并重组是由以下几点原因决定的：
　　　　　　首先，从国内企业来讲，中国大部分啤酒生产企业的生产销售地域性严重，销售网络还是局限于本地区或者某一地区，其它地区占有率很低，同时还有一些地区的市场没有得到开发。在这种形式下，一些企业把目标瞄向了自身市场以外的地区，通过并购重组其他地区的市场，而打开销售渠道，从而扩大自己的销售，同时因为本地化生产，从而降低了成本。
　　　　　　其次，是树立品牌效应的***个重要因素。汉鼎世纪认为国内啤酒行业生产能力截至**相对过剩，供大于求，市场竞争激烈，导致低层次的价格竞争。国外企业进入中国一般把目标定在了高端市场，他们追求的是品牌效应。面对国外企业的冲击，中国企业也正在改变营销思路，实施品牌发展战略。中国啤酒行业品牌的建立是循着***个思路：地方品牌、区域品牌、全国品牌到世界品牌。以全球化的观点来考虑，品牌对于***个啤酒企业至关重要。这种情况下，通过并购优质资产，扩大了销售范围，同时也扩大了知名度，进而为进入中高端市场，进行品牌竞争减少了一些障碍。为企业拓展了***条长远的发展道路。
　　　　　　再次，啤酒行业特点是典型的规模经济，通过并购，可以扩大市场规模，同时降低经营成本。汉鼎世纪分析啤酒企业不断追求资源和能力的整合，不断的发现和培育自身的可持续竞争力。进而导致了企业的不断整合，市场规模的不断集中。随着企业市场规模的不断扩大，单位成本呈下降趋势，近而企业的利润能够不断得到提高。因此，啤酒企业出于经济上理性的思考，追求企业的不断做大做强。
　　　　　　**，啤酒行业的并购重组可以实现协同效应，增强企业进入壁垒，建立优势的竞争地位。从啤酒产品本身来讲，差异化非常困难，因此，啤酒企业在不断的并购中完成企业的战略布局，通过扩大企业规模，以及提高企业的知名度，给同行业的竞争者或后进入者设置了障碍。由于地方保护及消费者偏好的问题存在，有实力的啤酒企业通过并购***个地区的啤酒企业，可以赢得市场的准入条件，以及地方政府优惠的投资政策支持，近而可以控制市场资源，包括市场网络资源、物质资源、人力资源以及关系资源，这些优势资源是啤酒企业实现低成本、高效益、大规模的必要保障。
　　　　　　3．中国啤酒行业兼并重组趋势分析
　　　　　　近几年，中国啤酒行业的兼并重组事件不断发生，尤其是外国啤酒企业不断进入中国，抢滩中国市场，截至**，嘉士伯啤酒已经完成了中国西北地区的战略布局。今后几年，将会有更多的有实力的国外啤酒公司布局中国，夺取中国啤酒市场。
　　　　一、在中国市场日益开放的情况下，北京汉鼎世纪分析认为国际啤酒跨国公司主导着中国啤酒市场的整合。由于国际啤酒跨国公司的进入所导致的连锁效应，使中国啤酒行业的整合速度大大加快，并最终将形成具有国际竞争力的中外合资大啤酒企业集团。
　　　　二、中国啤酒行业集团化、规模化趋势日趋明显，市场集中度不断增加，汉鼎世纪分析未来国内市场的区域性并购重组不断加强。中国啤酒企业数量会继续下降，第一集团中青岛、燕京、华润的下属企业会继续增加，生产能力和年产量将会持续增长。第二集团中珠啤、金星、也会迅速扩张，规模将不断发展。而一些地区性的中小企业将会被大企业并购，或者退出市场。未来几年内中国会形成五到***家啤酒集团控制国内整个啤酒市场的70-***%份额局面。
　　　　三、未来啤酒行业跨国公司的并购重组不断加剧。HEADING-CENTURY分析认为由于外资的大举介入中国啤酒市场的整合速度将不断加快。前两年外资啤酒厂商已经在中国的高端市场占有了一定的市场份额，例如，百威占领湖北高端市场，丹麦嘉士伯已经占有了西北，包括甘肃、新疆、西藏等地的高端市场。而荷兰喜力、日本朝日等也在中国的市场通过并购或合资的形势占有了一定的市场份额，实现本土化生产。外资一般瞄准的是高端市场。汉鼎世纪认为在今后的几年内将会有更多的国际知名啤酒厂商通过并购整合进入中国市场，形成区域布局，来夺取中国啤酒的市场份额，并且会有一些企业定位于中高端市场，甚至有可能会将触角伸至低端市场。
　　　　随着啤酒行业兼并重组的进一步进行，大型企业由于兼并重组将会逐渐膨胀，大量竞争能力较弱的企业将会被兼并或被市场所淘汰。啤酒行业企业数量将出现***个大幅下降的趋势，届时行业的盈利能力和生产效率等方面均有明显的提高，中国啤酒行业将逐渐步入成熟发展时期。
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　　　　　　1、公司经营情况分析
　　　　　　2、公司核心竞争力分析
　　　　　　3、公司进入中国的背景与动机分析
　　　　　　4、公司在中国的投资趋势以及可能性分析

第十三章 中国啤酒行业兼并重组案例分析
　　第一节 美国A-B公司入股青啤
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第二节 SAB-Miller入股华润雪花
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第三节 美国A-B公司收购哈啤
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第四节 英博啤酒集团收购福建雪津啤酒
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第五节 苏格兰纽卡斯尔股份有限公司收购重庆啤酒部分股权
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第六节 喜力啤酒收购金威啤酒部分股权
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第七节 青岛啤酒收购宝鸡啤酒
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第八节 青岛啤酒收购北京五星和北京三环
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第九节 燕京啤酒收购惠泉啤酒
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第十节 燕京啤酒集团收购广西漓泉啤酒
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第十一节 华润雪花啤酒收购浙江银燕
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第十二节 华润雪花啤酒收购大连啤酒厂
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第十三节 华润雪花啤酒并购四川蓝剑
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第十四节 华润雪花啤酒（中国）有限公司收购阜阳雪地啤酒
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第十五节 华润雪花啤酒收购澳大利亚狮王啤酒中国业务
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第十六节 华润雪花啤酒收购安徽龙津啤酒
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析
　　第十七节 湖南重庆啤酒国人有限责任公司全资收购华人啤酒
　　　　　　1、兼并重组动机与价值分析
　　　　　　2、兼并重组过程分析
　　　　　　3、兼并重组方案与成败经验分析
　　　　　　4、兼并重组整合战略分析

第十四章 中国主要啤酒行业兼并重组主体竞争力分析
　　第一节 青岛啤酒集团
　　　　　　1、生产销售能力分析
　　　　　　2、公司资本运营情况
　　　　　　3、生产技术竞争力分析
　　　　　　4、市场营销策略分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第二节 燕京啤酒集团
　　　　　　1、生产销售能力分析
　　　　　　2、公司资本运营情况
　　　　　　3、生产技术竞争力分析
　　　　　　4、市场营销策略分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第三节 华润啤酒集团
　　　　　　1、生产销售能力分析
　　　　　　2、公司资本运营情况
　　　　　　3、生产技术竞争力分析
　　　　　　4、市场营销策略分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第四节 金星啤酒
　　　　　　1、生产销售能力分析
　　　　　　2、公司资本运营情况
　　　　　　3、生产技术竞争力分析
　　　　　　4、市场营销策略分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第五节 珠江啤酒
　　　　　　1、生产销售能力分析
　　　　　　2、公司资本运营情况
　　　　　　3、生产技术竞争力分析
　　　　　　4、市场营销策略分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析
　　第六节 金威啤酒
　　　　　　1、生产销售能力分析
　　　　　　2、公司资本运营情况
　　　　　　3、生产技术竞争力分析
　　　　　　4、市场营销策略分析
　　　　　　5、公司发展战略分析
　　　　　　6、公司兼并重组趋势与可能性分析

第十五章 中国啤酒行业规模性兼并重组机会分析
　　第一节 大型规模企业兼并重组机会分析
　　　　　　1、华润啤酒
　　　　　　1.1 企业发展战略分析
　　　　　　1.2 企业战略发展瓶颈分析
　　　　　　1.3 兼并重组可能性分析
　　　　　　2、燕京啤酒
　　　　　　2.1 企业发展战略分析
　　　　　　2.2 企业战略发展瓶颈分析
　　　　　　2.3 兼并重组可能性分析
　　　　　　3、青岛啤酒
　　　　　　3.1 企业发展战略分析
　　　　　　3.2 企业战略发展瓶颈分析
　　　　　　3.3 兼并重组可能性分析
　　第二节 中小型规模企业兼并重组机会分析
　　　　　　1、珠江啤酒
　　　　　　1.1 兼并重组可行性分析
　　　　　　1.2 兼并重组价值分析
　　　　　　2、金星啤酒
　　　　　　2.1 兼并重组可行性分析
　　　　　　2.2 兼并重组价值分析
　　　　　　3、重庆啤酒
　　　　　　3.1 兼并重组可行性分析
　　　　　　3.2 兼并重组价值分析

第十六章 中国啤酒行业兼并重组风险分析
　　第一节 资产整合风险分析
　　第二节 企业整合风险分析
　　第三节 品牌整合风险分析
　　第四节 渠道策略风险分析
　　第五节 中^智^林^－区域市场风险分析

第十七章 中国啤酒行业兼并重组建议
略……
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