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二、内容简介
　　　　　　1.中国服装行业发展现状以及兼并重组背景分析
　　　　一、服装行业概况
　　　　根据国家统计局统计显示：**年，中国规模以上服装企业累计完成服装产量***亿件，其中梭织服装***亿件，针织服装***亿件，与**年同期相比分别提高了***%、***%和***%。产量增幅大幅回调，均较**年同期增幅下降了约***个百分点。通过中国服装协会对部分服装行业产业集群调查发现，绝大多数产业集群产量增幅保持在***%以内，少数集群甚至出现负增长。**年全行业实际完成服装产量***亿件，比**年增长***%，其中梭织服装***亿件，比**年增长***%；针织服装***亿件，比**年增长***%。
　　　　**年中国服装及衣着附件累计进口***亿美元，同比上升了***%。其中，梭织服装及附件进口***亿美元，同比上升了***%；针织服装及附件***亿美元，同比上升了***%；服装平均进口单价***美元/件，同比提高了***%，其中，梭织服装平均进口单价为***美元/件，同比提高了***%；针织服装平均进口单价为***美元/件，同比提高了***%。进口服装消费约占中国服装消费总额的1.5~***%。
　　　　**年中国纺织品和服装出口总值***亿美元，同比增长***%，占全国外贸出口总值的***%。中国累计完成服装及衣着附件出口***亿美元，占全部纺织品服装出口的***%，占全国商品出口总额的***%，服装出口***亿件，同比分别上升***%和***%。其中，梭织服装及附件出口***亿美元和***亿件，同比分别增长***%和***%；针织服装及附件出口***亿美元和***亿件，同比分别增长***%和***%。中国服装及衣着附件贸易顺差***亿美元，占中国贸易顺差的***%，比**年的***%下降了***个百分点。**年服装行业国际竞争力系数从**年的***%上升到***%。
　　　　二、**年中国服装行业运行情况
　　　　**年，纺织行业保持“十五”以来快速发展势头，全行业生产、销售、出口、效益等各项指标均大幅增长，产业结构有所改善，技术进步成效显著。运行情况如下：
　　　　（1）生产保持较快增长，产销衔接良好。
　　　　**年，规模以上企业实现工业总产值***亿元，同比增长***%；销售产值***亿元，增长***%；产销率达***%，比**年同期提高了***个百分点。纱产量***万吨，增长***%；化纤***万吨，增长***%；布***亿米，增长***%；服装***亿件，增长***%。
　　　　（2）经济效益也大幅提高。
　　　　规模以上企业实现利润***亿元，同比增长***%，其中棉纺织***亿元，增长***%；化纤***亿元，增长***%；服装***亿元，增长***%。
　　　　（3）外贸出口增幅不减。
　　　　尽管受贸易摩擦的滞后影响，对欧美地区出口增速放缓，但对全球出口仍然保持较高增速。**年，全行业实现出口***亿美元，同比增长***%，其中纺织品***亿美元，增长***%；服装***亿美元，增长***%。
　　　　三、**年服装行业运行情况有如下特点：
　　　　（1）棉花价格变动比较平稳。
　　　　**年，在国家宏观政策调控下，棉花价格没有出现大的波动。**半年，标准级棉花价格基本维持在***元/吨左右，有效地促进了纺织生产的平稳运行。**半年，随着新棉大量上市，陈棉销售特别是新疆棉销售压力陡增，**月下旬，棉花价格一度跌到***元/吨左右。国家适时采取新疆棉搭售进口棉配额、收储新疆棉等一系列政策措施，**季度棉价出现持续稳定回升，截至**基本维持在***元/吨左右。
　　　　（2）化纤产品产销两旺，经济效益显著回升。
　　　　经过近几年的结构调整，化纤行业差别化率不断提高，产业集中度明显增强，固定资产投资理性回落，产量增速放缓。**年，化纤行业完成工业总产值***亿元，同比增长***%；实现销售总产值***亿元，同比增长***%；产销率达到***%，比**年同期提高了***个百分点。受油价上涨成本推动，**年**半年，占化纤总量***%的涤纶价格大幅上涨，直接带动了行业效益的提升。同时，在国内外市场需求的拉动下，化纤企业传递原料压力的能力明显提高。**年，化纤行业实现利润***亿元，同比增长***%，其中涤纶行业实现利润***亿元，增长***%。
　　　　（3）对欧美出口大幅回落，对非设限地区出口增长迅速。
　　　　受欧美纺织品出口数量限制协议的影响，**年，中国对欧美出口出现了大幅回落。其中对欧盟出口***亿美元，同比增长***%，增幅回落了***个百分点；对美国出口***亿美元，同比增长***%，增幅回落了***个百分点。与此相反，对非设限地区的出口出现放量增长，**年对非设限地区出口***亿美元，同比增长***%，增幅提高了***个百分点，其中对中国香港、韩国、土耳其、加拿大、墨西哥等地区的出口增速分别达到了***%、***%、***%、***%和***%，增幅均比**年同期有了较大增长。
　　　　（4）固定资产投资增速放缓。
　　　　**年，在国家抑制投资增长过快、规模过大的宏观政策引导下，纺织行业固定资产投资增幅出现理性回落。**年，纺织行业完成固定资产投资***亿元，同比增长***%，比**年回落了***个百分点。其中棉纺织投资***亿元，增长***%，增幅回落了***个百分点。
　　　　四、国内市场服装品牌竞争激烈
　　　　（1）.优势品牌成为市场的亮点。一些具有优势的服装企业经过近些年的发展，日益成熟和壮大，逐渐成为行业中的领头羊，也成为服装市场的亮点。
　　　　（2）.产品日益丰富，品牌增多，市场竞争更加激烈。
　　　　（3）.女装市场外资品牌比重明显上升。全国重点大型零售企业统计监测数据显示，**年排名前10位的女装品牌中，外资品牌的市场综合占有率比**年提高了近***个百分点。
　　　　（4）.国际品牌占据中高端市场。
　　　　　　2．中国服装行业兼并重组动机
　　　　　　国内截至**服装产业内的兼并重组相对国外而言比较少，主要因为截至**国内企业大多为国外企业代加工，成为国外服装业的上游企业。国内企业凭借低成本赚辛苦钱而勉强能维持，尤其是在国际配额逐渐放开和取消的背景下。截至**国内服装行业的兼并重组动因主要有：
　　　　　　第一、适应国际化竞争。在全球服装产业转移的大背下，国际化已成为众多服装企业的目标。而服装企业的国际化为行业的重组带来了机会。
　　　　　　第二、兼并重组可以帮助企业达到公司组织构架的优化、企业产权的清晰，整合行业的资源，避免行业的恶性竞争。
　　　　　　第三、为了控制资源而对上游企业的兼并。
　　　　　　3．中国服装行业兼并重组趋势分析
　　　　　　在所有的行业中，服装行业是个市场情景很好的产业。中国是世界上最大的服装消费国，中国是世界上最大的服装消费国。与其他行业相比，服装业的投资门槛低，不需要太多的专门技术，服装制品的内需市场正由量的膨胀向质的细分化、多样化方向发展。领域也从正装到晚装、个性化时装，从一般设计到多元化设计方向扩展。随着全球经济的加速化，服装业界的海外贸易也逐步增加，海外贸易的方式也将向多样化发展。
　　　　　　经济全球化的推动，为中国服装行业带来了机遇和挑战。服装行业的重组同其他行业有一定区别，中国服装行业的规模及市场优势决定了中国企业跨国并购的可能性。跨国并购能同时满足企业在国内外两个市场上都获得高额附加值的需求。首先，在国际市场上，并购现有品牌的同时也获得了品牌的商誉、设计力量、市场认同度、营销网络等宝贵资源，并且进入了国际主流市场，取得了与国外企业平等对话的机会。其次，在国内市场上，更可以有一番大作为。由于并购国际品牌后拥有了它的核心能力，在国内市场运作上更为完善和灵活，跨国并购所产生的轰动效应也无形中为品牌在国内市场进行了有效的..
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