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二、内容简介
　　　　一、乳制品行业运行情况
　　　　乳业已成为中国现代化食品制造业之一，中国乳制品产量和总产值在最近的**年内增长了10倍以上。但在总的消费量、品种结构和企业规模方面与世界先进水平尚存在差距。
　　　　**年**半年，中国乳制品产量达到***万吨，同比增长***%。由于行业竞争激烈，乳制品行业毛利率呈下降趋势，但由于费用率的降低，利润率已基本达到稳定。液体乳产量***万吨；中国目**年人均奶类产品占有量达到21.7公斤。乳制品行业仍处于快速发展阶段
　　　　**年1～**月，中国乳品进出口总金额大幅增长，出口额增幅高于进口增幅，这是近年来出口增幅最大的时期。乳制品出口金额和出口数量在进出口总额和总量中的比例均有所提升。截止到**月底，乳制品进出口总金额由**年同期的***万美元上升为***万美元，同比增长***%，其中进口金额占进出口总金额的***%；乳品进出口总量为***吨，比**年同期增长了***%，其中进口量占进出口总量的***%，均低于往年***%以上的水平。
　　　　**年，大型骨干企业的规模、市场占有率进一步扩大，行业的集中度进一步提高。销售收入前十位的企业，占全国规模以上企业销售收入的***%；液体乳产量***万吨以上的企业计***家，产量占全国规模以上企业液体乳总产量的***%；乳粉产量万吨以上企业计***家，产量约占全国乳粉总产量的***%。
　　　　二、中国乳制品行业兼并重组并购现状动因
　　　　　　1.近年来，随着国民经济的快速发展，人们收入水平的不断提高及国家对乳品消费的宣传，液态奶及乳制品产销量分别以每年***%、***%以上的速度增长。汉鼎世纪分析认为企业为了扩大市场份额兼并重组不断加剧，而兼并重组使乳品加工制造实现了规模经济，并整合了奶源基地成为乳制品企业竞争的重要手段之一。
　　　　　　2.兼并重组业内现有企业作为一种快速的市场渗透手段，被大企业纷纷采用。HEADING-CENTURY分析认为从**年**半年开始，乳业兼并重组全速发力。**年，上海光明在两年内收购***家公司后，又把天津的梦得、湖南的派牌、广州的达能收至麾下；北京***元一方面并购了卡夫，另一方面进入上海，收购了上海全佳，抢占了华东市场。作为乳业新进入者，新希望集团取得云南碟泉乳业的控制权，并在半年间重组***家乳业公司，遍及四川、安徽、吉林、浙江、河北、山东和云南
　　　　三 中国乳制品行业兼并重组收购发展趋势
　　　　中国的乳品市场正在由供不应求逐渐向供大于求转变，乳品市场进入***个调整、洗牌期。中国乳业经过高压洗牌的结果就是市场越做越大，汉鼎世纪分析认为大企业兼并小企业，整个乳业出现几个全国性品牌与每个地方若干区域品牌共存的格局。
　　　　　　（一）外资企业的兼并重组分析
　　　　　　**年前继法国达能、意大利帕玛拉特、美国卡夫、英国联合利华等跨国乳业大亨宣布在华失败后， 荷兰菲仕兰（天津）乳制品有限公司也撤出其在中国生产、营销液态奶和乳酸奶的一切项目，并将菲仕兰天津公司的经营权交给中方伙伴。 但在外资乳业集体撤退的大势之下，雀巢乳品、美赞臣、惠氏等仍然坚守。但是国际乳业公司退出中国市场只是战略上的暂时撤退。**年后，乳业进入重组时代 外资返攻中国市场，从年初开始，蒙牛、完达山等国内乳业企业纷纷与外资联手，业界把这看作外资进攻中国乳业市场的第***次浪潮。汉鼎世纪分析认为第二波浪潮兴起，是因为外资抵挡不住中国市场的吸引力。但在此次新一轮攻势中，外资不再直接建厂用产品撼动中国市场，而是发挥自己的最大优势——雄厚的资本，通过与中国本土企业的合作，充分发挥中国本土企业熟悉国情和外资雄厚资本的联合优势。
　　　　　　（二）国内企业兼并重组收购分析
　　　　　　随着步入快速成长期，乳业的经营重心将由原来的产品经营转向资本运营。分析认为乳制品在资本化过程中，资金的融合一定会为乳制品行业的兼并和收购提供契机。
　　　　　　因为一方面，经过前期的资本积累，一些大的厂家如伊利、光明、***元、蒙牛已经具备了相当的资金实力，有能力通过资本手段实现市场的扩张，并且这种方式的扩张较之产品在市场上竞争的扩张更有利于投资与被投资双方，可以减少过度竞争的损耗，更有利于市场的良性发展，对双方均有益处。
　　　　　　另一方面，由于乳制品行业的利润率高于社会平均利润率，产业外的资金会转向乳业，谋求最大限度的资本增值。这些外部资本进入时，不会按部就班地投资建厂、生产销售，这样的话一是时间成本过高，
　　　　　　三是新建厂会加大行业竞争力度，降低行业利润率，而采用资本运作，可以有目的地选择质地优良的地方品牌，快速切入市场。另外地方品牌面对大品牌的攻势，也急需外来资本输血。因此，象新希望购并川、渝两大地方品牌的行为以后仍会有很多。
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　　　　　　2、石家庄三鹿集团股份有限公司
　　　　　　2.1 兼并重组可行性分析
　　　　　　2.2 兼并重组价值分析
　　　　　　3、黑龙江省完达山乳业股份有限公司
　　　　　　3.1 兼并重组可行性分析
　　　　　　3.2 兼并重组价值分析
　　　　　　4、青岛圣元乳业有限公司
　　　　　　4.1 兼并重组可行性分析
　　　　　　4.2 兼并重组价值分析

第十六章 中国乳制品产业兼并重组风险分析
　　第一节 原料市场变动风险
　　第二节 企业管理情况分析
　　第三节 营销情况分析
　　第四节 中~智~林－资产重组情况分析
　　中国乳制品产业兼并重组建议
略……
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